n w Fachhochschule Nordwestschweiz
Hochschule flir Angewandte Psychologie

Eine werteorientierte

Zielgruppenanalyse fur den Verkauf von
Classic Cars

MAS Thesis

Master of Advanced Studies (MAS) FHNW
Business Psychology

2025

Manuela Mondelli

Begleitperson: Dr. Urs Fazis
Hochschule fur Angewandte Psychologie FHNW

Allfalliger Hinweis auf Vertraulichkeit



Management Summary

Die vorliegende Masterarbeit hat das Ziel, die Werteorientierung und die Konsummotive einer
neuen Zielgruppe zu untersuchen, um Marketingmassnahmen fir die Emil Frey Classics AG zu
schaffen. Dabei liegt der Fokus auf einer jiingeren Altersgruppe beider Geschlechter, um die vor-
wiegend aus Méannern tber 55 Jahren bestehende Classic-Car-Kundschaft zu ergénzen.

Der Theorieteil widmet sich einer umfassenden Analyse der bestehenden Forschung zu Werte-
theorien und hedonischem Konsumverhalten. Hierbei werden der Forschungsstand sowie zent-
rale Konzepte herausgearbeitet, die als Grundlage fur die anschliessende empirische Untersu-

chung und die Konzipierung von Marketingmassnahmen dienen.

Um die Praferenzen und Konsummotive dieser neuen Zielgruppe zu ermitteln, wurden auf der
Grundlage eines qualitativen Designs mittels der Laddering-Technik zehn Tiefeninterviews mit
Personen im Alter von 22 bis 39 Jahren durchgefiihrt. Die strukturierte Inhaltsanalyse des Daten-
materials folgte dem MEC-Modell, das die Aussagen der Interviewten entlang von Produktattri-
buten, Werten und Konsumkonsequenzen aufschlisselt. So werden die Ergebnisse der Tiefen-
interviews entlang einer hierarchischen Struktur als Verbindungen zwischen Produkt-
eigenschaften (Attributen), Nutzen (Konsequenzen) und Werten sichtbar. Anhand dieser Struktur
kénnen die spezifischen Produktmerkmale mit den Werten von Classic-Cars-Interessierten in

Verbindung gesetzt werden.

Insgesamt zeigt sich in den Resultaten, dass die Konsummotive fiir Classic Cars stark mit der
Community-Dynamik verknipft sind. Wahrend der urspriingliche Fokus auf dem individuellen
Fahrspass liegt, verstarken soziale Erlebnisse das Vergnigen ohne Anspruch auf Exklusivitat.
Ausschlaggebend sind auch die Werte Selbstverwirklichung, warme Beziehungen sowie die abs-

trakten Attribute emotionale Bindung oder Nostalgie.

Ausgehend von den Analyseergebnissen empfiehlt sich eine Ausrichtung der Marketingmass-
nahmen an Werten und Bediirfnissen dieser nun beschriebenen jingeren, geschlechterunspezi-
fischen Zielgruppe. Es entstehen vier zentrale Handlungsfelder: Erlebnisorientierung, Commu-
nity-Building, digitale Sichtbarkeit sowie Nutzungskonzepte und Diversitat. Auf Basis dieser
Erkenntnisse wurden gezielte Marketingmassnahmen formuliert, die auf die Bedirfnisse und

Werte der neuen Zielgruppen eingehen und in den Handlungsempfehlungen abgebildet sind.
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1 Einleitung

1.1 Ausgangslage und Problemstellung

Die Emil Frey Classics AG ist ein renommiertes Unternehmen fiir Classic-Car-Enthusiastinnen
und -Enthusiasten und fungiert als fihrendes Kompetenzzentrum fuir sdmtliche Dienstleistungen
rund um klassische Fahrzeuge. Das Team von rund 60 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern ist in
verschiedene Abteilungen gegliedert, die sich alle mit Classic Cars beschéftigen. Dazu gehéren
ein Museum mit einer Sammlung von etwa 70 Classic Cars und eine Eventlocation, in welcher
Veranstaltungen durchgefihrt werden — sowohl solche, die sich mit klassischen Fahrzeugen be-
fassen (Referate, Clubabende usw.), als auch Business-to-Business-Veranstaltungen ohne Be-
zug zu klassischen Fahrzeugen. Darlber hinaus verfugt das Unternehmen uber eine Classic-
Car-Werkstatt. Die Haupteinnahmequelle der Emil Frey Classics AG ist der Verkauf von Classic
Cars. Die idealtypischen Kundinnen und Kunden von Emil Frey Classics, die sich fur den Kauf
eines Classic Cars interessieren, sind mannlich, haben ein héheres Einkommen und befinden
sich im Alter zwischen 55 und 80 Jahren (in der Deutschschweiz). Oft teilen sie ihr Wissen und
ihre Leidenschaft fur klassische Fahrzeuge mit ihrem Freundeskreis, der das Interesse an der
Erhaltung dieser Automobilgeschichte weiterfiihrt. Diese Classic Cars werden haufig an Wochen-
enden fir Ausfahrten genutzt. Dabei wird regelmassig nach Gleichgesinnten gesucht, sei es in

Clubs oder bei Veranstaltungen.

Emil Frey Classics muss damit rechnen, dass altersbedingt die hauptsachlich mannlichen Kun-
den immer weniger werden. Insbesondere hochpreisige Modelle, die vorwiegend eine altere,
mannliche Zielgruppe ansprechen, verzeichnen ricklaufige Verkaufszahlen. Diese Zielgruppe,
die grossen Wert auf Authentizitat und Perfektion bei der Restaurierung legt, ist zunehmend
schwer erreichbar, was die Verkaufszahlen negativ beeinflusst. Gleichzeitig steigt die Anzahl der
Verkaufsanfragen von Classic-Car-Besitzerinnen und -Besitzern Uber 75 Jahren, die ihre Fahr-
zeuge, ebenfalls aufgrund des steigenden Alters, veraussern mdchten. Viele von ihnen haben
entweder keine Nachkommen oder ihre Nachkommen zeigen wenig Interesse an Classic Cars.
Zudem bevorzugen viele der Besitzerinnen und Besitzer im Alter vermehrt alltagstauglichere, si-

cherere und komfortablere Fahrzeuge.

Emil Frey Classics setzt bei der Kundenansprache auf wenig differenziertes Marketing. Je nach
Marke — sei es Aston Martin, Jaguar oder andere — werden gezielte Anzeigen in spezialisierten
Fachzeitschriften geschaltet. Das gesamte Angebot wird auf der Website prasentiert. Monatlich
versendet das Unternehmen an alle bestehenden Abonnentinnen und Abonnenten einen

Newsletter, in dem unter anderem die aktuellen Verkaufsfahrzeuge prasentiert werden. Diese



werden auch auf den Social-Media-Plattformen verdffentlicht. Emil Frey Classics ist auf bekann-
ten Oldtimer-Messen vertreten, aber auch auf kleineren Veranstaltungen, um Classic-Car-Enthu-
siastinnen und -Enthusiasten anzusprechen und die Fahrzeuge einem interessierten Publikum
zu prasentieren. Die bisherigen Massnahmen richten sich hauptséchlich an die bestehenden,
alteren Kundengruppen und vernachlassigen sowohl jingere Zielgruppen als auch Frauen. Diese
fehlende Ansprache potenzieller Kauferinnen- und Kaufergruppen respektive fehlende Marke-
tingmassnahmen fiir eine jingere Zielgruppe haben dazu gefuhrt, dass wichtige Marktsegmente
nicht oder noch nicht erreicht werden, was den Umsatzriickgang weiter verstarkt. Dartiber hinaus
erschwert das Fehlen eines Customer-Relationship-Managements (CRM) die gezielte Segmen-
tierung und Ansprache der Kundinnen und Kunden. Derzeit werden Kundendaten in einem ver-
alteten Excel-basierten System verwaltet, was die Entwicklung und Umsetzung einer zielgerich-
teten Verkaufsstrategie einschréankt. Ein zentrales Problem liegt also in der mangelnden
Diversifizierung der Unternehmensstrategie von Emil Frey Classics, die sich folglich auf die Mar-
ketingstrategie auswirkt. Insbesondere soll eine jingere Alterskategorie, die beide Geschlechter
umfasst, besser adressiert werden kdnnen. Erst in diesem Jahr wurden erste Schritte unternom-
men, um gezielt eine jingere Zielgruppe anzusprechen. Ein Schritt in diese Richtung war die
EinfUhrung des eigenen Events «Meet Emil», der speziell auf jiingere Menschen ausgerichtet ist.
Daruiber hinaus wurde in Zusammenarbeit mit dem Verein «Road to Hell» der Event «Classic
Cars & Coffee» organisiert, bei dem rund 150 Classic Cars und ungefahr 200 junge Classic-Car-
Enthusiastinnen und -Enthusiasten an einer Veranstaltung in der Emil Frey Classics Eventloca-
tion teilnahmen. Daflir wurden potenzielle Kunden und Kundinnen bereits bestehender Gefasse
wie z.B. aus dem Verein «Road to Hell» (Classic-Car-Enthusiasten und -Enthusiastinnen) ange-
sprochen und Marketingmassnahmen wie z.B. eine Partnerschaft mit einer Zeitschrift, welche vor
allem Onlinewerbung betreibt und aktiv in den sozialen Medien sichtbar ist, durchgefiihrt. Damit
wird auch sichergestellt, dass es sich bei diesen Marketingmassnahmen um potenzielle Kund-
schaft handelt, bei welcher das Interesse und die finanziellen Mittel vorhanden sind. Zudem wurde
erkannt, dass die Einbindung von Influencerinnen und Influencern mit grosser Reichweite einen
direkten Zugang zu jungen Menschen mit einer Classic-Car-Affinitat ermdglicht. Diese Massnah-
men zeigen bereits erste Erfolge. Um solche Marketingmassnahmen jedoch noch spezifischer zu
gestalten, muss eine solche jingere und weiblichere Zielgruppe besser verstanden werden.
Gleichzeitig muss berticksichtigt werden, dass in einer Marktlandschaft, in der Konsumverhalten
zunehmend durch emotionale und symbolische Faktoren beeinflusst wird, das Verstandnis der
Konsumentenwahrnehmung fur die Entwicklung praxisnaher Marketing- und Verkaufsstrategien
unerlasslich ist (Kroeber-Riel, 2019). Mit einem besseren Verstandnis der Konsumentenwabhr-
nehmung von Luxus kann die Effizienz der Marketingstrategien fur Luxusmarken erheblich erhdht
werden (Wiedmann, Hennigs & Siebels, 2007). Vigneron und Johnson (1999) betonen, dass Lu-

xusgiter durch ihre Fahigkeit, hedonische Bedurfnisse zu erfillen, besonders attraktiv sind. Ihre



Forschung zeigt, dass Konsumentinnen und Konsumenten, die Luxusguter kaufen, oft auf der
Suche nach emotionaler Erfullung, asthetischem Genuss und einem Gefuihl der Einzigartigkeit
sind. In den letzten Jahrzehnten hat zudem die Bedeutung von Werten, also den grundlegenden
Uberzeugungen und Idealen, die das Verhalten der Konsumentinnen und Konsumenten beein-
flussen, fir die Konzeption von Marketingmassnahmen zugenommen (Schwartz, 1992; Kahle &
Kennedy, 1988). Diese Entwicklung zeigt sich besonders im Luxussegment, in dem Konsumen-
tinnen und Konsumenten zunehmend Wert auf Individualitat und exklusive Erlebnisse legen, wie
aus der Studie von D’Arpizio, Levato, Prete und De Montgolfier (2023) hervorgeht. Es existieren
keine Daten zum Konsumverhalten von jungen Frauen und Mannern im Bereich Classic Cars. In
der Studie von Schamburket, Sobotka und Shaw (2019) zur soziobkonomischen Bedeutung von

Veteranenfahrzeugen in der Schweiz wird Gberwiegend eine &éltere Generation reprasentiert.

1.2 Fragestellung und Zielsetzung

Vor diesem Hintergrund geht es nun darum, das Konsumverhalten beziglich Classic Cars einer
jungeren Zielgruppe beider Geschlechter zu eruieren. Daflir werden folgende Forschungsfragen

gestellt:

1. Welche Wertesysteme und Bedurfnisse charakterisieren das Konsumverhalten einer jun-
geren Zielgruppe beider Geschlechter?
2. Welche strategische Ausrichtung bendétigt Emil Frey Classics, um nachhaltig erfolgreich

im Markt agieren zu kénnen?

Ziel dieser Masterarbeit ist es, Marketingmassnahmen fir eine jingere und weiblichere Ziel-
gruppe fur den Verkauf von Classic Cars zu begrinden. Um dies zu erreichen, mussen die Motive
und Bedurfnisse dieser Zielgruppe sowohl theoretisch als auch empirisch detailliert untersucht
werden. Der Theorieteil widmet sich einer umfassenden Analyse der bestehenden Forschung zu
Wertetheorien und hedonischem Konsumverhalten. Hierbei werden zentrale Konzepte heraus-
gearbeitet, die als Grundlage fiir die anschliessende empirische Untersuchung und die Konzipie-
rung von Marketingmassnahmen dienen. Anhand der qualitativen Interviewmethode Laddering
(Reynolds & Gutman, 1988) werden Classic-Cars-Interessierte befragt, um ihre Motive und Werte
zu identifizieren. Auf Basis der theoretischen Erkenntnisse wird der Leitfaden fir die qualitativen
Interviews entwickelt. Diese Interviews bilden den Kern der empirischen Untersuchung und er-
mdglichen es, tiefere Einblicke in die Praferenzen und Kaufmotive der Zielgruppe zu gewinnen.
Die empirische Auswertung erfolgt durch eine systematische Analyse der Interviewdaten, um
wiederkehrende Muster im Konsumverhalten zu erkennen. Die Ergebnisse der Interviews werden
in einer hierarchischen Struktur dargestellt, die die Verbindungen zwischen Produktmerkmalen
(Means), Nutzen (Konsequenzen) und Werten (Ends) aufzeigt (Gutman, 1982). Diese Verbindun-

gen illustrieren, wie spezifische Produktmerkmale letztlich mit den Werten der Konsumentinnen



und Konsumenten in Verbindung stehen. Durch dieses Vorgehen sollen tiefgehende Erkennt-
nisse Uber die Praferenzen und Motivationen der neuen Zielgruppe gewonnen werden, die es
Emil Frey Classics ermdglichen, sich strategisch neu auszurichten. Abschliessend werden von
den Resultaten aus der qualitativen Inhaltsanalyse Handlungsempfehlungen fur Emil Frey Clas-

sics abgeleitet.

1.3 Vorgehen und Aufbau der Arbeit

Nach der Einleitung, die den Forschungshintergrund sowie die Ausgangslage und die Problem-
stellung darstellt, werden die zentralen theoretischen Konzepte im Kontext von hedonischen Kon-
sumtheorien und der Wertesystemtheorien identifiziert und erlautert. Der Masterarbeit liegt ein
qualitatives Forschungsdesign zugrunde. Die Datenerhebung erfolgt durch qualitative Interviews
mit Frauen und Mannern im Alter von 22 bis 39 Jahren. Dabei wird die Laddering-Technik (Rey-
nolds & Gutman, 1988) angewendet, um durch wiederholtes Nachfragen tiefgehende Grinde fiir
Praferenzen und Entscheidungen der Befragten aufzudecken. Der Ablauf der Tiefeninterviews
wird detailliert beschrieben, einschliesslich der Auswahl der Teilnehmerinnen und Teilnehmer,
der Gestaltung des Interviewleitfadens und der Durchflihrung der Gesprache. Die Prasentation
der Ergebnisse der Interviews wird in einer hierarchischen Struktur dargestellt.

Im Schlussteil der Arbeit werden die gewonnenen Erkenntnisse diskutiert und in konkrete Marke-
ting- und Verkaufsempfehlungen fur die Emil Frey Classics AG uberfihrt. Diese Empfehlungen
konzentrieren sich auf Massnahmen, die speziell auf die Ansprache und Gewinnung der jliinge-
ren, gemischten Zielgruppe abzielen.

1.4 Abgrenzung

Diese Masterarbeit schliesst bewusst den bestehenden Kundenstamm von Emil Frey Classics
aus, der Uberwiegend aus Mannern Uber 55 Jahren besteht, da diese Kundengruppe bereits gut
etabliert ist. Der Fokus liegt ausschliesslich auf potenziellen Kundinnen und Kunden aus der
deutschsprachigen Schweiz, wahrend andere Landesteile und internationale Markte nicht bertick-
sichtigt werden. Ebenfalls nicht beachtet werden Segmentierungsmethoden, die sich auf altere
Zielgruppen beziehen. Die Untersuchung konzentriert sich ausschliesslich auf Classic Cars, wo-
bei andere Fahrzeugtypen, technologische Entwicklungen wie Elektromobilitédt sowie Nachhaltig-

keitsaspekte bewusst ausgeklammert werden.



2 Theorieteil

In diesem Kapitel werden geeignete Theorien vorgestellt, die das Konsumverhalten im
Luxussegment, zu dem auch der Classic-Car-Markt gehort, erklaren. Ein besonderer
Schwerpunkt liegt auf der hedonischen Konsumtheorie (Lasslop, 2002; Vigneron & Johnson,
1999; Barakati, Bertini, Corsi, Gabbrielli & Montesi, 2024; Wiedmann, Hennigs & Siebels, 2007).
Diese betrachtet Konsum nicht nur als funktionale Bedirfnisbefriedigung, sondern betont die
Bedeutung emotionaler und sensorischer Erlebnisse. Im Rahmen der Untersuchung wird gepriift,
inwiefern diese Theorie auch auf den Classic-Car-Markt anwendbar ist, ob und wie stark

emotionale und sensorische Aspekte die Kaufentscheidungen im Luxussegment beeinflussen.

2.1 Kundinnen und Kunden im Classic-Car-Markt

Der Markt fir Classic Cars, auch bekannt als Veteranenfahrzeuge, ist ein Sektor, der sowohl
wirtschaftliche als auch emotionale Relevanz hat. In der Schweiz geniesst dieser Markt aufgrund
der historischen und kulturellen Bedeutung der Fahrzeuge eine besondere Stellung. Die Studie
von Schamburket et al. (2019) zur sozioOkonomischen Bedeutung von Veteranenfahrzeugen in
der Schweiz bietet einige Einblicke in das Kundinnen- und Kundenverhalten und die Marktdyna-
mik in diesem Sektor. Sie konnte aufzeigen, dass sich die Mehrheit der Besitzerinnen und Besit-
zer von Veteranenfahrzeugen in der Schweiz in einem reifen Alter befindet. Der durchschnittliche
Besitzer und die durchschnittliche Besitzerin sind zwischen 51 und 70 Jahre alt. Der Median liegt
bei 59 Jahren. Diese Altersverteilung zeigt, dass es vor allem altere Erwachsene sind, die sich
fir Veteranenfahrzeuge begeistern und diese auch besitzen. Das Geschlechterverhéltnis im
Classic-Car-Markt ist stark unausgeglichen, da etwa 96 Prozent der Besitzer von Veteranenfahr-
zeugen Manner sind. Obwohl das Interesse bei Frauen ebenfalls vorhanden ist, besitzen sie we-
sentlich seltener ein eigenes Fahrzeug (Schamburket et al., 2019). Dennoch nehmen viele
Frauen an den Aktivitdten rund um Veteranenfahrzeuge teil, sei es durch die Teilnahme an Ver-
anstaltungen oder durch die Unterstiitzung ihrer Partner. Diese Gruppe zeichnet sich durch eine
hohe finanzielle Stabilitat sowie eine lberdurchschnittliche Verfligbarkeit von Freizeit aus, was
ihr erm@glicht, sich intensiv mit ihrem Hobby zu beschéftigen. Aus der Studie (Schamburket et
al., 2019) geht hervor, dass die Mehrheit der Besitzerinnen und Besitzer ein monatliches Netto-
einkommen von Uber 6’000 Franken erzielen, was ihnen die finanziellen Mittel bietet, die relativ
hohen laufenden Kosten dieses Hobbys — durchschnittlich 5’000 Franken pro Jahr fir einen Clas-

sic Car — zu tragen.

Zusammengefasst zeigt sich, dass die Besitzerinnen und Besitzer von Veteranenfahrzeugen in
der Schweiz Uberwiegend altere, finanzkraftige Manner sind. Diese demografischen Merkmale

unterstreichen die exklusiven und spezialisierten Aspekte des Marktes fir Classic Cars, der stark



von leidenschaftlichen Enthusiastinnen und Enthusiasten gepragt ist, die bereit und in der Lage

sind, erhebliche Zeit und finanzielle Mittel in ihr Hobby zu investieren.

2.2 Der Classic-Car-Markt als Teil des Luxussegments

Das Luxussegment umfasst Produkte und Dienstleistungen, die besonders hochwertig sind. Dazu
gehoren beispielsweise Luxusuhren, wie die von Rolex, die vor allem auch Statussymbol und
Ausdruck einer Vorliebe fur handwerkliche Perfektion und Exklusivitat sind (Kapferer, 2012). Auch
High-End-Mode und -Accessoires stehen fir Prestige und Exklusivitat, wobei Konsumentinnen
und Konsumenten nicht nur Qualitéat, sondern auch die Zugehdrigkeit zu einer elitaren Gruppe
betonen (Dubois & Duquesne, 1993). Ein weiteres Beispiel sind Luxusreisen, wie beispielsweise
private Inselaufenthalte oder massgeschneiderte Safaris (Yeoman, 2011) oder Immobilien. Das
Luxussegment stellt einen besonderen Bereich des Marktes von Konsumgutern dar, in dem die
Produkte und Dienstleistungen vor allem aufgrund ihres emotionalen Wertes, ihrer Exklusivitat
und ihres Status gekauft werden, weniger aufgrund ihrer rein funktionalen Eigenschaften. Laut
Vigneron und Johnson (1999) suchen Konsumentinnen und Konsumenten im Luxussegment vor
allem nach Prestige und emotionalem Mehrwert. Bittner, Huber, Regier und Vollhardt (2008)
charakterisieren Luxusguter nicht als bedarfsorientierte Produkte, die primér zur Problemlésung
herangezogen werden. Vielmehr handelt es sich um Produkte, die eine sinnliche Erlebniswelt
schaffen, Emotionen ansprechen und zur Verwirklichung von Traumen beitragen. Lasslop (2002)
hebt hervor, dass der Konsum von Luxusmarken Uber die Erfillung grundlegender Bediirfnisse
hinausgeht und der Schaffung von Genuss und emotionalen Erlebnissen dient. In einer stark
genussorientierten Gesellschaft wird der Besitz von Luxusgutern als Mittel zur Selbstdarstellung
und zur Reflexion des eigenen Wertesystems genutzt. Der Kauf eines Luxusautos wird nicht nur
aus praktischen Grinden getatigt, sondern aufgrund des emotionalen Erlebnisses, das mit dem
Fahren eines solchen Fahrzeugs verbunden ist. Ein gutes Beispiel dafir ist der Classic-Car-
Markt. Classic Cars sind mehr als nur Fahrzeuge, sie stehen fir Exklusivitat und Nostalgie und
bieten ihren Besitzerinnen und Besitzern eine Mdglichkeit, ihre Vorstellungen von Einzigartigkeit

und dem Geflihl von Prestige und einem gehobenen sozialen Status zu verwirklichen.

Die Studie von Barakati, Bertini, Corsi, Gabbrielli und Montesi (2024) liefert wichtige Erkenntnisse
Uber das Konsumverhalten im Luxussegment. Luxusautos beispielsweise dienen dabei nicht
hauptsachlich als Fortbewegungsmittel, sondern symbolisieren Reichtum, Status und Exklusivi-
tat. Barakati et al. (2024) betonen, dass Kauferinnen und Kaufer von Luxusfahrzeugen besonde-
ren Wert auf Personalisierung und einzigartige Erlebnisse legen, die ihren wohlhabenden Le-

bensstil widerspiegeln. Die Studie betont, dass es entscheidend ist, das Nutzungsverhalten von



Konsumentinnen und Konsumenten zu verstehen, um die spezifischen Wiinsche bei der Produkt-
entwicklung zu erfillen. Fir den Luxusautomarkt legt die Studie nahe, dass ein tiefes Verstandnis
des Konsumverhaltens, kombiniert mit fortschrittlichen Datenanalysen, zu personalisierten Pro-
dukten fuhren kann, was letztlich die Wettbewerbsfahigkeit erhéht. Denn ein tiefgehendes Ver-
standnis der Konsumentenwahrnehmung von Luxus erhoht die Effizienz der Marketingstrategien
fur Luxusmarken erheblich (Wiedmann, Hennigs & Siebels, 2007). Im Gegensatz dazu sind im
Nicht-Luxussegment funktionale und preisliche Aspekte eher entscheidend, wodurch standardi-
siertere Marketingstrategien dominieren, die auf eine breite Zielgruppe abzielen (Wiedmann et
al., 2007).

Im Kontext des Classic-Car-Marktes in der Schweiz lassen sich aus der Studie zu Veteranenfahr-
zeugen (Schamburket et al., 2019) mehrere Aspekte ableiten, die die Motive und das Konsum-
verhalten der Kundinnen und Kunden beleuchten. Die Studie zeigt, dass Veteranenfahrzeuge in
der Schweiz mehr als nur Transportmittel sind. Sie gelten als rollendes Kulturgut. Etwa 50 Prozent
der Schweizer Bevolkerung betrachten diese Fahrzeuge als wertvolle kulturelle Erbstiicke, die es
zu bewahren gilt. Die emotionale Bindung an diese Fahrzeuge ist stark, da sie Erinnerungen an
vergangene Zeiten wecken und als Symbol fiir historische Entwicklungen und personliche Erleb-
nisse dienen (Schamburket et al., 2019).

Dieses starke emotionale Engagement unterstreicht die lustvollen Aspekte des Konsums von Ve-
teranenfahrzeugen jenseits des funktionalen Nutzens. Der Besitz dieser Fahrzeuge bietet den
Besitzerinnen und Besitzern ein tiefes Gefiihl von Nostalgie und emotionaler Befriedigung. Die
Studie zu den Veteranenfahrzeugen (Schamburket et al., 2019) konnte weiter aufzeigen, dass
historische Fahrzeuge selten genutzt, aber mit grosser Sorgfalt gepflegt werden. Im Durchschnitt
werden nur etwa 790 Kilometer pro Jahr mit einem Veteranenfahrzeug zurtickgelegt. Diese ge-
ringe Nutzung unterstreicht, dass es den Besitzerinnen und Besitzern weniger um den prakti-
schen Nutzen als vielmehr um das emotionale und asthetische Erlebnis geht. Dabei ist zu be-
riicksichtigen, dass die in der Studie erfasste Zielgruppe Uberwiegend eine altere Generation
reprasentiert, die Veteranenfahrzeuge primar als Sammlerobjekte oder Erinnerungsstiicke sieht
(Schamburket et al., 2019). Jingere Zielgruppen kénnten hingegen andere Nutzungsgewohnhei-
ten aufweisen, die es in Hinblick auf zuklnftige Entwicklungen und Trends im Umgang mit Vete-

ranenfahrzeugen zu verstehen gilt.

Die jahrliche Wirtschaftsleistung des Segments fur Veteranenfahrzeuge in der Schweiz belauft
sich auf etwa 836 Millionen Franken. Diese Summe umfasst unter anderem Kosten fir Reparatur,
Restaurationen sowie Ausgaben im Zusammenhang mit Veranstaltungen (Schamburket et al.,
2019). Der durchschnittliche Wert eines historischen Automobils liegt bei rund 63’000 Franken.

Events, wie Rallyes, Clubausfahrten und Messen bieten den Besitzerinnen und Besitzern die



Maoglichkeit, ihre Fahrzeuge zu prasentieren und sich in einem sozialen Umfeld mit Gleichgesinn-
ten auszutauschen. Diese Veranstaltungen sind wichtige Gelegenheiten, um hedonische Freu-
den wie den Genuss der Fahrt, die Bewunderung durch andere und das Geflihl der Zugehdrigkeit
zu einer Gemeinschaft zu erleben (Schamburket et al., 2019). Da der Classic-Car-Markt ein stark
von hedonistischen Werten gepragter Luxusmarkt ist (vgl. Lasslop, 2002), wird im nachsten Ka-

pitel die hedonische Konsumtheorie vorgestellt.

2.3 Hedonische Konsumtheorie

Hausman (2000) untersuchte den Einfluss hedonischer Motivation auf impulsives Kaufverhalten
und stellte fest, dass Konsumentinnen und Konsumenten oft einkaufen, um Bedirfnisse zu be-
friedigen, die nicht primar mit der funktionalen Nutzlichkeit der Produkte verbunden sind. Diese
Bedurfnisse sind haufig emotionaler Natur. Tauber (1972) untersuchte die Motivation von hedo-
nischem Konsumverhalten und unterteilte diese in personliche und soziale Griinde. Die personli-
chen Grinde umfassen physische Aktivitaten, Vergniigen, Unterhaltungsaktivitaten, den Wunsch
nach Ablenkung, das Verlangen nach personlichem Genuss und sensorische Reize. Gemass
Antonides und Raaij (1998) beinhalten soziale Griinde hingegen das Sammeln von sozialen Er-
fahrungen, die Interaktion mit anderen Menschen, Status, Autoritdt und den Einfluss von Refe-
renzgruppen. Vigneron und Johnson (1999) betonen, dass Luxusguter durch ihre Fahigkeit, he-
donische Bedurfnisse zu erflllen, besonders attraktiv sind. Ihre Forschung zeigt, dass
Konsumentinnen und Konsumenten, die Luxusguter kaufen, oft auf der Suche nach emotionaler
Erflllung, asthetischem Genuss und einem Geflhl der Einzigartigkeit sind. Sie haben in ihrer
Arbeit finf Dimensionen des Luxuswertes identifiziert, die hedonische Motive einschliessen: Der
hedonische Wert beschreibt das Vergniigen und die Freude, die durch den Konsum eines Luxus-
guts erfahren werden. Der symbolische Wert bezieht sich auf die soziale Anerkennung und den
Status, die durch den Besitz eines solchen Guts erlangt werden. Der Qualitatswert umfasst die
erstklassigen Eigenschaften und die Exklusivitat des Produkts, wahrend der Einzigartigkeitswert
die Seltenheit und Unverwechselbarkeit des Produkts hervorhebt. Der Erlebniswert bezieht sich
auf die besonderen Erfahrungen, die mit dem Konsum des Produkts verbunden sind. In Abbil-

dung 1 sind diese funf Wertedimensionen dargestellt (Vigneron & Johnson, 1999).
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Abbildung 1: Die fiinf Dimensionen des Luxusgutes, eigene Darstellung in Anlehnung an Vigneron und Johnson (1999).

Hinsichtlich des Verhaltens von Konsumentinnen und Konsumenten von Classic Cars eignen sich
diese finf Dimensionen, um ihre Konsumpréaferenzen zu analysieren und zu verstehen, worauf

sie ihr Verlangen nach einem Classic Car attribuieren.

In der modernen Konsumforschung wird zwischen zwei Formen des Hedonismus unterschieden:
traditioneller und moderner Hedonismus. Der traditionelle Hedonismus bezieht sich auf sensori-
sche Freuden, die durch unsere Sinne wie Sehen, Riechen, Horen, Tasten und Schmecken erlebt
werden. Der moderne Hedonismus hingegen fokussiert sich mehr auf emotionale Freuden, die
unabhangig von physischen Empfindungen durch Gefiihle und Gedanken entstehen (Yaniklar,
2006). Die hedonische Konsumtheorie untersucht also ein Konsumverhalten, das nicht nur auf
praktischen Bedurfnissen basiert, sondern auch durch emotionale und sensorische Erlebnisse
beeinflusst wird (Akgun & Diktas, 2017). Zusétzlich zeigt Scarpi (2021), dass der hedonische
Konsum nicht nur durch aussere Reize ausgeldst, sondern auch durch die Art und Weise beein-
flusst wird, wie Konsumentinnen und Konsumenten Informationen verarbeiten und Entscheidun-
gen treffen. Dies verdeutlicht, dass der hedonische Konsum nicht allein von der Qualitat oder
Intensitat der sensorischen oder emotionalen Reize abhangt, sondern massgeblich von person-

lichen Denkmustern, individuellen Erwartungen und friiheren Erfahrungen gepragt ist.



Die hedonischen Motive aus der modernen Konsumtheorie lassen sich in verschiedene Katego-
rien einteilen, die jeweils unterschiedliche Aspekte des emotionalen und sensorischen Erlebens
betonen (Arnold & Reynolds, 2003). Zu den wichtigsten Kategorien gehdrt das Abenteuershop-
ping, bei dem Konsumentinnen und Konsumenten nach abenteuerlichen und aufregenden Erleb-
nissen suchen. Dieses Motiv ist oft mit dem Gefiihl von Freiheit und dem Wunsch, dem Alltag zu
entfliehen, verbunden. Eine weitere Kategorie ist das Entspannungsshopping, das aus dem Be-
durfnis entsteht, Stress abzubauen und eine positive Stimmung zu erzeugen. Hierbei wollen sich
Konsumentinnen und Konsumenten entspannen und von Problemen oder negativen Emotionen
ablenken. Das soziale Shopping stellt eine weitere wichtige Motivation dar, bei der die Interaktion
mit Freunden und Familie im Vordergrund steht. Soziale Kontakte werden gefordert und das Ge-
meinschaftsgefiihl gestarkt (Arnold & Reynolds, 2003). Die Kaufmotive der Zielgruppe im Classic-
Car-Markt lassen sich durch diese Auspragungen des hedonischen Konsums prazisieren und

differenzieren.

Court, Elzinga & Vetvik (2009) erldutern, dass der hedonische Konsumprozess in flinf Phasen
unterteilt werden kann. Kaufentscheidung, Konsumerlebnis, Erinnerung, Erwartung und Re-Eva-
luation. Jede Phase wird von emotionalen Bewertungen gepragt. In der Phase der Kaufentschei-
dung wirken spontane emotionale Reaktionen entscheidend darauf, welche Produkte ausgewahlt
werden. Wéahrend des Konsumerlebnisses kdnnen diese Emotionen verstérkt oder abgeschwacht
werden, je nachdem wie die Erlebnisse gestaltet sind. Erinnerungen an positive Erlebnisse for-
dern die Wahrscheinlichkeit eines erneuten Kaufs, weil die Erwartungen an zukinftige Konsum-
erlebnisse durch vergangene Erfahrungen beeinflusst werden. In der Re-Evaluation bewerten
Konsumentinnen und Konsumenten das Gesamterlebnis erneut, um zukiinftige Kaufentscheidun-
gen zu steuern. Die Schaffung von positiven Erlebnissen rund um den Kauf eines Classic Cars
ist demnach in Marketingstrategien miteinzubeziehen, wobei es auch zu beachten gilt, dass diese
positiven Erlebnisse die Kauferinnerungen so pragen, dass sie die Lust fir zukinftige Konsum-
erlebnisse in diesem Bereich wecken. Beispielsweise kdnnten wahrend der Kaufentscheidung
gezielte emotionale Inszenierungen und exklusive Beratungsgesprache den Entscheidungspro-
zess positiv beeinflussen. Das Konsumerlebnis kann durch eine individuell gestaltete Ubergabe,
personalisierte Events oder markenspezifische Erlebnisse emotional aufgeladen werden. Beson-
ders relevant ist die Phase der Erinnerung, da emotional positiv besetzte Erlebnisse die Bereit-
schaft zur Weiterempfehlung erheblich steigern. Die abschliessende Phase der Re-Evaluation
kann durch gezieltes Feedbackmanagement nachhaltig gestarkt werden, indem aktiv der Dialog
mit Kundinnen und Kunden gesucht wird (Court, Elzinga & Vetvik, 2009). Dies bietet die Moglich-
keit, das Gesamterlebnis aus Kundensicht zu bewerten und konkrete Optimierungspotenziale zu

identifizieren.
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Eine Untersuchung weiterer interner Faktoren nach Scarpi (2021) konnte helfen, die Vielfalt der
hedonischen Konsumerfahrungen besser zu verstehen und zu erklaren. Um diese Vielfalt besser
Zu verstehen, ist es jedoch ebenso wichtig, das Konsumverhalten aus einer werteorientierten
Perspektive zu betrachten. Wertesysteme spielen eine zentrale Rolle bei der Segmentierung von
Konsumentengruppen (Vinson, Scott & Lamont, 1977; Schwartz, 1992; Kahle, Beatty & Homer,
1986; Reynolds & Gutman, 1988) und ermdglichen es, tiefere Einblicke in die Motive und Préfe-
renzen unterschiedlicher Zielgruppen zu gewinnen. Im nachsten Abschnitt werden daher Theo-
rien zur Wertesystem-Segmentierung vorgestellt, die eine Grundlage fir die Differenzierung und

Analyse hedonischer Konsummotive bieten.

2.4 Theorien zur Wertesystem-Segmentierung

Dieser Abschnitt beschéftigt sich mit der theoretischen Analyse, wie Wertesysteme zur Erschlies-
sung von Zielgruppen fir den Verkauf von Classic Cars genutzt werden kénnen. In der Marke-
tingforschung spielt die Segmentierung eine entscheidende Rolle, da sie Unternehmen ermdég-
licht, unterschiedliche Zielgruppen entlang spezifischer Attribute effizient anzusprechen. Kotler
und Keller (2016) erlautern, dass prazise Segmentierung Unternehmen ermdglicht, massge-
schneiderte Angebote zu entwickeln, die die Relevanz und Attraktivitat ihrer Produkte und Dienst-
leistungen erhéhen. Segmentierung bezeichnet im Marketing den Prozess, bei dem der Gesamt-
markt in kleinere, homogene Gruppen von Konsumentinnen und Konsumenten unterteilt wird, die
ahnliche Bedurfnisse und Préferenzen oder Verhaltensweisen aufweisen. Durch die Fokussie-
rung auf genau definierte Zielgruppen werden Streuverluste minimiert. Dies fuhrt zu einer perso-
nalisierten und erfolgreichen Ansprache, die die Kundenbindung erhoht (Kotler & Keller, 2016).
Neben traditionellen Segmentierungskriterien, wie demografischen (Alter, Geschlecht) und geo-
grafischen (Region, Stadt) Faktoren, stellt die Segmentierung nach Wertesystemen eine Ergan-
zung dar, da sie es ermdglicht, Konsumentinnen und Konsumenten basierend auf ihren grundle-
genden Uberzeugungen und Motivationen zu gruppieren (Kotler & Keller, 2016). Wertesysteme,
wie von Rokeach (1973) beschrieben, sind tief verwurzelte, dauerhafte Uberzeugungen, die das
Verhalten pragen und als Massstab flr Entscheidungen dienen. Wertesysteme spielen also eine
entscheidende Rolle, da sie die Bedirfnisse der Kauferinnen und Kaufer starker reflektieren als
traditionelle demografische Kriterien. Gutman (1982) argumentiert, dass Konsumentinnen und
Konsumenten Produkte nicht ausschliesslich aufgrund ihrer funktionalen Eigenschaften auswah-
len, sondern weil diese Produkte Ergebnisse liefern, die ihren tief verwurzelten persénlichen Wer-
ten entsprechen und fir sie von Bedeutung sind. Werte reprasentieren, wie bei Kahle und Ken-
nedy (1988), Schwartz (1992) und Solomon (2016), grundlegende und tief verankerte
Uberzeugungen und Lebensziele, die das Verhalten von Konsumentinnen und Konsumenten

massgeblich beeinflussen. Werte sind abstrakte Konstrukte, die nicht direkt beobachtbar sind,

11



aber durch ihre Bedeutung im menschlichen Verhalten und in der Entscheidungsfindung eine

zentrale Rolle spielen.

In den letzten Jahrzehnten hat die Bedeutung von Werten, also den grundlegenden Uberzeugun-
gen und Idealen, die das Verhalten der Konsumentinnen und Konsumenten beeinflussen, erheb-
lich zugenommen (Schwartz, 1992; Kahle & Kennedy, 1988). Diese Entwicklung zeigt sich be-
sonders im Luxussegment, in dem Konsumentinnen und Konsumenten zunehmend Wert auf
Individualitéat und exklusive Erlebnisse legen, wie aus der Studie von D’Arpizio, Levato, Prete und
De Montgolfier (2023) hervorgeht. D’Arpizio et al. (2023) konstatieren, dass junge Generationen
wie die Generation Z und Millennials kinftig den grossten Anteil der Luxusguterkauferinnen und
-kaufer ausmachen werden und dabei stark werteorientierte Kaufentscheidungen treffen, welche
es zu identifizieren gilt. Auch Kotler und Keller (2016) bestétigen, dass es in der heutigen Marke-
tingpraxis zunehmend wichtiger wird, Zielgruppen differenziert anzusprechen und individuell auf
die spezifischen Bediirfnisse und Praferenzen der potenziellen Kauferinnen und Kaufer einzuge-

hen.

Fur die theoretische Begriindung von Segmentierung nach Wertesystemen existieren verschie-
dene Modelle (Vinson, Scott & Lamont, 1977; Schwartz,1992; Kahle, Beatty & Homer, 1986; Rey-
nolds & Gutman, 1988). Diese Modelle bieten eine umfassende Analyse von unterschiedlichen
Dimensionen von Wertesystemen, die sowohl allgemeine als auch spezifische Werte und deren
Einfluss auf Konsumpréaferenzen beleuchten. Modelle wie das universelle Wertemodell von
Schwartz (1992) oder das «List of Values (LOV)»-Modell von Kahle et al. (1986) bieten unter-
schiedliche Ansatze, um die Rolle von Werten im Konsumverhalten zu verstehen. Das Wertemo-
dell von Schwartz ist eine Grundlage fur allgemeingiltige Werte, die weltweit in allen Kulturen
relevant sind, wahrend das LOV-Modell eine differenziertere Liste von Werten bietet, die speziell
auf den Konsumalltag zugeschnitten sind. Die «Means-End Chain (MEC)»-Analyse von Reynolds
und Gutman (1988) erganzt diese Perspektiven, indem sie erklart, wie Eigenschaften eines Pro-
dukts dazu beitragen kénnen, individuelle Werte zu erfillen und wie dies die Kaufentscheidung
beeinflusst. Diese Modelle bieten also unterschiedliche Blickwinkel von universellen Werten bis

hin zu der Verbindung zwischen personlichen Werten und spezifischen Produktmerkmalen.

In den folgenden Unterkapiteln werden diese vier bedeutenden Modelle zur Wertesystem-Seg-
mentierung vorgestellt. Die Wertesystem-Segmentierungsmodelle sind relevant fir die For-
schungsfragen, da sie die Werte und Motive der Konsumentinnen und Konsumenten zu begrin-
den ermdglichen. Sie helfen dabei, die Bedirfnisse und Wiinsche der Zielgruppe zu verstehen
und daraus Marketing- und Verkaufsstrategien zu entwickeln, die gezielt auf diese Werte abge-

stimmt sind.

12



2.4.1 Das hierarchische Modell der Wertestruktur

Das Modell von Vinson, Scott und Lamont (1977) bietet eine wertvolle Grundlage fur die Werte-
Segmentierung in der Marktforschung insbesondere flr das Luxusgitersegment wie den Classic-
Car-Markt. Das Modell teilt Werte in drei hierarchische Ebenen: globale Werte, bereichsspezifi-

sche Werte und Bewertung von Produkteigenschaften.

Abbildung 2: Die Rolle personlicher Werte im Konsumentenverhalten, eigene Darstellung in Anlehnung an Vinson et al. (1977).

Globale Werte bilden die Grundlage des Wertesystems eines Individuums. Sie sind tief in der
Personlichkeit verankert und beeinflussen Entscheidungen in verschiedenen Lebensbereichen,
wie Beruf, Familie, Konsumverhalten und gesellschaftliches Engagement. Diese Werte dienen
als Ubergeordnete Orientierungspunkte und pragen grundlegende Konsumentscheidungen
(Vinson et al., 1977). Im Kontext der Werte-Segmentierung konnen globale Werte verwendet
werden, um Zielgruppen zu identifizieren, die ahnliche Grundiiberzeugungen teilen. Im Luxusseg-
ment spielen diese Werte eine wichtige Rolle, da Konsumentinnen und Konsumenten von Grund-

werten wie dem Wunsch nach Prestige oder Individualitdt angetrieben werden.

Bereichsspezifische Werte entstehen durch Erfahrungen, die Individuen in bestimmten Lebens-
bereichen machen. Sie liefern eine Erklarung dafir, warum das Verhalten von Individuen nicht
isoliert, sondern im Kontext ihrer spezifischen Umgebung betrachtet werden muss. Im Zuge des-
sen entwickeln Menschen beispielsweise soziale Werte durch Interaktionen im familiaren Umfeld.
Die bereichsspezifischen Werte dienen als verbindendes Element zwischen den tibergeordneten
globalen Werten und den konkreten Bewertungen von Produkteigenschaften (Vinson et al.,
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1977). Im Bereich Classic Cars spielen bereichsspezifische Werte wie Status, Asthetik und Ex-
klusivitat eine entscheidende Rolle. Durch die Segmentierung nach diesen bereichsspezifischen

Werten lassen sich unterschiedliche Kauferinnen- und Kaufergruppen préazise ansprechen.

Die Ebene der bewertenden Uberzeugungen zu Produkteigenschaften bezieht sich auf die kon-
kreten Merkmale eines Produkts, die Konsumentinnen und Konsumenten als besonders wiin-
schenswert erachten (Vinson et al., 1977). Merkmale wie Qualitat, Design oder technische Details
beeinflussen die Kaufentscheidung im Luxusgutersegment massgeblich. Im Rahmen der Werte-
Segmentierung kénnen diese bewertenden Uberzeugungen genutzt werden, um die hedonischen
Kaufmotive mit bestimmten Eigenschaften eines Produkts zu verknipfen. Im Classic-Car-Markt
lassen sich beispielsweise Kauferinnen und Kaufer segmentieren, die entweder besonderen Wert
auf technische Exzellenz oder auf die asthetischen Qualitaten eines Fahrzeugs legen.

2.4.2 Die Schwartz-Wertetheorie und die «List of Values (LOV)»

Das Schwartz-Wertemodell, entwickelt von Shalmon H. Schwartz (1992), gehdrt zu den bedeu-
tendsten theoretischen Modellen zur Analyse der universellen menschlichen Werte. Das Modell
zielt darauf ab, eine systematische und umfassende Einordnung von Werten zu bieten. Diese
sind kulturibergreifend guiltig und widerspiegeln sowohl individuelle als auch kollektive Bed(irf-
nisse (Schwartz, 1992). Das Schwartz-Wertemodell wird h&ufig in der Konsumentenverhaltens-
forschung angewendet, um Marktsegmente basierend auf den Wertvorstellungen der Konsumen-
tinnen und Konsumenten zu identifizieren und darauf abgestimmte Marketingstrategien zu
entwickeln (Sagiv & Schwartz, 2007). Die Wertetheorie nach Schwartz (1992) stlitzt sich auf drei
zentrale Annahmen und begrindet Werte wie folgt: Erstens betrachtet Schwartz Werte nicht als
unmittelbare menschliche Bedirfnisse, sondern als universelle Orientierungspunkte, die in allen
Kulturen eine zentrale Rolle spielen. Wahrend Bediirfnisse konkrete Anforderungen wie Nahrung,
Sicherheit und stabile soziale Beziehungen betreffen, sind Werte abstrakter und geben an, was
Menschen in ihrem Leben als wichtig und erstrebenswert ansehen. Zweitens versteht Schwartz
(1992) Werte als motivationale Ziele, die das Verhalten sowohl von Individuen als auch von Grup-
pen leiten. Werte definieren, welche Ziele und Ideale Menschen anstreben und welche Verhal-
tensweisen als sinnvoll oder wiinschenswert betrachtet werden. Sie dienen also als Richtlinien,
die das tagliche Handeln und Entscheidungen beeinflussen, beispielsweise Werte wie Unabhan-
gigkeit oder Gerechtigkeit. Drittens mussen Werte nicht zwingend harmonieren, sondern kdnnen
in Konflikt zueinanderstehen und Spannungen verursachen. Schwartz (1992) identifizierte zehn
universelle Wertetypen (siehe Anhang 7.1), die in allen Kulturen vorkommen und als grundle-
gende Motivationen menschlichen Handelns dienen. Diese zehn Wertetypen wurden durch um-
fangreiche empirische Untersuchungen in 20 Landern validiert und sind eine wichtige Grundlage

in der Konsumforschung.
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Eine prominente Weiterentwicklung der Schwartz-Wertetheorie in ein Messinstrument zur Wer-

tesegmentierung ist die «List of Values (LOV)», entwickelt von Kahle und Kennedy (1988). Beim
LOV-Modell wird wie bei Bardi und Schwartz (2003) sowie bei Vinson et al. (1977) davon ausge-

gangen, dass Werte einen erheblichen Einfluss auf das Verhalten von Konsumentinnen und Kon-

sumenten haben. Es handelt sich um ein Instrument zur Erfassung der zentralen Werte, die das

tagliche Leben von Konsumentinnen und Konsumenten bestimmen. Im Gegensatz zum Wer-

temodell von Schwartz bietet das LOV-Modell eine differenziertere Liste von Werten, die speziell

auf den Konsumalltag zugeschnitten sind. Die Liste umfasst neun Werte (siehe Tabelle 1).

Tabelle 1: Werte und deren Beschreibungen nach Kahle und Kennedy (1988), eigene Darstellung.

Wert

Beschreibung

Selbstachtung

Dieser zentrale Wert reprasentiert das Bedurfnis nach Wirde und Selbstwertgefiihl. Men-
schen, die Selbstachtung als wichtigsten Wert auswéhlen, streben danach, sich selbst zu res-
pektieren und ein positives Selbstbild zu bewahren. Uber verschiedene Alters- und Einkom-

mensgruppen hinweg ist dieser Wert besonders weit verbreitet.

Sicherheit

Dieser Wert wird besonders von Menschen geschétzt, die wirtschaftliche oder psychologische
Unsicherheiten erfahren. Er reprasentiert das Bedirfnis nach Stabilitdt und Schutz vor Risi-
ken. Menschen, die Sicherheit priorisieren, neigen dazu, Gefahren zu vermeiden und Schutz-

massnahmen zu ergreifen.

Warme Beziehun-
gen zu anderen / so-
Ziales Umfeld

Dieser Wert betont die Bedeutung von engen, unterstiitzenden Beziehungen. Menschen, die
warme Beziehungen schétzen, legen grossen Wert auf Freundschaften und familidre Bezie-
hungen.

Leistung

Dieser Wert wird von Menschen geschétzt, die viel erreicht haben und in Berufen mit hohem
Ansehen und Einkommen tétig sind. Er représentiert das Streben nach Erfolg und Anerken-
nung durch erreichte Ziele. Menschen, die diesen Wert priorisieren, neigen dazu, ambitioniert

und zielorientiert zu sein.

Selbstverwirklichung

Dieser Wert wird vor allem von jungen Berufstéatigen geschéatzt, deren Leben bereits wirt-
schatftlich, sozial und emotional gut ausgefiillt ist. Er reprasentiert das Streben danach, das

eigene Potenzial voll auszuschdpfen und ein erfiilltes Leben zu fiihren.

Respekt

Dieser Wert wird von Menschen gewabhlt, die nach sozialem Prestige und Anerkennung durch
andere streben. Menschen, die Respekt schéatzen, legen Wert darauf, in der Gesellschaft ge-

achtet und respektiert zu werden.
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Zugehdrigkeit und Dieser soziale Wert reprasentiert das tiefe Bedirfnis, Teil einer Gemeinschaft zu sein. Men-
Netzwerk schen, die diese Zugehdrigkeit priorisieren, neigen dazu, Wert auf soziale Integration und das

Gefihl, Teil einer Gemeinschaft zu sein, zu legen.

Spass und Vergni- | Dieser Wert wird von Menschen geschétzt, die Freude und Zufriedenheit im taglichen Leben
gen suchen. Er wird oft von jungen Menschen bevorzugt, die optimistisch sind. Menschen, die
Spass und Freude im Leben priorisieren, neigen dazu, hedonistische Aktivitaten zu geniessen

und das Leben in vollen Ziigen auszukosten.

Aufregung und Er- | Dieser Wert spiegelt das Streben nach neuen, aufregenden und stimulierenden Erlebnissen
lebnisse wider. Menschen, die diesen Wert priorisieren, suchen oft nach Aktivitaten, die Abwechslung
und Abenteuer bieten. Er ist besonders bei Personen von Bedeutung, die nach intensiven
Erfahrungen und Herausforderungen im Leben streben, sei es durch Reisen, Extremsportar-
ten oder andere Formen von Nervenkitzel.

Die zehn Werte des Schwartz-Wertemodells und die neun Werte des LOV-Modells unterscheiden
sich sowohl inhaltlich als auch theoretisch (siehe Tabelle 1 und Tabelle im Anhang 7.1). Schwartz
(1992) verfolgte mit seinem Modell das Ziel, universelle, kulturtibergreifende menschliche Motive
zu erfassen, indem er individuelle sowie kollektive Bedurfnisse identifizierte. Im Gegensatz dazu
konzentriert sich das LOV-Modell von Kahle und Kennedy (1988) auf zentrale, konsumbezogene
Werte, die speziell fur die Marktforschung entwickelt wurden, um das Konsumverhalten zu ana-

lysieren.

Eine der Hauptstarken des LOV-Modells ist seine einfache Anwendbarkeit in der Analyse von
Konsumverhalten. Das Modell fasst zentrale Werte, die das Verhalten von Konsumentinnen und
Konsumenten pragen, in einer kompakten Liste zusammen und ermdglicht dadurch eine einfache
Erhebung und Interpretation dieser Werte in Bezug auf verschiedene Produkte und Dienstleis-
tungen. Dies macht es sowohl in der akademischen Forschung als auch in der praktischen Mar-
ketingarbeit besonders nitzlich (Kahle & Kennedy, 1988). Indem Marketingmanagerinnen und
Marketingmanager die Werte der Konsumentinnen und Konsumenten besser verstehen, kénnen
Produkte und Dienstleistungen gezielt an die Werbebotschaften angepasst werden. Dariber hin-
aus konnen Werteinformationen in die Preis- und Vertriebsstrategien integriert werden (Kahle &
Kennedy, 1988). Es muss jedoch darauf geachtet werden, dass sich soziale Werte im Laufe der
Zeit verandern und diese Veranderungen direkte Auswirkungen auf das Konsumverhalten haben
(Kahle, Poulos & Sukhdial, 1970). Bei einer Segmentierung nach Wertesystemen ist es also ent-
scheidend, auch die sich wandelnden Praferenzen der Konsumentinnen und Konsumenten zu
bertcksichtigen. Dies kann durch regelmassige Marktforschung und Umfragen erreicht werden,
die es ermdglichen, aktuelle Entwicklungen in den Wertvorstellungen der Konsumentinnen und
Konsumenten zu erfassen. Neuere Forschungsprojekte erweiterten dieses Verstandnis und be-

leuchteten insbesondere den Einfluss hedonischer Werte auf das Konsumverhalten. Wang,
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Chen, Chan und Zheng (2000) zeigen, dass hedonische Werte, die auf Genuss und emotionale
Befriedigung abzielen, zunehmend an Bedeutung gewonnen haben. Wang et al. (2000) belegen,
dass Konsumentinnen und Konsumenten vermehrt nach Produkten und Dienstleistungen su-
chen, die ihnen unmittelbare Freude und persénliche Erfullung bieten. Diese Tendenz spiegelt
sich in einem erhdhten Interesse an Lust-Erlebnissen und Luxusgitern wider, unabhangig vom
rein funktionalen Nutzen. Die Erkenntnisse von Wang et al. (2000) verdeutlichen, dass eine er-
folgreiche Marktsegmentierung nicht nur klassische Wertetrends beachten sollte, sondern auch
vermehrt hedonische Préaferenzen der Konsumentinnen und Konsumenten bericksichtigen
muss. Anhand dieser theoretischen Erkenntnisse sollen in der Empirie Werteauspragungen iden-
tifiziert werden, die sich dem LOV-Modell (Kahle & Kennedy, 1988) zuordnen lassen und so fir
die Konzipierung von Marketingmassnahmen eine Grundlage bieten.

2.4.3 Die «Means-End Chain (MEC)» - Theorie

Die von Gutman (1982) entwickelte «Means-End Chain (MEC)» -Theorie ist ebenfalls ein Modell
zur Erklarung des Konsumverhaltens, das aufzeigt, wie Konsumentinnen und Konsumenten Ent-
scheidungen treffen. Das Modell ermoglicht die Verkniipfung, dass Konsumentinnen und Konsu-
menten bei der Auswahl von Produkten nicht nur die direkten Attribute eines Produkts betrachten,
sondern auch deren Bedeutung flr ihre personlichen Ziele und Werte bericksichtigen. Die
«Means-End Chain (MEC)»-Theorie beschreibt, wie Konsumentinnen und Konsumenten durch
die Bewertung von Produkteigenschaften (Mittel) zu ihren Gbergeordneten persénlichen Werten
und Zielen (Zwecke) gelangen. In der Praxis bedeutet dies, dass Konsumentinnen und Konsu-
menten ihre Entscheidungen oft darauf stiitzen, wie gut ein Produkt ihre persénlichen Ziele und
Winsche erflllt. Beim Kauf eines Classic Cars konnte der Entscheidungsprozess Uber das klas-
sische Design oder die technischen Details hinausgehen. Vielmehr kdnnte der Classic Car als
Symbol fir Status, Nostalgie oder Exklusivitat dienen. Die MEC-Theorie hilft, das Konsumenten-
verhalten besser zu verstehen, indem sie aufzeigt, wie die spezifischen Merkmale eines Produkts
— wie das Design und die Technik des Classic Cars — mit den emotionalen und sozialen Zielen
der Kauferinnen und Kaufer verknipft sind. Unterstitzend dazu betont Solomon (2016), dass
Konsumentinnen und Konsumenten Produkte oft als Mittel zur Erreichung personlicher Ziele und

zur Verwirklichung ihrer Werte betrachten.

Olson und Reynolds (1983) beschreiben die «Means-End Chain (MEC)»-Theorie als ein kogniti-
ves Modell, das die Verbindungen zwischen Produkteigenschaften (Attributen), den daraus re-
sultierenden Konsequenzen fir die Konsumentinnen und Konsumenten und den zugrunde lie-
genden Werten analysiert. Attribute werden als grundlegende Merkmale eines Produkts oder

einer Dienstleistung definiert, die von Konsumentinnen und Konsumenten wahrgenommen wer-
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den. Diese kbnnen in konkrete und abstrakte Attribute unterteilt werden. Konkrete Attribute be-
ziehen sich auf direkt beobachtbare und objektiv messbare Eigenschaften, wie beispielsweise
den Preis. Diese Merkmale sind fur alle Konsumentinnen und Konsumenten erkennbar. Abstrakte
Attribute hingegen fassen mehrere subjektiv beobachtbare Eigenschaften zusammen. Sie wer-
den durch die individuelle Wahrnehmung gepragt und umfassen Aspekte wie Qualitat und Pres-
tige. Attribute dienen als Ausgangspunkt der Kaufentscheidung, erklaren aber nicht allein die
Griunde fir den Kauf, sondern sind eng mit den daraus resultierenden Konsequenzen und zu-
grunde liegenden Werten verknUpft, die das Verhalten der Konsumentinnen und Konsumenten
steuern (Olson & Reynolds, 1983). Konsequenzen ergeben sich aus der Nutzung der Attribute
und beziehen sich auf die Ergebnisse, die durch den Gebrauch eines Produkts oder der Dienst-
leistung erfahren werden. Diese Konsequenzen kdnnen positiv oder negativ sein. Unterschieden
wird zwischen funktionalen Konsequenzen, die sich auf die direkten, praktischen Ergebnisse der
Nutzung beziehen, und psychosozialen Konsequenzen, die sich auf die Auswirkungen auf das
Selbstbild beziehen (Gutman, 1982).

Die «Means-End Chain (MEC)» ist hierarchisch aufgebaut und gliedert sich in drei Hauptstufen:
Produktattribute, Konsequenzen und Werte (Keuper, Hogenschurz & Hogenschurz, 2008). Auf
der untersten Stufe befinden sich die Produktattribute, die spezifischen Merkmale eines Produkts,
wie beispielsweise Design oder Funktionalitat. Diese Attribute fuhren zu bestimmten Konsequen-
zen, also den direkten Ergebnissen oder Nutzen, die die Konsumentinnen und Konsumenten
durch die Verwendung des Produkts erfahren, wie etwa Komfort oder Benutzerfreundlichkeit. Auf
der obersten Stufe finden sich die Werte, die die tief verwurzelten Ziele oder Bedurfnisse wie
Sicherheit und Freude reprasentieren. Das Modell verdeutlicht, wie die Wahl eines Produktes
Uiber seine Eigenschaften und die daraus resultierenden Konsequenzen mit den grundlegenden
Werten der Konsumentinnen und Konsumenten verknlpft ist. Das bedeutet, dass Konsumentin-
nen und Konsumenten Produkte auswahlen, die nicht nur unmittelbaren Nutzen bieten, sondern
auch ihre personlichen Werte und Lebensziele unterstiitzen (Keuper et al., 2008). In Tabelle 2
werden die verschiedenen Elemente der Means-End-Kette beschrieben und ihr Bezug zu Classic

Cars hergestellt.
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Tabelle 2: Means-End-Chain-Elemente mit Beispielen in Bezug auf Classic Cars, Olson und Reynolds (1983), eigene Darstellung.

Means-End-Chain-Ele- | Beschreibung Beispiele anhand Classic Cars
mente
Werte Ubergeordnete Ziele oder Uberzeugungen, | Selbstverwirklichung am Bsp. Aston Martin:

die das Verhalten und Entscheidungen lei- | Ausdruck von Eleganz und Raffinesse, Erhalt

ten. von Geschichten, Freiheit und Abenteuerlust.

Konkrete Attribute Spezifische, direkt beobachtbare und |Baujahr, Motorleistung, Kilometerstand, Zu-
messbare Merkmale. stand der Karosserie.

Abstrakte Attribute Weniger greifbare, subjektive Eigenschaf- | Exklusivitat (begrenzte Stlckzahl), Kultsta-
ten. Basieren auf den individuellen Wahr- | tus, Asthetik, historische Bedeutung, Nostal-
nehmungen. gie.

Konsequenzen Auswirkungen, die durch die Nutzung oder | Fahrspass und Fahrerlebnis, langfristige
den Besitz erfahren werden. Wertsteigerung, Prestige und Bewunderung,

Identitatsstiftung.

2.5 Verkntpfung von Theorie und Empirie

Anhand der erarbeiteten Theorie konnte ermittelt werden, welche Konzepte fir die empirische
Untersuchung geeignet sind. Fur die Identifikation der Werte, die die Kaufentscheidungen der
Zielgruppe begrinden, werden die theoretischen Grundlagen des Schwartz-Wertemodells sowie
des LOV-Modells (Kahle & Kennedy, 1988) fiir die qualitative Inhaltsanalyse herangezogen.
Diese beschreiben universelle und konsumbezogene Werte sowie deren Bedeutung im Konsum-
verhalten und dienen als deduktive Kategorien fir die Inhaltsanalyse der Interviewaussagen. So
kénnen spezifische Werte als motivationale Strukturen, Gegensétze oder auch als Wechselwir-
kungen mit dem sozialen Kontext identifiziert, zugeordnet und interpretiert werden. Die Means-
End-Chain-Theorie hach Gutman (1982) bietet weiter den Rahmen, um die Verbindung zwischen
spezifischen Produkteigenschaften (Means) und den zugrunde liegenden persdnlichen Werten
und Zielen (Ends) aus den Interviewaussagen zu ermitteln. Die Analyse erfolgt durch eine syste-
matische Kategorisierung der Interviewaussagen, wobei Werte und Produkteigenschaften in ei-
nem Codierungsschema zusammengefiihrt werden, um die Verbindungen innerhalb der Means-
End-Kette sichtbar zu machen. Dabei wird zusatzlich nach hedonischen Aspekten (Yaniklar,
2006; Akgun & Diktas, 2017) in den Interviewaussagen gesucht. Die finf Phasen des Konsum-
verhaltens (Court, Elzinga & Vetvik, 2009) werden am Schluss verwendet, um die Resultate der
Kaufmotivationen den Phasen zuzuordnen, damit diese in Handlungsempfehlungen tberfihrt
werden konnen. Die konkreten empirischen Schritte werden im nachsten Kapitel detailliert und

nachvollziehbar erlautert.
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3 Methodischer Teil

3.1 Design

Ausgangspunkt der empirischen Untersuchung ist die Erforschung des theoretischen Zusammen-
hangs zwischen personlichen Zielen und Werten, dem Konsumverhalten und Produkteigenschaf-
ten (Gutman, 1982). Dabei geht es darum, zu erkennen, welche funktionalen Merkmale eines
Produkts auf den ersten Blick ersichtlich sind und welche emotionalen oder persoénlichen Werte
in der Préferenz der Konsumentinnen und Konsumenten zum Ausdruck kommen. Um diese Ver-
bindung aufzudecken, wird in der Konsumentenforschung héaufig die sogenannte Laddering-
Technik eingesetzt (Reynolds & Gutman, 1988). Diese Datenerhebungsmethode ermdglicht es,
durch gezielte qualitative Fragetechniken herauszufinden, welche Werte die Praferenzen der
Konsumentinnen und Konsumenten letztendlich beeinflussen. Qualitative Interviews bieten die
notwendige Tiefe und Flexibilitat, um die Laddering-Technik umzusetzen. Gleichzeitig bringt
diese Methode jedoch auch potenzielle Herausforderungen mit sich. Ein Risiko besteht darin,
dass die offene und explorative Fragetechnik sehr umfangreiche und komplexe Daten generiert,
deren Auswertung zeitintensiv und anspruchsvoll sein kann. Daruber hinaus erfordert diese Me-
thode eine geschulte Interviewfiihrung, um sicherzustellen, dass die Gesprachspartnerinnen und
Gespréachspartner nicht vom Thema abschweifen oder zu oberflachlich bleiben, sodass die ge-
wlnschten wertebasierten Zusammenhange mdglicherweise nur schwer erfasst werden kénnen
(Grunert & Grunert, 1995). Fir die vorliegende Untersuchung, die sich mit emotionalem Konsum
und dem Besitz von luxuriésen Produkten wie Classic Cars befasst, ist die Laddering-Technik
jedoch besonders gut geeignet. Der Besitz von Luxusgutern geht tGber den funktionalen Nutzen
hinaus und ist haufig eng mit emotionalen, asthetischen und identitatsstiftenden Werten verknipft
(Wiedmann et al., 2007). Diese Werte und Motivationen kénnen mit der Laddering-Technik de-
tailliert erfasst werden. Zudem bringen die Interviewpartnerinnen und Interviewpartner ein hohes
Mass an Moativation mit, ihre personlichen Beweggriinde ausfthrlich zu teilen. Trotz der genann-
ten Herausforderungen Uberwiegen in diesem Fall die Vorteile der Methode, da sie besonders
gut geeignet ist, die vielschichtigen Motivationen und emotionalen Verbindungen der Konsumen-
tinnen und Konsumenten zu erfassen, die im Umgang mit Luxusgitern eine zentrale Rolle spie-
len. Angesichts dieser Aspekte hat die vorliegende Arbeit ein qualitatives Design. Die Wahl der
gualitativen Methodik, insbesondere der leitfadengestiitzten Interviews in Kombination mit der
strukturierten Inhaltsanalyse nach MEC-Elementen, wurde bewusst getroffen, da sie der explo-
rativen Zielsetzung und dem Fokus auf individuelle Wertorientierung am besten entspricht. Diese
Indikation des methodischen Vorgehens erfolgte unter Berlicksichtigung der Fragestellung und

des zu untersuchenden Gegenstandes (Steinke, 2000). Die einzelnen Schritte des Forschungs-
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prozesses werden in den néchsten Kapiteln erlautert. Die Offenlegung und nachvollziehbare Be-
schreibung aller empirischen Schritte sowie die Kontrolliertheit der Interviews als kommunikative
Interaktion begriinden die Gite des empirischen Vorgehens und der Daten in Designs mit quali-

tativen Interviews (Helfferich, 2011).

3.2 Leitfadeninterviews & Laddering-Technik

In dieser Masterarbeit wird eine Kombination aus qualitativen Interviews mit einem Leitfaden und
der Laddering-Technik als Forschungsmethode verwendet. Qualitative Interviews stellen eine
zentrale Methode der qualitativen Forschung dar, bei der es darum geht, individuelle Sichtweisen,
Erfahrungen und Bedeutungen zu erfassen (Helfferich, 2011). Fur diese Arbeit werden Leitfaden-
interviews verwendet, da sich diese durch eine flexible Struktur auszeichnen. Ein Leitfaden dient
dazu, die Interviews zu strukturieren und sicherzustellen, dass alle fur die Forschungsfragen re-
levanten Themen angesprochen werden, wahrend gleichzeitig gentigend Flexibilitat bleibt, um
auf spontane Antworten oder neue Themenbereiche einzugehen (Helfferich, 2011). Durch die
offene Fragestellung wird den Befragten Raum gegeben, ihre Erfahrungen und Gedanken in ihren
eigenen Worten zu schildern. Dies fordert einerseits das Entstehen tieferer Einblicke und ande-
rerseits auch die Entdeckung neuer Perspektiven, die durch standardisierte Fragen mdglicher-
weise unbericksichtigt geblieben waren (Helfferich, 2011). Ein weiterer Vorteil des Leitfadenin-
terviews laut Helfferich (2011) ist, dass die Reihenfolge der Fragen flexibel an den Verlauf des
Gesprachs angepasst werden kann. Zudem ermdglicht diese Methode, bei unerwarteten oder
besonders interessanten Themen vertiefend nachzufragen. Diese Flexibilitat stellt sicher, dass
das Gespréach strukturiert und ergebnisoffen bleibt. Ergdnzend dazu betonen Dresing und Pehl

(2018) die Bedeutung einer prazisen Vorbereitung und Durchfiihrung von qualitativen Interviews.

Die Methodik umfasst den Einsatz der Laddering-Technik, einer qualitativen Methode, die speziell
darauf ausgelegt ist, die tieferliegenden kognitiven und emotionalen Strukturen der Befragten of-
fenzulegen. Die Laddering-Technik wurde von Reynolds und Gutman (1988) entwickelt und ba-
siert auf der Means-End-Chain-Theorie (Gutman, 1982). Die Laddering-Technik wird durch eine
systematische Fragetechnik umgesetzt, bei der die Befragten Schritt fir Schritt dazu geftihrt wer-
den, ihre Entscheidungs- und Bewertungskriterien zu reflektieren. Hierbei stellt die Interviewerin
wiederholt «Warum»-Fragen, um von oberflachlichen Produkterwartungen zu tieferliegenden Mo-
tiven und Werten vorzudringen. Diese Methode eignet sich besonders gut, um zu verstehen, wa-
rum bestimmte Produkte oder Dienstleistungen fur die Befragten von Bedeutung sind und welche
emotionalen oder wertebasierten Bedurfnisse sie damit verbinden. Gleichzeitig bringt die Me-
thode potenzielle Nachteile mit sich. Ein zentraler Kritikpunkt betrifft die Gefahr der Rationalisie-
rung. Befragte kdonnten auf die wiederholten «Warum»-Fragen nachtraglich konstruierte Erkla-

rungen geben, um ihre Entscheidungen rational zu begriinden. Dies kann dazu fiihren, dass
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tiefere, emotionale Motive unvollstéandig erfasst werden. Zudem besteht das Risiko, dass die wie-
derholten Fragen als monoton empfunden werden, was spontane Antworten hemmen kann (Rey-
nolds & Gutman, 1988).

Des Weiteren wird in der qualitativen Forschung grosser Wert auf die Transkription der Interviews
gelegt. Dresing und Pehl (2018) betonen, dass die genaue Verschriftlichung der Gesprache, oft
nach standardisierten Transkriptionsregeln, essenziell ist, um die erhobenen Daten spater fir die
Analyse nutzbar zu machen. Ergdnzend dazu ist die Ausgestaltung der Rollen im Interview von
zentraler Bedeutung. Qualitative Interviews sind nicht nur Datenerhebungsinstrumente, sondern
auch soziale Interaktionen. Méhring und Schluitz (2019) heben hervor, dass die Befragten durch
ihr Verhalten einen wesentlichen Einfluss auf die Gesprachsdynamik haben. Die Rolle der Inter-
viewenden sollte darauf abzielen, ein Gesprach auf Augenhdhe zu ermdglichen, um eine offene
Atmosphére zu schaffen. Ein wichtiger Punkt in Interviews ist die soziale Erwinschtheit, die laut
Mohring und Schlitz (2019) dazu fuhren kann, dass Befragte Antworten geben, die gesellschaft-
lich akzeptabel erscheinen oder den Erwartungen der Interviewenden entsprechen. Um solche
Verzerrungen zu vermeiden, ist es entscheidend, dass die Fragen neutral formuliert sind und die
Gespréachsfuhrung wertfrei bleibt. Eine klare Kommunikation tiber Anonymitat und Vertraulichkeit
schafft zusatzlich ein vertrauensvolles Umfeld, das ehrliche Antworten fordert. Zusétzlich ist der
physische Rahmen des Interviews, wie von Méhring und Schliitz (2019) beschrieben, ein ent-
scheidender Faktor fur die Qualitat der erhobenen Daten. Der Ort der Befragung sollte sorgfaltig
gewahlt werden. Ein ungestorter Raum ist unabdingbar, um das Vertrauen der Befragten zu fér-

dern und die Konzentration auf die Fragen zu gewahrleisten.
3.2.1 Leitfaden und Vorgehen

Der Interviewprozess basiert auf einer Abfolge von «Warum»-Fragen, die darauf abzielen, schritt-
weise von den oberflachlichen Attributen eines Produkts hin zu den zugrundeliegenden Werten
der Befragten zu gelangen, die deren Kaufentscheidungen motivieren. Dabei werden drei zent-
rale Elemente untersucht: Attribute, Konsequenzen und Werte (Herrmann, 1996). Die Interviews
werden so lange fortgefiihrt, bis keine zusatzlichen Informationen mehr geliefert werden kénnen
oder der zugrunde liegende Wert klar identifiziert wurde (Balderjahn & Will, 1998). Die Interviews
werden anhand eines halbstrukturierten Leitfadens durchgefuhrt, der sowohl allgemeine Fragen
zum Konsumverhalten und zu Wertesystemen als auch spezifische Fragen zum Kauf oder ge-
planten Kauf eines Classic Cars beinhaltet. Die Interviewdauer hangt vom Grad der Sattigung der
Inhalte ab, also dem Punkt, an dem keine neuen Erkenntnisse mehr aus den Antworten gewon-

nen werden kénnen (Kuckartz, 2012).

Der Leitfaden gliedert sich in drei thematische Blocke, die den zentralen Elementen der Means-
End Chain (Reynolds & Gutman, 1988) entsprechen:
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1. Attribute: Im ersten Schritt wird nach spezifischen Produktmerkmalen wie Farbe, Marke
oder Design (Attribute) gefragt. Diese Attribute repréasentieren wahrnehmbare Eigenschaf-
ten des Produkts, die als erste Ebene in der Means-End-Kette identifiziert werden.

2. Konsequenzen und hedonische Erlebnisse: Anschliessend wird untersucht, welchen Nut-
zen die Teilnehmerinnen und Teilnehmer aus diesen Merkmalen ziehen. Neben den funk-
tionalen Vorteilen, wie Bequemlichkeit, Sicherheit und Prestige, spielen hier auch die he-
donischen Aspekte eine Rolle. Diese umfassen die emotionalen und sensorischen
Erlebnisse, die durch den Besitz und die Nutzung eines Classic Cars ausgelost werden,
wie Freude, Stolz oder Nostalgie. Der Fokus liegt darauf, sowohl die funktionalen als auch
die emotionalen Vorteile zu analysieren, die Konsumentinnen und Konsumenten mit den
gewahlten Attributen wahrnehmen (Gutman, 1982).

3. Werte und emotionale Ziele: Anschliessend wird nach den zugrunde liegenden Werten
gefragt, die die tiefsten Beweggrinde der Konsumentinnen und Konsumenten darstellen.
Diese Werte kénnen Selbstverwirklichung, sozialen Status oder Zugehdrigkeit umfassen.
Dabei werden insbesondere die emotionalen Ziele beleuchtet, die mit dem Konsum eines
Classic Cars angestrebt werden (Olson & Reynolds, 1983; Balderjahn & Will, 1998).

In Tabelle 3 sind die Hauptfragen entlang der Themenbldcke gelistet. Sie ist die Grundlage fir
den Leitfaden. Der vollstandige Leitfaden ist im Anhang 7.2 dargestellt.

Tabelle 3: Interviewleitfaden zur Means-End-Chain-Analyse, eigene Darstellung.

Themenblock Interviewfragen
Konsequenzen und hedo- | - Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car fahrst?
nische Erlebnisse - Warum ist dir wichtig, dass ...?

- Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic Cars?

Attribute (konkret) - Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic Car aus-
zeichnen, damit er dir gefallt?

- Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften (Farbe, Marke, Design)?

- Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

- Was bedeuten diese Eigenschaften fir dich?

Emotionale Auswirkun- - Welche Geflhle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das Fahrer-
gen (abstrakte Attribute) lebnis oder den Besitz besonders?
Werte und Ziele - Mit welchen Werten oder persodnlichen Wertvorstellungen verbindest du den Be-

sitz eines Classic Cars?

- Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben?

- Was gibt dir das personlich?

- Wenn du jemand anders dazu ermutigen wirdest, sich einen Classic Car zu kau-
fen, welche Griinde wurdest du anfiihren, die Uber die praktischen Aspekte hin-
ausgehen?
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3.2.2 Auswahl der Interviewten

Die Auswahl der Interviewten ist von zentraler Bedeutung fur die Validitat und Aussagekraft der
Forschungsergebnisse. In qualitativen Studien, insbesondere bei explorativen Untersuchungen,
muss die Stichprobe so gewahlt werden, dass sie ein breites Spektrum an Perspektiven und Er-
fahrungen abdeckt (Flick, 2014). In dieser Arbeit basiert die Auswahl der Interviewpartnerinnen
und Interviewpartner auf ihrer ausgepragten Affinitat zu Classic Cars. Dabei war es nicht zwin-
gend erforderlich, dass die Teilnehmerinnen und Teilnehmer bereits im Besitz eines Classic Cars
sind, vielmehr lag der Fokus auf dem Interesse und der Begeisterung fur das Thema. Die Rekru-
tierung der Interviewpartnerinnen und Interviewpartner erfolgte Uber zwei Kanéle: Zum einen wur-
den Mitglieder des Vereins «Road to Hell», einer Community junger Classic-Car-Enthusiastinnen
und -Enthusiasten im Alter von 22 bis 39 Jahren, angesprochen. Der Prasident des Vereins stellte
zehn Kontakte zur Verfugung, die per E-Mail angeschrieben wurden, um ihre Bereitschaft zur
Teilnahme an den Interviews zu erfragen. Innerhalb weniger Tage bestatigten sechs Personen
ihre Teilnahme. Alle zeigten grosses Interesse an der Thematik und ausserten den Wunsch, an
Interviews personlich teilzunehmen. Diese gezielte Auswahlmethode stellte sicher, dass die Be-
fragten direkt mit dem Forschungsthema in Verbindung stehen sowie relevante Erfahrungen und
Meinungen einbringen kdnnen (Locke, 2002).

Zum anderen wurden weitere Teilnehmerinnen und Teilnehmer Uber personliche Kontakte aus
dem eigenen Netzwerk gewonnen. Letztendlich setzt sich die Stichprobe aus insgesamt zehn
Interviewteilnehmerinnen und -teilnehmern im Alter von 22 bis 39 Jahren zusammen, darunter
funf Manner und funf Frauen. Diese gezielte Auswahlstrategie ermdglicht es, eine Vielzahl an
Perspektiven in die Datenerhebung zu integrieren und Daten zu erzeugen, aufgrund welcher die
Forschungsfragen beantwortet werden kénnen. Die Tabelle 4 bietet einen Uberblick tiber die
Auswabhlkriterien und die entsprechenden Indikatoren, die zur Auswahl der Interviewpartner her-
angezogen wurden. Zu den berlcksichtigten Kriterien zahlen Geschlecht, Alter, Region und Ein-

kommen.
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Tabelle 4: Auswahlkriterien zur Begriindung der getroffenen Auswabhl, eigene Darstellung.

Geschlecht |Jahrgang |Kanton |[Name Einkommen CHF
weiblich 1985 SG J. S. (110) 80°000-100°000.—
weiblich 1996 ZH L. H.(19) 80°000-100’000.—
weiblich 1985 BS S.G. (15) 120’000-140'000.—
weiblich 2002 AG Y. O. (11) 50’000-70’000.—
mannlich 1999 ZH S.R. (14) 80°000.—

mannlich 1992 ZH D. N.(18) 100°000-120°000.—
maénnlich 1993 GL S. M.(13) Uber 120°000.—
mannlich 1991 ZH P. H. (16) Uiber 120°000.—
maénnlich 2000 LU T.R.(12) 80°000-100’000.—
weiblich 1992 Tl L.d.G. (I7) |Uber 100°000.—

3.3 Datenaufbereitung und qualitative Inhaltsanalyse

Um das Konsumverhalten oder die Konsummotive der Konsumentinnen und Konsumenten zu
ermitteln, wurde die Laddering-Methode angewendet. Durch gezieltes und wiederholtes Nachfra-
gen in den Interviews konnten die Beweggrinde hinter den Bedeutungen der Kaufmotivationen
und Produktmerkmale erfasst werden. Nach dem Import der Transkripte in die Software fur qua-
litative Inhaltsanalyse MAXQDA wurden deduktive Haupt- und Unterkategorien definiert. Damit
konnte qualitativ inhaltlich analysiert werden, warum bestimmte Aspekte im Kontext von Classic
Cars fur die Befragten wichtig sind. In einem ersten Schritt konnten die Textdaten den Werten
(List of Values) nach Kahle und Kennedy (1988) zugewiesen werden. Dabei haben sich flinf der
neun Werte als relevant im Kontext von Classic Cars durchgesetzt. Werte wie Selbstachtung,
Respekt, Leistung und Sicherheit, die deutlich seltener genannt wurden, erschienen fir das Erle-
ben in der Classic-Car-Community sekundar und wurden zwar codiert, jedoch nicht fur die weitere
Analyse verwendet. Zusatzlich wurden funktionale Konsequenzen, die sich auf den direkten Nut-
zen des Produkts beziehen, wie Fahrgefiihl oder Pflege und Investitionen, sowie konkrete und
abstrakte Attribute codiert. Diese Codes ermoglichten eine strukturierte Inhaltsanalyse der Daten,
indem die daflir extrahierten Textstellen den Kategorien zugeordnet wurden (Kuckartz, 2012).

Jede relevante Textpassage wurde manuell den passenden deduktiven Kategorien zugeordnet.
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Dieser Codierungsprozess stellte sicher, dass alle bedeutsamen Textelemente prazise erfasst

wurden. Dieser Vorgang wurde wiederholt, bis eine Sattigung entstand und sich keine neuen

Kategorien mehr ergaben (Kuckartz, 2012). Zusatzlich wurden die codierten Passagen mit Kom-

mentaren versehen, um weitere Erklarungen und Kontextualisierungen flr die spatere Interpre-

tation bereitzustellen. Tabelle 5 zeigt das Codesystem mit allen Haupt- und Unterkategorien und

deren Haufigkeiten.

Tabelle 5: Codesystem mit Haupt- und Unterkategorien, eigene Darstellung.

Deduktive Kategorien mit Haufigkeiten

Werte Abstrakte Attribute

Zugehorigkeit und Netzwerk 145 Emotionale Bindung 142
Spass und Vergnigen 142 Individualitat 136
Aufregung und Erlebnisse 128 Nostalgie 107
Selbstverwirklichung 101

Warme Beziehungen zu anderen / soziales Umfeld 96

Konsequenzen Konkrete Attribute

Herausforderungen und Investition 182 Design, Asthetik und Originalitat 387
Pflege und Erhalt von Kultur und Geschichte 164 Technische Merkmale 79
Fahrgefuhl und Ausbruch aus dem Alltag 326 Zustand und Pflegeaufwand a7
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4 Prasentation der Resultate

In diesem Kapitel werden die Ergebnisse aus den durchgefiihrten Interviews prasentiert. Zu-
nachst werden die Resultate entlang der deduktiven Kategorien vorgestellt, danach erfolgt eine
Zusammenstellung der Resultate geméass dem MEC-Modell (Gutman, 1982) und eine Diskussion
der Erkenntnisse.

4.1 Werte

Die folgenden funf Werte haben sich in den Interviews als besonders bedeutsam herauskristalli-
siert. Sie beschreiben die persdnlichen Werte der Befragten, die sie im Zusammenhang mit Clas-
sic Cars leben kdnnen. Diese wurden als Unterkategorien codiert und werden hier paraphrasiert
beschrieben.

4.1.1 Zugehorigkeit und Netzwerk

Der Wert Zugehorigkeit und Netzwerk beschreibt das Bedurfnis, Teil einer Gemeinschaft zu sein
und durch gemeinsame Interessen Verbundenheit zu erleben. Im Classic-Car-Bereich starkt
diese Zugehdrigkeit das Gemeinschaftsgefiihl und foérdert den sozialen Austausch. Die Befragten
betonen, dass Zugehdrigkeit und Netzwerk eine zentrale Rolle in ihrem Leben spielen. Insbeson-
dere die enge Verbindung zu Gleichgesinnten wird als essenziell fir das persdnliche Wohlbefin-
den und die soziale Integration betrachtet. Die Aussagen zeigen, dass durch den Austausch mit
Personen, die ahnliche Interessen oder Werte teilen, das Gemeinschaftsgefiihl gestarkt und so-
ziale Verwurzelung geférdert wird. Eine Interviewpartnerin beschreibt diese Bedeutung ein-
drucksvoll:
«Vor ein paar Jahren ging ich an den Ice-Event und schleppte meine zwei Freundinnen mit.
Die hatten gar keine Lust, aber weil ich mich gerade von meinem Freund getrennt hatte,
konnten sie nicht Nein sagen (lacht). Wir liefen dort herum, und meine Freundinnen began-
nen die Sachen cool zu finden — wie einen alten Lambo.» (IP1, Z54)
Mehrere Teilnehmerinnen und Teilnehmer berichten, dass insbesondere durch gemeinsame Ak-
tivitditen und Veranstaltungen wertvolle neue Kontakte entstehen. Diese Begegnungen tragen
nicht nur zur Erweiterung des individuellen sozialen Kreises bei, sondern férdern langfristige Be-
ziehungen und stabilisieren Netzwerke. So meint IP1 dazu:
«Mit der Zeit lernte ich immer mehr Leute kennen, die mir auch den Rucken freihielten,
wenn wieder Vorurteile aufkamen, ich hétte keine Ahnung. So rutschte ich in die Szene rein
und begann immer mehr zu verstehen und Kontakte zu knipfen.» (IP1, Z67)
Es zeigt sich weiter, dass die Bedeutung gemeinsamer Erlebnisse fur die Festigung sozialer
Strukturen wichtig ist. Die Interviewten beschreiben, dass durch regelméassige Interaktionen in-

nerhalb ihres Netzwerks das Zugehorigkeitsgefiihl intensiviert wird. Dies zeigt sich beispielsweise

27



in der wachsenden Anzahl sozialer Kontakte oder in der positiven Resonanz innerhalb der Ge-
meinschaft.
«Der Kafer ist fur mich nicht nur ein Auto, sondern ein Symbol fir Bestandigkeit und Ge-
borgenheit. Er gibt mir das Gefuhl, Teil einer besonderen Gemeinschaft zu sein — einer
Community von Menschen, die diese alten Fahrzeuge schétzen und pflegen und die ahn-
lichen Geschichten und Erinnerungen teilen. Dieses Gefiihl der Zugehdorigkeit ist etwas,
das ich sehr schatze.» (17, Z258)
Viele Besitzerinnen und Besitzer erleben durch ihr Hobby eine enge Verbindung mit Gleichge-
sinnten, die ihre Werte und Leidenschaft teilen. Es gibt ihnen ein Gefihl der Verbundenheit und
Teil einer Wertegemeinschaft zu sein. Gemeinsame Erfahrungen im Zusammenhang mit ihren
Classic Cars erhdhen das Gemeinschaftsgefuhl, unabhéngig davon, wer welches Auto besitzt:
«Besonders schon ist der Austausch mit der Community — es spielt keine Rolle, welches
Alter oder welche Automarke, die Leidenschaft fur Autos verbindet alle.» (19, Z67)

Ein Classic Car ermdglicht den Befragten, Teil einer Gemeinschaft zu sein, in der sie Anerken-
nung und Unterstitzung finden. Die Zugehdrigkeit zur Szene wéachst durch gemeinsame Erleb-
nisse wie Treffen und Veranstaltungen, die den sozialen Austausch starken und ein starkes Wir-
Gefuhl fordern.

4.1.2 Spass und Vergniigen

Dieser Wert betont das Streben nach Genuss und sinnlicher Befriedigung. Hedonistische Werte
spiegeln das Verlangen nach Freude und die Maximierung positiver Erfahrungen wider. Der
Spass am Fahren, das einzigartige Design und die nostalgische Asthetik spielen eine zentrale
Rolle und das personliche Vergniigen wird hoch gewertet. Das Fahrerlebnis wird aber nicht nur
mit Freiheit und Vergniigen, sondern auch mit Exklusivitat und Lifestyle verbunden. Ein Inter-
viewpartner beschreibt dies eindrucksvoll:
«Es geht um die Emotion, die entsteht, wenn ich hinter dem Steuer sitze — das direkte
Feedback, das Gefiuhl von Kontrolle und der Spass, den jede Kurve oder Strecke mit sich
bringt. Naturlich schéatze ich auch ein schones Design und eine interessante Geschichte,
aber das alles riickt in den Hintergrund, wenn das Auto auf der Strasse nicht diese Begeis-
terung auslost.» (12, Z192)
Die Verbindung zwischen Classic Cars und Lifestyle zeigt sich auch in der Leidenschaft fur
Events, Rallyes und gemeinsame Ausfahrten. Viele der Befragten schatzen diese Erlebnisse
nicht nur wegen des Fahrgefuhls, sondern auch wegen des sozialen Austauschs. Ein Teilnehmer

hebt die besondere Freude an diesen Momenten hervor:

28



«Von Frihling bis Herbst spielt mein Oldtimer eine zentrale Rolle in meinem Leben. Beson-
ders die Teilnahme an Rallyes hat einen festen Platz in meinem Jahresplan. (...) Sobald
das Wetter gut ist, nutze ich jede Gelegenheit, den Oldtimer auszufahren, da mir das Fah-

ren grosse Freude bereitet.» (IP4, Z2111)

Es zeigt sich, dass das hedonische Erleben von Classic Cars stark mit der Community-Dynamik
verknupft ist. Wahrend der urspriingliche Fokus auf dem individuellen Fahrspass liegt, verstarken
soziale Erlebnisse das Vergniigen und tragen dazu bei, dass Classic-Car-Enthusiastinnen und
-Enthusiasten ihre Lust noch intensiver ausleben. Damit wird der hedonische Wert nicht nur durch
den personlichen Genuss definiert, sondern erhalt seine eigentliche Bedeutung erst durch die
soziale Interaktion und das geteilte Erlebnis.

4.1.3 Aufregung und Erlebnisse

Der Wert Aufregung und Erlebnisse beschreibt das Beddrfnis nach intensiven, einzigartigen Er-
fahrungen, die Begeisterung und Abwechslung bringen. Menschen suchen gezielt nach Momen-
ten, die sie aus dem Alltag ausbrechen lassen und ein Gefuhl von Abenteuer, Freiheit und Spon-
taneitat vermitteln. Der Umgang mit Classic Cars ist eng mit der Bedeutung von Aufregung und
Erlebnissen verbunden. Viele empfinden jede Fahrt als ein einzigartiges Abenteuer, das ein Le-
bensgefuhl ausldst, Erinnerungen schafft und das Auto zu mehr als nur einem Fortbewegungs-
mittel macht. Besonders spontane Ausfahrten, herausfordernde Rallyes oder der Austausch mit
Gleichgesinnten sind Momente, die fir Begeisterung sorgen und das Fahrerlebnis intensivieren.
Die Intensitat dieser Erlebnisse zeigt sich in verschiedenen Situationen. Einige Befragte berichten
von besonderen Fahrten, die sie aus dem Alltag herausholen und ihnen ein tiefes Geflihl von
Freiheit vermitteln:
«Das Fahrerlebnis selbst 16st bei mir ein starkes Gefuihl von Freiheit aus, aber auch von
Entschleunigung.» (17, Z236)

Die Befragten berichten, dass die Fahrten auch das Erlebnis der Entschleunigung ermdglichen,
dies aber gleichzeitig mit Einzigartigkeit gekoppelt ist und damit fir innere Aufregung sorgt:

«Es ist eine Mischung aus Ruhe, Gelassenheit und Abenteuer, die mich jedes Mal aufs

Neue fasziniert und gliicklich macht.» (17, Z241)
Die Freude an klassischen Fahrzeugen ist fur viele auch mit Unvorhersehbarkeit und Herausfor-
derung verbunden. Ein Befragter meint:

«Dieses Gefihl, dass nicht alles vorhersehbar ist, gibt mir das Gefiihl, lebendig zu sein

und das Fahren zu einem echten Abenteuer zu machen.» (I8, Z185)
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Besondere Erlebnisse entstehen auch durch Interaktionen mit anderen Menschen. Viele Befragte
berichten, dass ihre Fahrzeuge auf der Strasse Begeisterung hervorrufen und sie oft in Gespra-
che verwickelt werden. Ein weiterer zentraler Aspekt ist die Teilnahme an Events und Rallyes.
Viele der Befragten schildern, dass diese Veranstaltungen fir sie ein Highlight sind, da sie dort
nicht nur Classic Cars ausfahren kénnen, sondern Gleichgesinnte treffen:

«Es ist eine Erfahrung, die ich in keiner anderen Freizeitaktivitat so finde.» (13, Z292)
Auch Reisen mit dem Classic Car werden als besonders intensiv empfunden, da sie eine ent-
schleunigte und bewusste Art des Erlebens ermdglichen. Eine Interviewpartnerin beschreibt ihre
Erfahrung mit einer mehrtagigen Tour:

«Es bedeutet fur mich ein Stiick Freiheit, einen Ausbruch aus der grauen Alltagswelt.»

(18, 2108)
Es scheint zudem ein spezielles Geflihl zu sein, die Achtung oder Begeisterung der Menschen
zu sehen oder zu spuren, wenn die Befragten in ihrem Classic Car unterwegs sind. Die Bewun-
derung der anderen respektive bewundert zu werden ist Bestandteil der Aufregung und macht
den Reiz aus, den die Befragten jedoch damit erklaren, dass sie bei anderen Begeisterung aus-
|6sen.

«Das macht das Fahren eines Classic Cars fur mich zu einem noch wertvolleren Erleb-

nis, da ich nicht nur meine Leidenschaft lebe, sondern auch anderen Menschen einen

Grund zum Léacheln schenke.» (15, Z253)
Das Entdecken neuer Orte auf eine entschleunigte Art ist fir viele ein essenzieller Teil der Fas-
zination fur Classic Cars. Das Planen von Strecken, die Erkundung passender Strassen, das freie
Fahren ohne konkretes Ziel ist wichtig fir die Fahrer und Fahrerinnen. Es geht dabei um das
Fahren selbst, Entschleunigung und Aufregung zugleich zu erleben und nicht nur um das Ziel.
Dies scheint heutzutage eine wichtige Komponente in der Gestaltung von Freizeit zu sein. Eine
Interviewpartnerin beschreibt, wie sie durch das Fahren ihres Classic Cars regelmassig neue
Gegenden erkundet und meint dazu:

«Das Gefiihl, entschleunigt unterwegs zu sein, ist einfach unvergleichlich.» (17, Z121)

Classic Cars verkérpern den Wert von Aufregung und Erlebnissen, indem sie ihren Fahrerinnen
und Fahrern einzigartige und intensive Momente bieten. Die Unvorhersehbarkeit des Fahrerleb-
nisses, sei es durch das Entdecken neuer Routen oder technische Herausforderungen, tragt zu
einem Gefuhl der Zufriedenheit bei. Die Bewunderung anderer auf der Strasse verstarkt dieses

Erlebnis.
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4.1.4 Selbstverwirklichung

Selbstverwirklichung als Wert bedeutet, die eigene Personlichkeit, Interessen und Leidenschaf-
ten aktiv auszuleben. Fur viele Besitzerinnen und Besitzer von Classic Cars ist ihr Classic Car
ein Ausdruck dieser Selbstverwirklichung — ein Symbol eines erfiiliten Lebens. Der Besitz eines
Classic Cars ermdglicht es ihnen, sich selbst zu definieren, sich von der Masse abzuheben und
bewusst einen Lebensstil zu wahlen, der sich von der modernen, schnelllebigen Welt abgrenzt.
Viele Befragte beschreiben, dass ihr Classic Car nicht nur ein Hobby ist, sondern ein zentraler
Bestandteil ihrer Identitat:
«FUr mich ist der Porsche nicht nur ein Auto, sondern ein Symbol fir Nachhaltigkeit und
personliche Identitat.» (15, Z333)
Ein zentrales Motiv der Selbstverwirklichung ist die Moglichkeit, durch Classic Cars eigene Inte-
ressen zu vertiefen und Wissen zu erweitern. Einige Befragte betonen, dass sie sich intensiv mit
Technik, Design und Geschichte auseinandersetzen, um ihre Leidenschaft weiterzuentwickeln:
Fur viele Classic-Car-Enthusiastinnen und Classic-Car-Enthusiasten ist das Hobby zu einer Le-
bensaufgabe geworden, in welcher sie grosse Erfiullung erfahren. Selbstverwirklichung zeigt sich
auch in der bewussten Entscheidung, sich mit Classic Cars zu umgeben und sie als Symbol fur
personliche Werte und Uberzeugungen zu nutzen. Dabei wird der Classic Car oft als bewusster
Gegenpol zur Schnelllebigkeit der modernen Welt gesehen.
Die Befragten heben zudem hervor, dass auch neue Mdglichkeiten zur persénlichen und berufli-
chen Entwicklung eréffnet werden. Ein Interviewpartner schildert dies eindrticklich:
«lch habe viel geschraubt und mir irgendwann einen Motocross-Toff gekauft — davon
wusste meine Mutter lbrigens nichts (lacht). Ich hatte einfach immer mehr Freude an Mo-
toren und Benzin, und so setzte ich mich immer intensiver mit der Materie auseinander.»
(IP2, Z79)
Fur einige Befragte ist der Besitz eines Classic Cars auch ein beruflicher Wendepunkt geworden.
Sie haben ihre Leidenschaft in den Beruf integriert oder sich durch das Hobby neue Wege eroff-
net:
«Es fuhlt sich befreiend und aufregend an, meiner Leidenschaft endlich folgen zu kén-
nen. Ich bin stolz darauf, in der Werkstatt meines Vaters mit ihm gemeinsam zu arbei-
ten.» (110, Z22)

Classic Cars ermoglichen jungen Fahrerinnen und Fahrern, sich selbst zu verwirklichen, indem
sie ihre Leidenschaft ausleben. Sie entscheiden sich bewusst fur ein Fahrzeug, das ihre Identitat
widerspiegelt und sich von der schnelllebigen Welt abhebt. Durch das Schrauben, Fahren und
den Austausch mit anderen vertiefen sie ihr Wissen und finden darin Erfillung. Classic Cars sind
fur sie ein Weg, sich selbst treu zu bleiben, ihnre Werte zu leben und ihren eigenen Lebensweg zu

gestalten.
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4.1.5 Warme Beziehungen zu anderen / soziales Umfeld

Der Wert «warme Beziehungen zu anderen / soziales Umfeld» beschreibt die Bedeutung von
engen, unterstitzenden sozialen Kontakten, die fur das individuelle Wohlbefinden von Relevanz
sind. Der Wert spielt fur die Befragten im Zusammenhang mit ihrem Hobby Classic Cars eine
zentrale Rolle. Die Bedeutung von Familie, Freundschaften und der Austausch in sozialen Netz-
werken werden dabei deutlich hervorgehoben sowie die Bedeutung familiarer Unterstitzung.
Eine Interviewpartnerin spricht von der wichtigen Rolle ihrer Eltern:

«Naturlich tausche ich mich viel mit meinen Eltern aus, aber auch mit meinem Mann, der

mich urspringlich ermutigt hat, diesen Weg einzuschlagen.» (110, Z33)
Diese Aussagen zeigen, wie die Einbettung des Hobbys in die Familie oder das soziale Umfeld
fur die Befragten wichtig ist. Geachtet und beachtet zu werden und Classic Cars als Teil der
eigenen Identitat, die auch von anderen gesehen wird, zu splren, bestarkt die Befragten, ihr so-
ziales Umfeld in die Aktivitat miteinzubeziehen oder das Hobby daflir zu nutzen. Es 6ffnet Tlren
fur Austausch mit wichtigen Bezugspersonen und lasst Moglichkeiten entstehen, die die Bindung
starken:

«Es war das Ding mit meinem Vater und ist es immer noch. Wir gehen immer noch

zusammen an Autorallyes und fahren auch mit dem hellblauen Triumph an Autorallyes

mit. Ja, der Fokus liegt definitiv auf meinem Vater.» (18, Z27)
Die Befragten berichten von den Mdglichkeiten, mit anderen Menschen ins Gesprach zu kom-
men, was ohne den Classic Car fir sie schwierig ware, oder Beziehungen zu leben, die durch
den Classic Car erst moglich werden. Vater scheinen hier eine wichtige Rolle zu spielen und
Classic Cars respektive gemeinsame Fahrten erzeugen ein Gefass, diese Beziehung zu leben
und die gemeinsame Bindung dadurch zu starken.

«Mein Vater begann dann, an Gleichméssigkeitsfahrten, also Langstrecken-Gleichmés-
sigkeitsrennen, teilzunehmen, und ich begleitete ihn gelegentlich.» (14, Z27)

Das Leben warmer Beziehungen und das soziale Umfeld sind fir die Befragten im Kontext von
Classic Cars essenziell. Der familidre Miteinbezug und gemeinsame Erlebnisse starken die emo-
tionale Bindung zu Freunden oder der Familie und erméglichen es den Befragten, ihr Hobby und

ihre Werteorientierung zu verknipfen.

Die Begeisterung fir Classic Cars entsteht haufig bereits in der Kindheit durch gemeinsame Ak-
tivitditen mit den Eltern, insbesondere dem Vater, und férdert die familidre Bindung. Im weiteren
Verlauf fungiert das Fahrzeug als soziales Medium, das den Austausch mit Gleichgesinnten er-
maoglicht, neue Kontakte fordert und soziale Netzwerke erweitert. Der Classic Car wirkt somit als

verbindendes Element innerhalb familiarer und freundschaftlicher Kontexte.
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4.2 Abstrakte Attribute

Abstrakte Attribute sind Eigenschaften, die man nicht direkt sehen oder messen kann, sondern
die jeder Mensch unterschiedlich wahrnimmt. In der Classic-Car-Welt geht es dabei um Geflhle
und Bedeutungen, die mit dem Fahrzeug verbunden sind. Dazu gehéren emotionale Bindung,
Individualitéat und Nostalgie, die fur viele Enthusiastinnen und Enthusiasten wichtiger sind als

technische Daten oder Leistung.

4.2.1 Emotionale Bindung

Die emotionale Bindung zu Classic Cars ist durch verschiedene Faktoren gepragt. Die Bindung
resultiert haufig aus personlichen Erinnerungen und leidenschaftlicher Begeisterung. Die Begeis-
terung fur Classic Cars ist haufig auch mit Kindheitserinnerungen verbunden. Dazu Beispiele von
zwei Interviewten:
«Meine Grossmutter ist ausschliesslich Porsche gefahren. Ich bin also praktisch mit der
Marke aufgewachsen, besonders mit dem Modell, das ich heute selbst besitze (...). Die-
ses Auto ist fur mich mit vielen Kindheitserinnerungen verbunden.» (15, Z6)
Diese frihen Erlebnisse schaffen ein Geflihl von Vertrautheit, das sich bis ins Erwachsenenalter
fortsetzt. Auch eine andere Befragte berichtet von einer pragenden Erinnerung:
«Als Kind habe ich den Film «Herbie the Love Bug» gesehen und mich sofort in den
Kafer verliebt.» (17, Z8)
Der Film I6ste eine dauerhafte emotionale Bindung zu diesem Fahrzeugtyp aus. Diese Leiden-
schaft bestimmt den Alltag und beeinflusst Freizeitaktivitdten und soziale Kontakte fiir den Rest
des Lebens. Die Befragten erzéhlen Uber ihre Beziehungen zu Eltern oder nahen Verwandten,
die stark von Classic Cars gepragt waren, und wie sie diese Pragung bis weit ins Erwachsenen-
leben beeinflusst. Es scheint auch, dass die Begeisterung fiir Classic Cars innerhalb einer Familie
auf die nachste Generation tbertragen wird. Diese Kombination aus Bindung und Erinnerungen
schafft eine emotionale Verbindung zum Fahrzeug, die tber die reine Funktionalitat hinausgeht.
Aber Classic Cars haben auch Bedeutung in emotional schwierigen Zeiten:
«Ein sehr positives Erlebnis mit meinem Kafer hatte ich, als ich mich von meinem Ex-
Freund getrennt habe. In dieser schwierigen Zeit war das Auto fur mich eine Art Thera-
pie. Ich bin stundenlang gefahren, einfach um mich abzulenken und den Kopf freizube-
kommen.» (17, Z65)

Ein Classic Car ist fur viele mehr als nur ein Auto, er tragt Erinnerungen und Gefihle in sich, die
nicht messbar sind. Erinnerungen an gemeinsame Fahrten mit der Grossmutter oder pragende
Erlebnisse aus der Kindheit schaffen eine Verbindung, die nicht greifbar, aber stark spirbar ist.

Solche Erinnerungen wirken als emotionale Ankerpunkte, wodurch der Classic Car mit positiven
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Emotionen verkntipft wird und eine tiefe emotionale Bindung entsteht. Diese Verbindung gibt Be-
standigkeit und emotionale Sicherheit, was fur viele Besitzerinnen und Besitzer besonders wichtig
ist. Dadurch wird das Fahrzeug zu einem festen Bestandteil des Lebens, der Uber seine reine

Funktion hinausgeht und tiefe personliche Bedeutung erhalt.

4.2.2 Individualitat

Die Interviews zeigen deutlich, dass Individualitat fir Classic-Car-Enthusiastinnen und Classic-
Car-Enthusiasten mit ihrem Auto verbunden ist. Diese abstrakten Zuschreibungen spiegeln sich
sowohl in der Auswahl und Gestaltung der Fahrzeuge als auch im persénlichen Bezug zu diesen
wider:
«Diese Eigenschaften machen das Auto fiir mich zu etwas Einzigartigem, das weit Uber
seine Funktion hinausgeht — es ist ein Ausdruck meines Lebensstils und ein Symbol fur
Werte wie Qualitat und Individualitat.» (17, Z185)
Die Befragten beschéftigen sich damit, wie sie ihre Leidenschaft zu Classic Cars weiter in ihre
Personlichkeit und den Ausdruck davon verweben kénnen, so z.B. in Social Media. Das zeigt
deutlich, dass digitale Plattformen nicht nur zur Informationsbeschaffung, sondern auch zur per-
sonlichen Darstellung und Identitatsbildung genutzt werden.
So berichtet ein Befragter:
«lch wollte selbst schon langst einen Kanal fir meinen BMW eré6ffnen, aber mir fehlt die
Zeit.» (18, Z44)
Ein weiteres wesentliches Element ist die Wertschatzung fir individuelles Design. Das Fahrzeug-
design wird dabei nicht nur als funktionales Merkmal betrachtet, sondern als Méglichkeit, person-
liche Vorlieben und Stil zu prasentieren. Auch die Kontrolle Gber das Fahrzeug und das Gefihl
der Selbstbestimmung sind fiir viele Classic-Car-Enthusiastinnen und Classic-Car-Enthusiasten
von grosser Bedeutung:
«Dazu kommt das Besondere am Fahren selbst: Man hebt sich von der Masse ab, weil
der Kafer so individuell ist, und es fihlt sich an wie echtes Fahren — ohne Assistenzsys-
teme oder Elektronik. Man ist vollig unabhangig und hat die Kontrolle tiber jede Bewe-
gung.» (17, Z285)

Es zeigt sich, dass die Befragten mit einem Classic Car attribuieren, dass sie sich damit selbst
verwirklichen kénnen und er ihre Identitét zum Ausdruck bringt. Die Classic Cars dienen auch der
Selbstdarstellung in den sozialen Medien. Die Befragten bringen auch dort ihre Identitat und
Selbstverwirklichung zum Ausdruck, was sie dem Kauf oder Besitz eines solchen Autos zuschrei-

ben.
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Das Fahrzeugdesign dient als Ausdruck ihrer Personlichkeit und ermdglicht es ihnen, ihre Identi-
tat zu spiegeln. Ebenfalls attribuieren die Befragten Selbstbestimmung, da die Classic Cars ohne

Assistenzsysteme usw. funktionieren.

Individualitét in der Classic-Car-Szene entsteht nicht durch objektive Merkmale, sondern durch
die personliche Bedeutung, die das Auto fir seine Besitzerinnen und Besitzer hat. Classic Cars
ermdglichen es Enthusiastinnen und Enthusiasten, sich von der Masse abzuheben und ihre Per-
sonlichkeit durch ihr Fahrzeug auszudrticken. Ob durch individuelles Design, den bewussten Ver-
zicht auf moderne Technik oder die Prasentation in den sozialen Medien, das Auto wird zum
Symbol der eigenen Identitat. Es ist ein persdnliches Statement und steht fur Unabhangigkeit, Stil
und Selbstbestimmung.

4.2.3 Nostalgie

Die Interviews zeigen deutlich, dass Nostalgie eine wichtige Rolle in der Zuschreibung zu Classic
Cars spielt. Erinnerungen an die Vergangenheit, traditionelle Fahreindriicke und eine besondere
Wertschatzung fur die Geschichte der Fahrzeuge kénnen mit der Liebe zu Classic Cars verbun-
den werden. Neben dem Fahrerlebnis ist auch das &sthetische und kulturelle Lebensgefihl ein
wichtiger Aspekt. Classic Cars verkdrpern eine Epoche, die viele nur aus Filmen und Erzéhlungen
kennen, und bieten die Moglichkeit, diesen Lifestyle aktiv zu erleben. Einige der Befragten emp-
finden das Fahren eines Classic Cars sogar als eine Art Zeitreise, die sie in die Vergangenheit
zurlickversetzt. Ein Teilnehmer schildert dies wie folgt:
«lch glaube, es hat auch etwas von einem Image friherer Stars — man fihlt sich in diese
Zeit zuriickversetzt, fast wie der coole Typ von damals. Wenn ich zum Beispiel einen 550er
Porsche Spider fahren wiirde, wie James Dean, dann hatte ich genau dieses Geflhl.»
(11, Zz223)
Der Lifestyle rund um Classic Cars erstreckt sich auch tiber das Fahrzeug hinaus — viele Befragte
verbinden das Hobby mit Mode, Musik oder anderen kulturellen Elementen aus vergangenen
Zeiten. Eine Teilnehmerin schwarmt von ihrer Leidenschaft:
«Ich tanze leidenschaftlich gerne, vor allem Tanze, die zur Oldtimerszene passen, wie
Swing oder Rock’n’Roll. Es macht mir unglaublich viel Spass, die Musik und den Stil dieser
Zeit nicht nur durch die Autos, sondern auch durch meine Freizeitaktivitaten lebendig wer-
den zu lassen (strahlt).» (19, Z73)
Das Design von Classic Cars wird zudem haufig als zeitlos wahrgenommen und mit vergangenen

Epochen assoziiert. Eine Befragte berichtet:

«Ein zentraler Wert, den ich mit meinem Porsche verbinde, ist die Zeitlosigkeit. (...)
Diese Zeitlosigkeit fasziniert mich zutiefst.» (15, Z309)
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Nostalgie im Zusammenhang mit Classic Cars entsteht nicht durch messbare Eigenschaften,
sondern durch das personliche Empfinden, in eine vergangene Zeit zurtickversetzt zu werden.
Das analoge Fahrerlebnis ohne moderne Assistenzsysteme vermittelt ein Gefiihl von Authentizi-
tat, das als bewusster Kontrast zur digitalen Welt wahrgenommen wird. Auch das zeitlose Design
klassischer Fahrzeuge verstarkt dieses Empfinden, da es Eleganz, handwerkliche Qualitat und
die Asthetik vergangener Epochen widerspiegelt. Dariiber hinaus ist Nostalgie nicht nur individu-
ell spurbar, sondern auch generationentibergreifend bedeutsam, da Classic Cars eine Verbin-
dung zwischen Vergangenheit und Gegenwart schaffen und die Begeisterung an jiingere Gene-

rationen weitergegeben wird.

4.3 Konkrete Attribute

Konkrete Attribute im Classic-Car-Bereich beziehen sich auf direkt beobachtbare und objektiv

messbare Eigenschaften der Fahrzeuge.

4.3.1 Design, Asthetik und Originalitat

In den Interviews kristallisiert sich heraus, dass Design und Asthetik klassischer Fahrzeuge sowie
die visuelle Anziehungskraft und zeitlose Eleganz und die Verbindung zur Markenidentitat wich-
tige konkrete Besonderheiten sind. Viele Befragte betonen, dass das Design ein ausschlagge-
bender Faktor fur ihre Leidenschaft ist:
«In den 50er-, 60er- und 70er-Jahren war das Autodesign ganz anders. Damals gab es
Designer, die flir verschiedene Marken gearbeitet haben, und man konnte ihre Hand-
schrift in den Modellen erkennen. Das hat mich immer fasziniert, weil es dabei wirklich
um kreatives Design ging.» (18, Z127)
Die Befragten erzéhlen, dass es nicht nur um die Marke geht, sondern um die Geschichte, die
mit der Marke einhergeht und die Ara, die sie reprasentiert. Sie betonen, dass diese Zeit fir be-
sondere Werte steht, mit welchen sie durch den Classic Car eine Verbindung schaffen. Eine Art
nobler Zugang zu den alten Zeiten.
Auch sichtbare Gebrauchsspuren werden als Zeichen von Authentizitat gewertet:
«(...) dass ich das Gefiihl habe, ich hétte nie ein anderes Auto gewollt.» (15, Z303)
Ein weiteres messbares Kriterium fiir Authentizitat ist die dokumentierte Fahrzeughistorie, die den
Erhalt der Echtheit bestatigt:
«Der erste Besitzer hat das Auto mit so viel Hingabe und Sorgfalt gepflegt, dass ich
splire, wie sehr es ihm am Herzen lag. Fiir mich bedeutet das, diese Wertschéatzung und
diese Geschichte weiterzufiihren und das Auto mit demselben Respekt zu behandeln. »
(15, Z292)
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Das Design klassischer Fahrzeuge ist direkt beobachtbar und objektiv messbar — erkennbar an
Karosserieformen, epochentypischen Designelementen und der Handschrift einzelner Designer.
Befragte betonen zudem handwerkliche Verarbeitung und hochwertige Materialien als Abgren-
zung zu modernen Fahrzeugen. Originalitét zeigt sich in originalen Bauteilen, dokumentierter His-
torie und Gebrauchsspuren, die den historischen Wert belegen. Viele Besitzende betrachten es
als ihre Verantwortung, diese Merkmale durch Pflege zu erhalten. Sie machen klassische Fahr-

zeuge einzigartig und lassen Geschichte erfahrbar werden.

4.3.2 Technische Merkmale

Technische Merkmale spielen eine entscheidende Rolle in der Wahrnehmung und Begeisterung
fur Classic Cars, wie die Analyse der Interviews zeigt. Sie werden sehr geschéatzt, da sie das
Fahrgefihl und die Individualitéat der Autos préagen. Viele empfinden diese Details als faszinie-
rend, weil sie im Vergleich zu modernen Fahrzeugen mehr Handwerk und Ingenieurskunst wider-
spiegeln.
Zu diesen technischen Merkmalen klassischer Fahrzeuge gehort das Fahrerlebnis im Zusam-
menhang mit den technischen Aspekten in Abhangigkeit von den Modellen und Marken sowie die
Pflege davon. Viele Befragte betonen, dass die technische Beschaffenheit bestimmter Modelle
fur den Einstieg gut ist und man sich dann nach oben arbeitet:

«Youngtimer, also Modelle aus den 80ern oder 90ern, sind fur Einsteiger perfekt. Sie

sind einfacher zu handhaben, gehen weniger kaputt und sind deutlich glnstiger.»

(13, Z312)
Es zeigt sich jedoch, dass technische Modifikationen im Sinne moderner Mdglichkeiten dennoch
wlinschenswert sind, wie beispielsweise ein modernes Radio oder andere Besonderheiten:

«Ein Beispiel ist der Maserati mit den sogenannten Bananenlichtern — das erste Auto

der Welt mit LED-Rlickleuchten.» (18, Z136)
Die Befragten erzéhlen, dass es gewollt sei, die technischen Eigenheiten der Autos zu erleben,
und dass dies im Einklang mit der Persdnlichkeit stehen sollte respektive zu den Auswahlkriterien
gehort, wenn es um die Wahl von Classic Cars geht. Doch dieses Wissen muss man sich zuerst
aneignen. Eine Befragte sagt, was ihr helfen wirde:

«Es ware zudem ideal, wenn es Veranstaltungen gabe, bei denen Experten vor Ort wé-

ren, die spezifisches Wissen zu den jeweiligen Modellen vermitteln (...).» (15, Z360)
Der minimalistische Charakter einiger Modelle, die sich auf das Wesentliche konzentrieren, wird
als erfrischender Kontrast zu modernen Autos mit vielen technischen Hilfsmitteln wahrgenom-

men.
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Technische Merkmale sind fiir eine junge Zielgruppe attraktiv. Handwerkliche und technische As-
pekte klassischer Fahrzeuge sollten im Fokus stehen, denn sie bestimmen auch, wie viel Auf-
wand und technisches Know-how benétigt wird. Dies kann zu Unsicherheiten fihren, aber auch
einen Prozess einleiten, der von einem leichten Einstieg in eine mehr und mehr komplexe Welt

der Classic Cars fuhrt.

Klassische Fahrzeuge zeichnen sich durch eine rein mechanische Technik aus, die direkt be-
obachtbar ist. Ohne digitale Assistenzsysteme erfordert das Fahren mehr Kontrolle und Geschick,
da die Funktionen manuell gesteuert werden. Die einfache, aber langlebige Technik zeigt, wie
préazise und durchdacht Fahrzeuge friher gebaut wurden. Technische Probleme sehen die Be-
fragten als festen Bestandteil des Erlebnisses. Sie sind sich bewusst, dass jederzeit etwas nicht
funktionieren kann. Daher erfordert der Besitz eines Classic Cars technisches Verstandnis und
regelmassige Wartung.

4.3.3 Zustand und Pflegeaufwand

Auch die Pflege ist wichtiger Bestandteil von Classic Cars und wird mit Langlebigkeit verbunden,
was auch im finanziellen Interesse der Befragten liegt.
«Ein gepflegter Classic Car kann Uber Jahrzehnte hinweg bestehen und dabei eine be-
eindruckende Qualitdt bewahren. Mein BMW, der tiber 30 Jahre alt ist und 100000 Ki-
lometer gefahren wurde, ist ein perfektes Beispiel.» (18, Z279)
Zustand und Pflegeaufwand spielen aber gegeniber anderen Attributen eine eher untergeord-
nete Rolle in der Wahrnehmung und Wertschatzung klassischer Fahrzeuge bei den Befragten.
Viele legen weniger Wert auf originale Ersatzteile, sondern mehr auf Fahrspass und Funktionali-
tat. Viele Befragte betonen den hohen Aufwand bei der Restaurierung oder Pflege:
«lch pflege mein Auto, ich schaue, dass es regelmassig gewartet wird. Nicht tbertrieben,
ich wasche es auch nicht jedes Wochenende, aber es liegt mir sehr am Herzen und ich
gebe sehr Sorge dazu.» (15, Z306)
Die Befragten ausserten sich Uberwiegend pragmatisch zum Thema Originalersatzteile. Viele le-
gen Wert auf eine gute Pflege und Funktionalitéat, auch wenn nicht immer originale Teile verwen-
det werden:
«Auch Ersatzteile zu bekommen, ist Gberhaupt kein Problem. Man hat sogar oft die
Wahl zwischen giinstigeren und teureren Teilen, was bei anderen Marken viel schwieri-
ger sein kann.» (17, Z162)
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Dabei ist es den Befragten wichtig, dass Zuverlassigkeit und Uberschaubarkeit im Auto stecken
und dass sie sich keine Sorgen machen mussen, dass zu viele unvorhersehbare Kosten entste-
hen, sei dies fur Wartung oder Reparaturen. Hochwertige Materialien und gute Instandhaltung

sorgen fur Langlebigkeit, doch viele sind im Umgang mit Ersatzteilen pragmatisch.

Der Zustand und der Pflegeaufwand bestimmen massgeblich die Langlebigkeit und Zuverlassig-
keit eines Classic Cars. Regelmassige Wartung ist notwendig, um Motor, Getriebe und andere
mechanische Komponenten in gutem Zustand zu halten. Den Befragten liegt ihr Fahrzeug am
Herzen, weshalb sie bewusst Sorge dazu tragen und den Pflegeaufwand als festen Bestandteil
akzeptieren. Dabei steht fur viele nicht die Originalitat aller Ersatzteile im Fokus, sondern die
Funktionalitat. Das Fahrzeug soll zuverlassig bleiben und weiterhin regelmassig genutzt werden

kdnnen.

4.4 Konsequenzen

Die Befragten berichten von Auswirkungen, die durch die Nutzung oder den Besitz erfahren wer-
den. Die Kategorie ist zu unterscheiden von Werten, die den Konsummotiven zugrunde liegen.
An dieser Stelle geht es um den direkten Nutzen, den eine Person in der eigenen Konsummoti-
vation bezuglich Classic Cars antizipiert.

4.4.1 Herausforderungen und Investition

Finanzielle Aufwande, technische Probleme und der hohe Zeitaufwand stellen zentrale Aspekte
in der Classic-Car-Szene dar. Viele Befragte betonen, dass der finanzielle Aspekt eine Heraus-
forderung ist. Sie berichten, wie wichtig es ist, die finanziellen und technischen Herausforderun-
gen eines Classic Cars zu kennen. Damit einher geht ein Kostenbewusstsein, denn die Aufrecht-
erhaltung und Wartung der Autos ist nicht zu unterschétzen:
«Die Leidenschaft flir das Auto blieb zwar stark, aber finanziell war es eher eine Art
Fussfessel.» (12, Z130)
Es wird erlautert, dass die Kosten unterschiedlich sind und von den Modellen abhangen. Dass
z.B. Modelle aus den 80ern oder 90ern fur Einsteiger perfekt seien und einfacher zu handhaben
sind, weniger anfallig fir Probleme und eben auch deutlich glnstiger sind. Hierzu gehdort auch,
dass die Befragten Vertrauen in erfahrene Mechaniker haben, sofern sie diese finden:
«lch habe mich von einem Mechaniker zum nachsten durchgeschlagen, bis ich endlich
an jemanden geraten bin, der verlasslich war und gute Arbeit geleistet hat.» (13, Z119)
Auch der hohe Zeitaufwand wird von vielen als wesentlicher Bestandteil der Leidenschaft ange-

sehen:
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«Von Frihling bis Herbst spielt mein Oldtimer eine zentrale Rolle in meinem Leben.» (14,
Z111)
Die Erzéhlungen zeigen, dass der Umgang mit Mechanik, technischen Problemen und Investiti-
onen fester Bestandteil der Konsequenzen ist, die mit einem Classic Car verbunden werden. Sie

werden als Teil des Ganzen gesehen und nicht als Problem an sich, sie gehéren dazu.

Kosten und Zeitaufwand sind zentrale Faktoren fir Classic-Car-Interessierte. Neben dem Kauf
fallen laufende Ausgaben fir Service, Reparaturen und Ersatzteile an — bei seltenen Modellen oft
teuer und aufwendig. Youngtimer gelten daher als geeigneter Einstieg, da sie glinstiger im Un-
terhalt sind. Viele Enthusiasten investieren wahrend der Saison viel Zeit ins Fahren, Pflegen und
Reparieren. Ohne eigene Schrauberkenntnisse ist man auf Werkstatten angewiesen, doch feh-
lende Expertise kann zu Fehlentscheidungen und hohen Kosten fuhren. Der Besitz erfordert da-
her eine realistische Einschatzung der nétigen Ressourcen.

4.4.2 Pflege und Erhalt von Kultur und Geschichte

Die Interviews verdeutlichen eine starke Wertschatzung fur klassische Fahrzeuge als kulturelles
Erbe. Die Bauqualitat und Langlebigkeit werden hervorgehoben. Die Befragten scheinen zu wis-
sen, dass es sich um ein Objekt handelt, das nach Hingabe, Zeit und Aufwand verlangt:
«Ein Classic Car ist kein kurzfristiges Investment, sondern eine langfristige Leiden-
schaft, die Hingabe und Zeit erfordert.» (11, Z263)
Sie betrachten dies nicht nur als persdnliche Freude, sondern sehen sich auch in der Verantwor-
tung fir den Erhalt des Autos. Sie assoziieren dies mit der Erhaltung des kulturellen Erbes und
sehen darin nicht nur eine Konsequenz fir sich selbst, sondern auch eine Aufgabe im weiteren
Sinne:
«Es ist fur die Ewigkeit gebaut und beweist, dass Qualitat und Hingabe bei der Herstel-
lung etwas Bleibendes schaffen kdnnen.» (15, Z327)
Das Auto lasst sie an die Auswirkungen denken, die nicht nur sie selbst betreffen, sondern mog-
licherweise auch andere, die sich irgendwann freuen, das Auto tibernehmen zu kénnen. Die Wei-
tergabe von Wissen und Erfahrungen an jingere Generationen wird als persénliche Aufgabe be-
trachtet und ist fir einige etwas, was bereits fur sie getan wurde und fir manche zur
Familiengeschichte gehort:
«Mein Grossvater véterlicherseits hatte schon immer alte Amerikaner, vor allem Buick
und auch Jeep. Der Jeep blieb spéter auch in der Familie.» (14, Z6)
Die Pflege und Restaurierung klassischer Fahrzeuge und der Erhalt von Automobilgeschichte
gehdren zum Kernnutzen eines Classic Cars. Aber auch die direkte Erfahrung einer Community

wird Uber das Gefass des Classic Cars als Konsequenz verstanden:
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«Wenn ich jemanden dazu ermutigen wiirde, sich einen Classic Car zu kaufen, wiirde
ich betonen, dass es weit liber die praktischen Aspekte hinausgeht. Ein wichtiger
Grund ist die Méglichkeit, neue Menschen kennenzulernen und sich auszutauschen. »
(14, Z348)

Die Interviews zeigen, dass Classic Cars Geschichte, Design und Handwerkskunst verkérpern
und als kulturelles Erbe betrachtet werden. Der generationenibergreifende Wissenstransfer, das
personliche Engagement in Pflege und Restaurierung sowie der Austausch innerhalb der Com-
munity tragen entscheidend zum Erhalt bei und werden von den Befragten als direkt erfahrbare
Konsequenzen beschrieben. Es geht gemass den Befragten also quasi Hand in Hand, dass durch
den sozialen Austausch wie beispielsweise die Teilnahme an historischen Motorsportveranstal-
tungen ein Beitrag zur Pflege der Automobilgeschichte erméglicht wird. Diese Reziprozitat wird

als Konsequenz der Konsummotivation verstanden.

4.4.3 Fahrgefuhl und Ausbruch aus dem Alltag

Die Analyse der Interviews zeigt, dass letztendlich das Fahrerlebnis an hochster Stelle steht und
als wichtigste antizipierte Auswirkung die Kaufmotivation begriindet. Es ist ein emotionales Fah-
rerlebnis. Viele Befragte betonen das besondere Fahrgefiihl klassischer Fahrzeuge, wobei die
technischen Besonderheiten und Herausforderungen im Sinne konkreter Attribute die Auswirkun-
gen verstarken:
«Die Verbindung zur Strasse, die authentische Mechanik und die besondere Atmo-
sphare schaffen eine unvergleichliche Erfahrung.» (19, Z232)
Die Befragten berichten, wie unvergleichlich das Fahrerlebnis sei, da man im Sitz alles spire,
jede Kurve, jede Bodenwelle auf der Strasse, und obwohl es Konzentration benétige, mache eben
genau diese Prasenz beim Fahren das Gefiihl aus:
«Das Fahrerlebnis in einem Classic Car ist unvergleichlich, da man alles spurt. Dieses
intensive Fahrerlebnis schafft eine besondere Verbindung zum Fahrzeug und verstarkt
das Gefunhl, wirklich Teil des Fahrens zu sein.» (18, Z220)
Im Vergleich zu modernen Autos ist es gemass den Befragten eben genau diese Nicht-Automa-
tion, die das Fahrgefuhl definiert. Ohne Assistenzsysteme und Komfortfunktionen fihlen sich die
Befragten als Knotenpunkt fiir das Zusammenspiel von Mensch und Maschine, und das vermittelt
ihnen ein urspringliches und sehr freiheitliches Fahrgefiihl, das auch mit Unabhéngigkeit asso-

ziiert wird:

41



«Jede Fahrt wird zu einem kleinen Abenteuer, bei dem ich die Umgebung und die Fahrt
selbst auf eine intensive, bewusste Weise erlebe. Diese Kombination aus Fokus, Her-
ausforderung und Freude macht das Fahren zu einem einzigartigen Erlebnis, das immer
wieder spannend ist und mir hilft, den Alltag hinter mir zu lassen.» (14, Z268)
Das unverfélschte Fahrerlebnis und die mechanische Einfachheit klassischer Fahrzeuge heben
sie stark von modernen Fahrzeugen ab, da sie eine direkte, unvermittelte Interaktion zwischen
Fahrer oder Fahrerin und Fahrzeug erméglichen. Ohne digitale Fahrhilfen oder automatisierte
Systeme erfordert das Fahren volle Aufmerksamkeit und fahrerisches Kénnen, wodurch jede Be-
wegung bewusst wahrgenommen wird. Diese physische und sensorische Verbindung zur Ma-
schine schafft ein intensives, authentisches Fahrgefiihl, das von vielen als urspringlicher und
emotionaler empfunden wird als das Fahren moderner, technologiegesteuerter Fahrzeuge:
«Es ist das Lebensgefiuhl, das zahlt. Es bedeutet fiir mich ein Stuck Freiheit, einen
Ausbruch aus der grauen Alltagswelt. Niemand schreibt dir etwas vor, es ist selbstbe-
stimmt — kein Spurhaltesystem oder andere Assistenzsysteme, die man nicht braucht.»
(18, 2198)
Classic Cars wirken sich fur die Befragten zudem auf ihr Lebensgefiihl aus, das weit Uber ein
blosses Hobby hinausgeht. Die Konsequenzen, die mit einem Classic Car einhergehen, werden
als Ausdruck von Freiheit, Individualitdt und Status sowie handwerklichem Einsatz betrachtet. Die
Fahrzeuge sind Teil des Alltags, der Identitat und beeinflussen die sozialen Beziehungen. Der
Besitz eines Classic Cars wird zudem gemass den Befragten mit persdnlichem Erfolg gleichge-

setzt und verkorpert den Status dieses personlichen Erfolges.

Das besondere Fahrgefiihl klassischer Fahrzeuge ergibt sich aus direkt erlebbaren Eigenschaf-
ten. Ohne Assistenzsysteme oder elektronische Fahrhilfen miissen Fahrerinnen und Fahrer aktiv
lenken, schalten und jede Bewegung des Fahrzeugs ausgleichen. Das spirbare Fahrverhalten
macht das Fahrerlebnis intensiver. Diese volle Kontrolle tiber das Fahrzeug erfordert Konzentra-
tion, lasst den Alltag in den Hintergrund treten und schafft eine bewusste Entschleunigung. Fur
die Befragten macht genau diese Kombination aus Herausforderung und dem Geflihl von Freiheit

den Reiz klassischer Autos aus.

4.5 Diskussion und Zusammenbringung der Resultate

Wertesysteme spielen eine zentrale Rolle bei der Segmentierung von Zielgruppen (Vinson, Scott
& Lamont, 1977; Schwartz,1992; Kahle, Beatty & Homer, 1986; Reynolds & Gutman, 1988). Die
«Means-End Chain (MEC)»-Theorie (Gutman, 1982) ist ein Modell zur Erkl&rung des Konsum-
verhaltens auf der Basis von Wertesystemen, das aufzeigt, wie Konsumentinnen und Konsumen-

ten Entscheidungen treffen. Die Daten aus den Interviews konnten nun den drei Hauptstufen
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Produktattribute, Konsequenzen und Werte zugeordnet werden. Dies zeigt auf, wie die Wahl ei-
nes Produktes, im Kontext von Classic Cars Uber seine Eigenschaften und die daraus resultie-
renden Konsequenzen, mit den grundlegenden Werten der Konsumentinnen und Konsumenten
verknuUpft ist (siehe Tabelle 6). Die Zuordnung der Interviewaussagen zum Wertesystem «List of
Values (LOV)» nach Kahle und Kennedy (1988) war methodisch problemlos, hat aber dazu ge-
fuhrt, dass eine Auseinandersetzung mit hedonischen Werten stattgefunden hat. Die Aufsplittung
der hedonischen Konsummotivation in Werte (Scarpi, 2021), fur die Segmentierung einer poten-
zZiellen Zielgruppe, ermdglicht es nun, die hedonischen Konsumerfahrungen zu differenzieren.
Denn die Ergebnisse dieser Untersuchung bestatigen, dass der hedonische Konsum im Classic-
Car-Markt nicht nur durch sensorische Reize (Yaniklar, 2006), sondern auch durch emotionale
und gemeinschaftliche Erlebnisse gepréagt ist. Dabei zeigte sich in der Analyse, dass vor allem
die Kategorien Spass und Vergniigen sowie Aufregung und Erlebnisse als Auspragungen von
hedonischen Bedurfnissen verstanden werden kénnen (siehe Tabelle 6). Spass und Vergniigen
sowie Aufregung und Erlebnisse mit und rund um Classic Cars begriinden wichtige Motive fur
Classic-Car-Interessierte und ermdglichen potenziellen Konsumenten und Konsumentinnen ein
Hobby, das ihren Werten entspricht.

Dies spiegelt sich weiter auch in den Konsumkategorien nach Arnold und Reynolds (2003) und
lasst die Konsummotive aus der vorliegenden Analyse dem Abenteuershopping und dem sozia-
len Shopping zuschreiben. Mit dem Interesse an einem Classic Car lassen sich Konsumverspre-
chen wie aufregende Fahrerlebnisse, das Gefuhl von Freiheit und der Wunsch, dem Alltag zu
entfliehen, assoziieren (Abenteuershopping). Die Maximierung dieser Freuden sollte gleichzeitig
mit Marketingmassnahmen, die die Community-Dynamik hervorheben, kombiniert werden, damit
das Konsumverhalten mit «sozialem Shopping» assoziiert wird und die Freude am Produkt
dadurch maximiert wird. Die Betonung von Communitys in Marketingmassnahmen sollte als ein
Konsumerlebnis dahingehend gestaltet werden. Die Community ist als eine Erweiterung des Pro-
duktes zu verstehen und verstarkt damit auch die emotionale Bindung der Kundinnen und Kunden
an die Marke.

In Tabelle 6 sind alle Resultate zusammengefasst nach Kategorien des MEC-Modell-Modells
nach Gutman (1982) préasentiert:
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Tabelle 6: Zusammengefasste Resultate nach Kategorien (MEC-Modell, Gutman, 1982), eigene Darstellung.

Wert nach «LOV» (Kahle und Kennedy,
1988)

Resultate

Hedonischer Bezug / Kauf-
phase

Zugehorigkeit und Netzwerk

Classic Cars schaffen eine Gemeinschaft, in der Leiden-

schaft, Austausch und Zugehdrigkeit im Mittelpunkt stehen.

Spass und Vergnigen

Classic-Car-Besitzerinnen und Classic-Car-Besitzer ge-
niessen nicht nur das Fahren, sondern auch die Gemein-
schaft mit anderen Enthusiasten. Treffen, Rallyes und ge-
meinsame Ausfahrten sind zentrale Elemente, die den

Spass und das Vergniigen an diesem Hobby verstarken.

Die Zugehorigkeit zu einer
Classic-Car-Community  ver-
starkt das Erleben von Spass
und Vergniigen. Austausch mit
Gleichgesinnten, Events und
gemeinsame Erlebnisse ma-
chen das Hobby noch wertvol-

ler.

Aufregung und Erlebnisse

Jede Fahrt mit einem Classic Car wird zu einem aufregen-
den Erlebnis voller Abenteuer, unvorhersehbarer Momente

und emotionaler Begeisterung.

Erzeugung hedonischer Erre-
gung durch spannende Fahr-
ten und aussergewdhnliche

Events.

Selbstverwirklichung

Der Besitz und die Pflege eines Classic Cars ermdglichen
es Enthusiasten, ihre Personlichkeit und Leidenschaft aktiv
auszuleben, sich von der Schnelllebigkeit der modernen
Welt abzugrenzen und ihre individuellen Werte in einem be-

wussten Lebensstil zum Ausdruck zu bringen.

Warme Beziehungen zu anderen/

soziales Umfeld

Gemeinschaftsgefiihl und emotionale Verbundenheit durch
gemeinsame Erlebnisse und den Austausch mit anderen

Enthusiasten.

Abstrakte Attribute

Emotionale Bindung

Emotionale Erinnerungen an bestimmte Automodelle aus
der Kindheit oder Jugendzeit beeinflussen oft die Kaufent-

scheidung fir einen Classic Car.

Individualitat Classic Cars werden als Mdglichkeit gesehen, die eigene
Persdnlichkeit und den individuellen Lebensstil auszudri-
cken.

Nostalgie Viele Classic-Car-Enthusiasten verbinden bestimmte Fahr-

zeuge mit ihrer Kindheit oder mit einer vergangenen Ara,
die sie fasziniert. Der Besitz eines Classic Cars ist fur sie
eine Moglichkeit, die Vergangenheit wieder erlebbar zu ma-
chen und eine emotionale Verbindung zu einer bestimmten

Zeit herzustellen.
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Konkrete Attribute

Design, Asthetik und Originalitét Diese Komponenten sind fixe Bestandteile und gehéren

zu den spezifischen ausseren Produktmerkmalen.

Technische Merkmale Classic Cars begeistern durch ihre rein mechanische
Technik, die manuelles Geschick erfordert und ein un-
verfélschtes Fahrerlebnis ohne digitale Assistenzsys-

teme bietet.

Zustand und Pflegeaufwand Es wird viel Zeit und Muhe in die Pflege der Fahrzeuge

investiert, um deren Zustand langfristig zu erhalten.

Konsequenzen

Herausforderungen und Investition Der Besitz eines Classic Cars bringt finanzielle und zeit-
liche Herausforderungen mit sich, insbesondere durch
Wartung, Reparaturen und die Beschaffung von Ersatz-

teilen.

Pflege und Erhalt von Kultur und Ge- | Classic-Car-Enthusiasten sehen sich als Bewahrerin-
schichte nen und Bewahrer der Automobilgeschichte und inves-

tieren in den Erhalt historischer Fahrzeuge.

Fahrgefuhl und Ausbruch aus dem Alltag | Das intensive Fahrgefiihl eines Classic Cars, frei von
modernen Assistenzsystemen, ermdglicht volle Kon-
trolle, fordert Konzentration und bietet einen befreien-

den Ausbruch aus dem Alltag.

Anhand von Tabelle 6, die die Resultate im MEC-Modell darstellt, kbnnen nun Handlungsemp-
fehlungen abgeleitet werden. Die Kette von Werten, Attributen und Konsequenzen kann in unter-
schiedlichen Phasen des Marketings verwendet werden. Mit der Bewerbung von Classic Cars
kénnen nun Menschen angesprochen werden, fur die Selbstverwirklichung, hedonische Freuden
sowie Zugehorigkeit und Netzwerke wichtige Werte im Leben darstellen. Diese Menschen wollen
das Luxusprodukt Classic Car, ungleich einer Uhr beispielsweise, mit Spass und Vergniigen kom-
binieren und so maximieren. Die Konsequenzen aus dem Kauf eines Classic Cars sollten so
dargestellt werden, dass damit Pflege und Erhalt von Kultur und Geschichte einhergehen, aber
auch ein Fahrgefuhl, das den Ausbruch aus dem Alltag ermdglicht. Indirekt versprechen Classic
Cars emotionale Bindung, Individualitat und ein soziales Umfeld, wahrend konkret damit verbun-
den Pflege, Design, Asthetik usw. attribuiert wird. Die einzelnen MEC-Elemente konnen auf diese
Weise in eine Zielgruppenbeschreibung tberfuhrt werden, auf deren Grundlage Marketingmass-

nahmen vorgeschlagen werden.

Weitere Beobachtungen lassen sich auch im Kontext gesellschaftlicher Veranderungen deuten.

Die List of Values (Kahle & Kennedy, 1988) wurde in einer anderen zeitlichen und kulturellen
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Phase entwickelt und spiegelt nicht vollstandig die heutigen Konsumpraferenzen. Der gegenwar-
tige Zeitgeist ist von einem zunehmenden Wunsch nach Entschleunigung, emotionaler Verbin-
dung und authentischem Erleben gepragt — eine Reaktion auf die Schnelllebigkeit und Reizuber-
flutung moderner Gesellschaften. Dies wurde in den Interviews eindricklich sichtbar. Diese
kritische Auseinandersetzung mit der Aktualitat der Werte und den Resultaten aus den Interviews
bringt spannende Erkenntnisse ans Licht. In diesem Sinne wird der Classic Car beispielsweise
nicht nur als Produkt, sondern als Gegenwelt zur digitalen und beschleunigten Alltagsrealitat
wahrgenommen. Wahrend traditionelle Marketingstrategien fir Classic Cars oft auf Exklusivitat
und Individualismus setzen, zeigt sich hier ein deutlicher Bedarf an Konzepten, die soziale Bin-

dungen und gemeinsame Erlebnisse in den Vordergrund stellen.
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5 Schlussfolgerungen

5.1 Beantwortung der Fragestellungen

Diese Masterarbeit behandelt die Frage, welche Wertesysteme und Bedurfnisse das Konsumver-
halten einer jingeren Zielgruppe beider Geschlechter charakterisieren. Daflir wurde das Kon-
sumverhalten von jungen Classic-Car-Interessierten unter besonderer Berucksichtigung von
Wertesystemen, hedonisch motivierten Bedurfnissen sowie Attributen und Konsequenzen unter-
sucht. Zusammengefasst zeigen die Ergebnisse, dass das Kaufverhalten dieser Zielgruppe pri-
mar durch die Werte Zugehdrigkeit und Netzwerk, Spass und Vergniigen, Aufregung und Erleb-
nisse sowie Selbstverwirklichung gepragt ist. Ein wesentliches Ergebnis der Analyse besteht
darin, dass keine relevanten geschlechtsspezifischen Abweichungen hinsichtlich dieser Werte
und Bedurfnisse festgestellt werden konnten. Frauen und Manner der untersuchten Zielgruppe
zeigen ein vergleichbares Werteschema. Werte wie Sicherheit, Selbstachtung und Respekt spie-
len hingegen eine untergeordnete Rolle. Die Struktur dieser neu zu erschliessenden Zielgruppe
ist in der folgenden Grafik hierarchisch dargestellt:

Abbildung 3: Beschreibung der Zielgruppe, eigene Darstellung.

Classic Cars werden weniger als Statussymbol verstanden, sondern vielmehr als Ausdruck eines
individuellen Lebensstils und als Mittel zur Teilhabe an einer gemeinschaftlich geteilten Wertori-
entierung. Die Zielgruppe erwartet als Konsequenz eines Kaufes keine modernen Sicherheits-
technologien, sondern ein manuell gesteuertes intensives Fahrerlebnis. Sie méchte in Pflege,
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Erhalt und technische Herausforderungen investieren und attribuiert damit einen Umgang mit
konkreten technischen Merkmalen, Originalitat, Design und Asthetik und ist bereit, diese fiir die
nachste Generation zu erhalten. Unbewusst sind dabei auch Individualitat, Nostalgie und eine

emotionale Bindung verankert, die den Bezug zum Classic Car verstarken.

Ausgehend von den Analyseergebnissen empfiehlt sich fur eine strategische Neuausrichtung, die
Ausrichtung an Werten und Bedurfnissen dieser beschriebenen, jingeren, geschlechterunspezi-
fischen Zielgruppe. Dabei lassen sich von den Resultaten vier zentrale Handlungsfelder fur eine

solche Strategie ableiten:

1. Erlebnisorientierung:
Classic Cars sollten als Bestandteil eines aktiven, emotional aufgeladenen Lebensstils
positioniert werden. Veranstaltungsformate wie Ausfahrten, Workshops oder Fahrtrai-
nings ermdglichen unmittelbare Erlebnisse mit den Fahrzeugen und stéarken die emotio-
nale Bindung an das Unternehmen.

2. Community Building:
Gemeinschaftserlebnisse spielen eine zentrale Rolle fir jingere Zielgruppen, die Wert
auf Austausch, Zugehorigkeit und gemeinsame Werte legen. Der Aufbau und die konti-
nuierliche Pflege einer wertebasierten Community — sowohl analog als auch digital —
starken die emotionale Bindung an die Marke. Eine gezielte Ansprache gemeinschafts-
orientierter Bedurfnisse schafft Nahe, Vertrauen und tragt langfristig zur Kundenbindung
bei.

3. Digitale Sichtbarkeit:
Digitale Prasenz ist entscheidend, um jlingere Zielgruppen zu erreichen und Teilhabe zu
ermdglichen. Neben Plattformen wie Instagram oder YouTube sollte eine eigene interak-
tive Plattform entstehen, die Inhalte wie Tutorials, Events und Austauschformate bin-
delt.

4. Nutzungskonzepte & Diversitat:
Miet- und Sharing-Modelle erdffnen jungen Interessierten die Mdglichkeit, die Faszina-
tion klassischer Fahrzeuge auf flexible und unkomplizierte Weise zu erleben — unabhén-
gig vom Besitz. Die Erganzung durch preislich attraktivere Youngtimer schafft zusatzli-
che Anreize fir den Einstieg. Eine wertschatzende, geschlechtertibergreifende
Ansprache starkt das Zugehorigkeitsgefuhl und spricht bewusst eine vielfaltige und of-

fene Zielgruppe an.

Diese strategische Ausrichtung ermdglicht die Erschliessung eines jingeren Kundensegments,

um sich weiterhin erfolgreich im sich wandelnden Classic-Car-Markt zu etablieren.
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5.2 Handlungsempfehlungen

Die vier zentralen Handlungsfelder werden an dieser Stelle mittels der empirischen Resultate in

Handlungsempfehlungen Utberfihrt. Um den Marketingprozess gezielt zu gestalten, ist es sinn-

voll, Massnahmen gebindelt zu koordinieren. Deswegen werden die Handlungsempfehlungen

entlang der finf Phasen (Kaufentscheidung, Konsumerlebnis, Erinnerung, Erwartung und Re-

Evaluation) im Konsumprozess nach Court, Elzinga & Vetvik (2009) prasentiert.

Phase 1: Kaufentscheidung

Erlebnisorientierte Probefahrten: Probefahrten sollten nicht nur technisch tiberzeugen,
sondern auch durch ausgewéhlte, malerische Routen zu einem emotionalen Erlebnis wer-
den.

Mentoring-Programme: Erfahrene Classic-Car-Besitzerinnen und -Besitzer begleiten
Neueinsteiger, geben Ratschlage zur Wartung und teilen ihr Wissen, um Berthrungs-
angste abzubauen.

Flexible Classic-Car-Mietpakete: Flexible 3-, 5- oder 10-Tages-Mietpakete ermdglichen
einen unkomplizierten Einstieg in die Welt der Classic Cars — inklusive Eventzugang,
Community-Vorteilen und Rabatten. Sie bieten jungen Zielgruppen ein emotionales Erleb-
nis ohne hohe Investition und schaffen zugleich Potenzial fur langfristige Kundenbindung.
Youngtimer als Einstieg in die Classic-Car-Welt: Fahrzeuge aus den 1980er—2000er-
Jahren bilden eine kostengtinstige Einstiegsmaoglichkeit fur jingere Zielgruppen.

Classic Car Buddies — «Take a Seat»-Matching-Plattform: Eine digitale Plattform ver-
bindet junge und erfahrene Classic-Car-Interessierte. Nutzerinnen und Nutzer kdénnen
sich anhand von Interessen, Fahrzeugvorlieben oder Wohnort vernetzen und gemein-
same Ausfahrten planen — ob als Fahrende oder Beifahrende. Die Plattform fordert ge-
meinsames Erleben, Wissensaustausch und neue, generationeniibergreifende Verbin-

dungen innerhalb der Community.

Phase 2: Konsumerlebnis

Community-Treffen & Netzwerk-Events (Meet Emil): Regelmassige Meetups in ent-
spannter Atmosphare mit Drinks, Food, Musik und Boxenstopps, an denen Mechaniker
Fragen zu Fahrzeugen beantworten. Ein lockerer Rahmen fiur Classic-Car-Enthusiastin-
nen und -Enthusiasten, um sich auszutauschen, zu fachsimpeln und neue Kontakte in der

Szene zu knupfen.
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Drive & Dine-Tagesausfahrten: Kulinarische Ausfahrten tber landschaftlich reizvolle
Strecken férdern Austausch und Gemeinschaftserlebnis. Die Strecken werden dokumen-
tiert und in der digitalen Community geteilt — als Inspiration flr weitere Ausfahrten.
Technik-Workshops & DIY-Kurse: Vermitteln technisches Wissen, starken das Geflhl
der Selbstwirksamkeit und férdern Teilhabe.

Classic Car Coffee Runs: Lockere Sonntagsfahrten mit Kaffee-Stopps in angesagten
Locations, um das Fahrerlebnis mit Socializing zu verbinden.

Digitale Restaurierungsdokumentation und Mentoring-Programm: YouTube und
Social-Media-Serien zeigen die Wiederaufbereitung historischer Fahrzeuge in der Werk-
statt und machen den Restaurationsprozess hautnah erlebbar. Ergdnzend dazu ermdg-
licht ein Partnerschaftsprogramm, dass junge Interessierte erfahrene Fachleute bei der
Restaurierung begleiten, praxisnah lernen und sich aktiv in die Classic-Car-Kultur einbrin-
gen.

Women in Classic Cars: Eine digitale Community mit Portréats, Interviews und Erfah-
rungsberichten von Frauen in der Classic-Car-Szene.

Rennstreckenerlebnisse mit Old- und Youngtimern: Gezielte Motorsportevents fiir
Einsteigerinnen und Einsteiger, um den Fahrspass und die Dynamik klassischer Fahr-
zeuge zu vermitteln. Dabei kdnnte eine junge Rennfahrerin als Instruktorin eingesetzt wer-
den. Das wirde nicht nur das Erlebnis authentischer machen, sondern auch die Bekannt-

heit steigern und ein modernes, inspirierendes Rollenbild vermitteln.

Phase 3: Erinnerung

Emotionale Storytelling-Plattform «My Classic Memory»: Classic-Car-Besitzerinnen
und -Besitzer teilen perstnliche Geschichten. Storytelling macht emotionale Erlebnisse
sichtbar und starkt die Begeisterung fur klassische Fahrzeuge. Ausgewahlte Beitrage wer-
den analog prasentiert — etwa als mobile Ausstellung (Memory Wall) bei Events oder im
Museum. Besucherinnen und Besucher kbnnen Geschichten entdecken, sich inspirieren
lassen und selbst Erinnerungen beisteuern — z. B. per QR-Code oder Schreibstation. So
entsteht eine Verbindung zwischen digitaler und realer Community.

Interaktive Formate: Live-Sessions, Q&A-Runden mit Classic-Car-Expertinnen und -Ex-
perten oder Influencer-Kooperationen, um nostalgische Erlebnisse erlebbar zu machen
und eine Community zu bilden.

Classic Car Experience Days: Inszenierte Veranstaltungen wie Oldtimer-Rallyes mit
Retro-Dresscode oder thematische Erlebnistage lassen den Lifestyle vergangener Jahr-
zehnte aufleben. Sie schaffen emotionale Erlebnisse, starken die Identifikation mit klassi-

schen Werten und sprechen gezielt das nostalgische Empfinden der Zielgruppe an.
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Family Classics: Ein Eventkonzept, das generationentibergreifende Verbindungen rund
um klassische Fahrzeuge stéarkt. Junge Classic-Car-Interessierte erleben gemeinsam mit
Eltern, Grosseltern oder anderen Bezugspersonen nostalgische Momente — durch Ral-
lyes, gemeinsame Ausfahrten oder Erzahlabende mit echten Geschichten aus der Szene.
Influencer-Kooperationen und Storytelling-Kampagnen: Durch die Zusammenarbeit
mit ausgewahlten Personlichkeiten aus Automobil, Lifestyle und Kultur kann die Marke
emotional aufgeladen und jingeren Zielgruppen nahergebracht werden. Authentische
Inhalte — wie personliche Storys, Fahrberichte oder Behind-the-scenes-Einblicke —
schaffen Identifikation, steigern die Reichweite und fordern nachhaltige Begeisterung fur
Classic Cars.

Phase 4: Erwartung

Classic-Car-Mentorship-Programm — Erfahrene Enthusiastinnen und Enthusiasten be-
gleiten Neueinsteigerinnen und Neueinsteiger: Durch Mentoring-Programme kdnnen
Neulinge schneller Fuss in der Szene fassen.

Starterkit fr Classic-Car- und Youngtimer-Einsteigerinnen und -Einsteiger: Ein spe-
ziell entwickeltes Einstiegspaket fiir alle, die neu in die Welt der klassischen Fahrzeuge
eintauchen mochten, ob mit einem Youngtimer oder einem Klassiker. Das Kit unterstitzt
Einsteigerinnen und Einsteiger dabei, sich sicher und gut begleitet in der Szene zurecht-
zufinden — mit praktischem Know-how, Zugang zu Events und direktem Community-An-
schluss.

Meetups fir jingere Enthusiastinnen und Enthusiasten: Veranstaltungsreihen fur jin-
gere Zielgruppen. Regelmassige Treffen fur junge Classic-Car-Fans férdern die Begeis-
terung und schaffen langfristige Kundenbindung.

Take a Seat — Carsharing fir gemeinsame Ausfahrten: Junge Interessierte ohne eige-
nes Fahrzeug kénnen an Ausfahrten teilnehmen, indem sie sich mit erfahrenen Fahrerin-
nen und Fahrern zusammenschliessen.

Classic Car Assistance: Spezialisierte Pannenhilfe fur Old- und Youngtimer, da her-
kémmliche Dienste oft an Grenzen stossen. Der Service bietet vor Ort Unterstiitzung oder
sicheren Spezialtransport und ist auf die technischen Besonderheiten klassischer Fahr-
zeuge ausgelegt. Die Assistance tragt zudem dazu bei, Unsicherheiten im Umgang mit
klassischen Fahrzeugen zu reduzieren.

Classic Check: Expertenbegleitung beim Fahrzeugkauf. Erfahrene Classic-Car-Profis
unterstiitzen Interessierte bei der Besichtigung eines Fahrzeugs und geben eine techni-

sche Einschétzung. Zuséatzlich besteht die Mdglichkeit, das Fahrzeug in der Werkstatt auf
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den Lift zu nehmen, um eine grindliche Inspektion durch Fachleute durchfiihren zu las-
sen. Fur mehr Sicherheit und Transparenz vor dem Kauf.

Tech & Talk: Regelmassige interaktive Veranstaltungsformate, bei denen Classic-Car-
Expertinnen und -Experten in lockerer Atmosphare ihr Wissen teilen. Die Themen reichen

von Technik-Basics Uber Pflegetipps bis hin zu konkreten Kaufberatungen.

Phase 5: Re-Evaluation

Aktives Feedbackmanagement zur Optimierung zukiunftiger Kundinnen- und Kun-
denerlebnisse: Durch gezielte Befragungen und Feedbackrunden kénnen Kundenerwar-
tungen besser verstanden und zuklnftige Erlebnisse verbessert werden.

Digitale Lernplattform mit Video-Tutorials: Eine interaktive Online-Plattform mit detail-
lierten Anleitungen zu Pflege, Reparatur und Upgrades.

Verglinstigte Ersatzteile & Zubehdr fir Community-Mitglieder: Exklusive Angebote
fur aktive Community-Mitglieder, um langfristiges Interesse an Classic Cars zu férdern.
Digitale Marktplatze und Kaufberatungen: Plattform zur Vermittlung von Fahrzeugen,
Ersatzteilen und Angeboten der Werkstatt (Frihlingscheck, Classic-Car-Hotel usw.)
Ride Again: Ein Belohnungs- und Loyalitdtsprogramm fir Classic-Car- und -Youngtimer-
Enthusiastinnen und -Enthusiasten, das aktives Engagement innerhalb der Community
sichtbar macht und belohnt. Wer regelméassig an Events teilnimmt, Inhalte teilt, Work-
shops besucht oder Ausfahrten organisiert, sammelt Punkte, diese kdnnen gegen exklu-
sive Vorteile eingetauscht werden (wie Rabatte, Erwahnungen oder Event-Zugange).
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- Meetups fir jungere Enthusiastinnen
und Enthusiasten

- Take a Seat — Carsharing fir
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- Classic Car Assistance
- Classic Check
- Tech & Talk

Abbildung 4: Handlungsempfehlungen entlang der finf Phasen des Konsumprozesses (Court, Elzinga & Vetvik, 2009), eigene Dar-

stellung.

5.3 Methodische Reflexion

Insgesamt lag die Schwierigkeit darin, dass in der Fulle der Daten aus den Interviews die Codes
so determiniert werden mussten, dass sie hinreichend eine Differenzierung zwischen der Codie-
rung von abstrakten Attributen und Werten ermdglichte. Es hat dazu gefiihrt, dass die Werte Zu-
gehorigkeit und Netzwerk sowie Warme Beziehungen zu anderen nicht immer prazise vom abs-
trakten Attribut Emotionale Bindung abgegrenzt werden konnten. Durch die grosse Anzahl
Interviews und die sehr grossen Haufigkeiten in der Codierung konnte jedoch hinreichend klar
codiertes Datenmaterial selektiert werden, sodass die Schwierigkeit zu keinen Verzerrungen
fuhrte.
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Kritisch stellte sich ebenfalls die Frage, wie sich hedonische Werte von anderen Dimensionen
wie etwa dem Erlebniswert oder dem sozialen Wert klar abgrenzen lassen. Wahrend der Erleb-
niswert starker auf Interaktionen und Erfahrungen abzielt, kénnte der hedonische Wert personli-
cher und subjektiver sein. Diese Unterscheidung bleibt jedoch theoretisch oft unscharf und kénnte
fur die Praxis eine Herausforderung darstellen. Inwiefern Marketingstrategien diese Dimensionen
klar voneinander abgrenzen und gezielt ansprechen kénnen oder ob eine bewusste Uberschnei-
dung der Werte sinnvoll ist, stellt eine wichtige Uberlegung dar und kénnte die Ausrichtung ent-
sprechender Strategien massgeblich beeinflussen. Damit liefert die Untersuchung wertvolle Im-
plikationen flr eine wertebasierte Marktkommunikation und Zielgruppenansprache (Steinke,
2000).

Ebenfalls war es eine Herausforderung, zu prognostizieren, wie viel Datenmaterial aus der Anzahl
Interviews, dem Leitfaden sowie aus dem Codierbogen entstehen wird, sodass der Codierauf-
wand schwer absehbar war und eine riesige Fille von Datenmaterial entstand. Dieses Problem
wurde insofern behoben, als die Haufigkeit der Nennungen Ausschlag gab, welche Unterkatego-

rien nun letztendlich weiterverarbeitet wurden und welche nicht.

5.4 Ausblick

Im Rahmen der qualitativen Interviews wurden zusatzlich zu den deduktiv entwickelten Katego-
rien auch mehrere induktive Themenfelder sichtbar, die in der vorliegenden Arbeit aus Platzgriin-
den nicht vertieft bearbeitet werden konnten, jedoch relevante Anknipfungspunkte fir zukinftige
Forschung und Praxis bieten. So zeigte sich, dass die Informationsbeschaffung zunehmend tber
digitale Kanale wie YouTube oder soziale Netzwerke erfolgt und klassische Informationspfade
wie zum Beispiel Fachzeitschriften an Bedeutung verlieren. Der Einstieg und die Motivation jun-
ger Zielgruppen sind oft emotional gepréagt, etwa durch Erlebnisse, die in Erinnerung bleiben,
mediale Vorbilder oder biografische Wendepunkte. Diese Einstiegsmomente stellen wertvolle An-
satzpunkte flr emotionales Storytelling dar. Auch die Auseinandersetzung mit Geschlechterrollen
offenbarte Spannungsfelder, insbesondere in Bezug auf die Sichtbarkeit und Anerkennung von
Frauen in der Classic-Car-Szene. In Kombination mit den Erkenntnissen zur Werteorientierung
und den hedonischen Konsummotiven ergibt sich ein vielschichtiges Bild, das eine differenzierte
Zielgruppenansprache ermdglicht. Lohnenswert erscheint eine weiterfihrende Auseinanderset-
zung mit Gender- und Diversitatsaspekten, um neue Perspektiven im Classic-Car-Markt sichtbar

zu machen und langfristig tragfahige, inklusive Marketingstrategien zu entwickeln.

Diese Forschungsarbeit war nur ein Anfang. Insgesamt hat die Classic-Car-Branche riesiges Po-
tenzial in der Weiterentwicklung ihrer Marketingmassnahmen auf der Grundlage weiterer Erfor-

schung der Konsumpréaferenzen ihrer aktuellen und potenziellen Zielgruppen.
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7 Anhang

7.1 Werte und ihre Beschreibungen nach Schwartz (1992)

Wertetyp

Beschreibung

Selbstbestimmung

Dieser Wertetyp betont die Bedeutung von Unabhé&ngigkeit im Denken und Handeln. Er
umfasst das Streben nach Freiheit, Kreativitat und die Fahigkeit, eigene Entscheidungen

zu treffen.

Stimulation

Das Bedurfnis nach Neuheit und Herausforderung. Menschen, die diesen Wert hochschét-
zen, suchen aktiv nach aufregenden Erlebnissen und Veranderungen, um Langeweile zu

vermeiden.

Hedonismus

Dieser Wertetyp betont das Streben nach Genuss und sinnlicher Befriedigung. Hedonisti-
sche Werte spiegeln das Verlangen nach Freude und die Maximierung positiver Erfahrun-

gen wider.

Leistung

Leistung bezieht sich auf das Streben nach persénlichem Erfolg. Menschen streben nach
Anerkennung und Respekt.

Macht

Macht als Wertetyp umfasst das Streben nach sozialem Status und Kontrolle Uiber Res-
sourcen und andere Menschen. Es geht um den Wunsch, Einfluss zu nehmen und Domi-

nanz in sozialen Beziehungen auszuiben.

Sicherheit

Das Bedurfnis nach Harmonie, Stabilitat und Sicherheit in der Gesellschaft sowie in zwi-
schenmenschlichen Beziehungen. Dieser Wertetyp reflektiert das Bestreben, ein geord-

netes Leben zu fuhren.

Konformitat

Die Zurlickhaltung von Handlungen, Neigungen und Impulsen, die soziale Normen verlet-
zen kdnnen. Die Erwartungen der Gesellschaft sollen erfiillt werden, um Harmonie zu wah-

ren.

Tradition

Dieser Wertetyp legt besonderen Wert darauf, Gewohnheiten zu bewahren und beste-

hende Normen zu schiitzen.

Wohltatigkeit

Dieser Wert spiegelt das Wohlwollen und die Fursorge fur Menschen wider, die einem

nahestehen.

Universalismus

Dieser Wertetyp fordert das Streben nach sozialer Gerechtigkeit und den Schutz der Um-

welt.

59



7.2 Interviewleitfaden

Leitfaden Experteninterviews

=

Kiirzel Teil inne und Teilr

DN,PH, YO, SM,SR,LdG.JS,TR,PH,SG.

Datum Interview: Oktober/November 2024
Aufnahmeart: Audio, wenn einverstanden
Aufnahmedauer: ca. 60 Minuten

Notizen zur Interviewsituation:

Begruissung / Dank fur die Zeit /
Erlauterung Ablauf

Kurzer Umriss der Masterarbeit

Hinweis zu Anonymitat und Transkription

Themenfeld

Leitfragen & Fragen zur Aufrechterhaltung des
Gesprachsflusses

Memospalte (Check- Wurde das erwahnt?
Memo fiir mogliche Nachfragen - nur
stellen, wenn nicht von allein
angesprochen

Einstieg / Warm up

z.B. Beruf, Alter, Geschlecht, Familienstand usw.

e Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal
den Gedanken hattest, dich mit Classic Cars zu
beschaftigen?

« Kannst du mir die damalige Situation etwas
genauer beschreiben?

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhit?

e (Gab es jemanden, mit dem du daruber
gesprochen hast?

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

* Wie ging es danach fir dich weiter?

e Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit
Classic Cars im Laufe der Zeit entwickelt oder
verandert?

e Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die
du im Zusammenhang mit Classic Cars gemacht
hast?

« Berichte mir von ein paar Erlebnissen im
Zusammenhang mit Classic Cars, die dir nicht so
gut gefallen haben?

« Mit welchen weiteren Freizeitaktivitaten
beschaftigst du dich ebenfalls?

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im
Vergleich zu anderen Freizeitaktivitaten oder
Interessen?

e Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw.
gingen dir durch den Kopf im Zusammenhang mit
dem Kauf eines Classic Cars?

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und
Uberlegungen deiner Meinung nach bei der
Entscheidung fur einen Classic Car?

+ Was sind deiner Meinung nach wichtige
Eigenschaften, die ein Classic Car auszeichnen,
damit er dir gefalit?

Themenblock 1: Attribute

Frage zu spezifischen Eigenschaften:

« Wie wichtig sind die von dir genannten
Eigenschaften... (Marke, Baujahr, Design)

Vertiefung der Merkmale:

* Warum sind dir diese Merkmale wichtig? ...
+ Was bedeuten diese Eigenschaften fur dich?

Themenblock 2: Konsequenzen

Frage zum Nutzen:

+ Welche Wirkung hat es fir das Umfeld, wenn du
einen Classic Car fahrst?
+ Warum ist es dir wichtig, dass ...
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* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic
Car? Was macht das Fahrerlebnis oder der
Besitz fur dich besonders?

Vertiefung der Konsequenzen:

« Mit welchen Werten oder personlichen
Wertvorstellungen verbindest du den Besitz eines
Classic Cars?

Emotionale Auswirkungen:

e Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic
Car? Was macht das Fahrerlebnis oder der
Besitz fur dich besonders?

Themenblock 3: Werte

Frage nach zugrundeliegenden Werten:

« Mit welchen Werten oder persénlichen
Wertvorstellungen verbindest du den Besitz eines
Classic Cars?

Vertiefung der Werte:

« Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben?
Was gibt dir das persénlich?

Abschlussfrage zu Werten:

« Wenn du einen anderen dazu ermutigen wiirdest,
sich einen Classic Car zu kaufen, welche Grinde
wirdest du anfuhren, die Uber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

5. Bedankung/ Abschied
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* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Schon frah. Meine Eltern erzdhiten mir immer, dass ich als Kind viel geschrien hatte und
meine Mutter mich dann in thren VW Kafer gepackt hat und mit mir Auto fuhr. Das war der
einzige Moment, in dem sie Ruhe von mir hatte, weil ich dann eingeschiafen bin. Der Kafer
war immer ein Thema bei uns in der Familie. Mein Vater kaufte meiner Mutter einen Kafer als
Hochzeitsgeschenk, da sie damals keine Hochzeitsreise hatten. Als ich etws 12 oder 13
Jahre slt war, fuhr ich wieder mit meiner Mutter im Kafer mit, und auch damals bin ich fast
eingeschlafen. Bis heute werde ich, wenn ich im K&fer sitze, sehr mude. Dieses
Motorengerdusch hat eine beruhigende Wirkung. Es ist immer so mit dem Kafer, die Sitze
sind such sc bequem, dass ich sofort schiafrig werde. Mein erster Kontakt zu Autos war also
der Kafer.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Seit ich denken kann, war ich in Kontakt mit Classic Cars. Mein Vater besass friher Garasgen
in Amerika und Mexiko, die er spater verkaufte, und schon als Kind erzahlte er mir oft
Geschichten dber Classic Cars, sobald wir einen auf der Strasse sahen. Wir gingen
gemeinsam zu Car-Megts, bei denen er mir vieles erkldrte und ich sogar in einige der Autos
hineinsitzen konnte. Diese Erebnisse haben meine Begeisterung fur Classic Cars von kiein

suf.eroraat.

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhit?

Es war unglaublich cool, das so mitzuerleben. Bei alten Autos ist einfach slles anders — der
Geruch, die Formen, die Farben. Diese Besonderheiten haben mich sehr beeindruckt und
eine besondere Faszination bei mir ausgelost. Classic Cars ist auch das einzige Hobby oder
dss einzige, was mich interessiert hat, seit ich denken kann bis heute, ggg standhaft
geblieben ist. Manchmal etwas mehr und manchmal etwas weniger. Aber es blieb kenstant,

darum habe ich mir auch gedacht, ich muss etwss daraus machen.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ja, mit meinen zwei besten Freundinnen, die beide grosse Autofans sind. Eine von ihnen ist
im Bereich der Formel 1 sktiv, und die andere ist Sportwagen-Fan. Es ist eine lustige
Konsteliation zwischen uns dreien. Sie schicken mir auch immer Fotos, wenn sie irgendwo
2in sltes Auto sehen — es ist dann sofort klar, das muss Yara bekommen. Ausserdem habe
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ich einen guten Freund. der einen Cinquecento besitzt, den er aber selten gefahren hat. Ich
habe ihn ermuntert, ihn haufiger zu nutzen. Ich merke, dass meine Begeisterung fir Classic
Cars auch auf mein Umfeld dberspringt. Bei mir zu Hause lief sonntags oft Formel 1, aber
mich haben die siten Autos immer mehr interessiert. Und natirlich habe ich auch mit meinen

Eltern dariber gesprochen.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Ich habe Bicher gekauft, in denen alles rund ums Auto erklart wird, wie zum Beispiel die
Funktion des Motors. Ehrlich gesagt habe ich nicht slle Bicher galesen (lacht). Mich
interessiert, wie alles funkticniert. Vieles frage ich auch meinen Vater. Oft schaue ich such
YouTube-Videos. besonders wenn ich ein Auto fahren muss, dessen Bedienung mir nicht
ganz klar ist. Dann sehe ich mir die Videos an und finde die Erklarungen echt hilfreich.
Manchmal ist es nicht einfach, diese Fshrzeuge zu starten, vor allem wegen des Chokes.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

\or ein pasr Jahren ging ich an den Ice-Event und schleppte meine zwei Freundinnen mit.
Die hatten gar keine Lust, sber weil ich mich gerade von meinem Freund getrennt hatte,
konnten sie nicht Nein sagen (lacht). Wir liefen dort herum, und meine Freundinnen
begannen die Sachen cool zu finden — wie einen alten Lambo. Das war fiir mich der
Auslaser. Ich lemnte mega viele Leute kennen. Von uns wurden Fotos vom Event geteilt. Ich
fand es so cool, dass ich entschied, an weiteren soichen Events teilzunehmen. Danach ging
ich an das British Classic Car Meeting und an andere Events. In St. Moritz war das Publikum
sehr international und nicht unbedingt aus der Schweiz. Als Frau war ich oft slleine, und ich
wurde standig gefragt. von wem ich die Freundin sei. Es wurde komisch geschaut und
reagiert, dass ich als Frau alleine an solchen Events teilnehme. Dann erklarte ich immer,

dass ich selber einen Oldtimer habe, was sich dann schnell herumgesprochen hat.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Mit der Zeit lernte ich immer mehr Leute kennen, die mir such den Ricken freihielten, wenn
wieder Vorurteile aufkamen, ich hatte keine Ahnung. So rutschte ich in die Szene rein und

begsnn immer mehr zu verstehen und Kontakte zu knipfen.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

~N
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‘Wir hatten in Zirich ein Shooting bei Emil Frey Classics und ich kam zu spat — wirklich
amass sl aues the places. Wir, slles Frauen, fuhren hintereinander durch das Zircher
Seefeld. Da ich ein Cabriolet fuhr, konnte ich die ganze Stimmung einfangen, schaute nach
vorne und in den Rickspiegel und erebte alies mit. Die Leute auf der Strasse freuten sich
total, uns zu sehen. Als wir ankamen, hatte ich Tranen in den Augen. Es war so unglsublich —
lauter junge Frauen mit echtem Interesse, die sich nicht beweisen mussten. Das war genau
das, was ich mir immer gewilnscht hatte. Ein unvergessliches Erfebnis. Es war einfach

grossartig und ich werde es nie vergessen!

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

In der VVergangenheit habe ich nur etwa 5% meiner Erlebnisse und Erfshrungen im Bereich
Classic Cars auf Social Medis geteilt. Heute ist dieser Anteil deutlich gestiegen, mittlerweile
sind es sicherlich rund 80 %. Diese vermehrie Prasenz bringt jedoch auch
Herausforderungen mit sich, insbesondere den Neid vieler Menschen. Gerade jetzf, wo
einige Frauen beginnen, die Szene zu verandem und sich zu etablieren, entsteht oft der

Eindruck von aussen, dass wir Konkurrentinnen sind.

Doch intern ist das Gegenteil der Fsll: Wir Frauen unterstitzen uns gegenseitig. Wenn eine
von uns einen Auftrag Uber Socisl Medis erhalt, bestarken wir uns und feuern uns
gegenseitig an. Der Geist lautet: «Let’s do if, Iets gp!». Diese solidarische Atmosphare ist
such bei unseren Veranstalfungen wie «Rage like hers spurbar, wo klar wird, dass

Konkurrenzdenken keinen Platz hat.

Mein Ziel ist es stets, Menschen einzubeziehen und sie zu emmutigen, Neues zu wagen. Ich
mochte, dass jeder das Gefuhl hat: =L gt's tne.»

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivitaten beschaftigst du dich?

Meine gesamte Freizeit widme ich Classic Cars. Dieses Interesse begleitet mich schon
lange, doch in letzter Zeit hat es sich intensiviert — es ist 2in wesentlicher Teil meines Lebens
geworden.

w
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*  Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Das Thema Classic Cars ist fir mich von hochster Bedeutung. Mein Leben und meine
Freizeitgestsltung sind darauf susgerichtet: Ich produziere viele Videos, nehme Einladungen
zu Events an und betreibe sogar einen eigenen Fodcast zu diesem Thema.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Mein Vater entdeckte das Auto auf Ricardo, und so fuhren wir gemeinsam ins tiefste Engadin,
um es uns gnzusehen. Als ich es zum ersten Mal sah, war mein erster Gedanke: Wow. thals
it! Ich war sofort begeistert und fand das Auto unglaublich cool. Letztendilich kaufte mein Vater

es als Familiensuto.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

Gedanken und Uberlegungen spielen bei mir eine grosse Rolle, da ich beim Autokauf
niemasis impulsiv vorgehe. Als mein Vater meinen ersten Wagen, einen VW Golf, kaufte, war
as eine gut durchdachte Entscheidung, die sowohl den Preis als auch die Optik
bericksichtigte. Der Golf war mit 3500 Franken ein echtes Schnappchen, und er gefiel mir
sofort. Das Fehrzeug war nicht nur funktional, scndem hatte auch einen symbolischen Wert,
denn auf ihm habe ich das Fahren gelernt. Diese Erfshrungen haben mir gezeigt, wie wichtig
es ist, Emotionen und rationale Uberlegungen in Einklang zu bringen, wenn es um die

Entscheidung fur einen Classic Car geht.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Ein Classic Car muss fir mich in erster Linie durch seine Optik uberzeugen. Das Design
sollte einzigartig und asthetisch ansprechend sein und zu meinem personlichen Stil passen.
Es ist wichtig, dass das Auto sine gewisse Ausstrahlung und Charakter hat, die eine

Verbindung zu mir herstellen.
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* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Bei meinem Auto hatte ich genau dieses Gefuhl — es hat perfekt zu mir gepasst und mich suf
den ersten Blick begeistert. Diese emotionale Bindung ist essenziell, denn ich muss das Auto
nicht nur mogen, sondern wirklich licben, um es sls Teil meines Lebens zu sehen.

* Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Diese Merkmale sind fUr mich entscheidend, da sie weit Gber technische Detsils
hinausgehen und eine bestimmte Lebensart sowie Emotionen verkdrpern. Mein
dunkelgrines Cabriolet war ein perfektes Beispiel dafir: In siner Zeit, in der das Surfen mein
Leben pragte, spiegelte dieses Auto fir mich pure Freiheit wider — den Wind in den Haaren

und das Gefihl grenzenloser Unabhangigkeit.

Mein Traumauto ist ein 186%er-Mustang, ein klassischer American Muscle Car. Ich bin von
diesen Modellen begeistert, weil sie eine besondere Kombination aus Kraft. Nostalgie und
Stil susstrahlen. Die Geschwindigkeit, das markante Design und die tiefschwarze Farbe
verkorpern fir mich die rebellische Aurs eines Rockstars, die mich beeindruckt und inspirert.
Diese Eigenschaften symbolisieren eine einzigsrtige Mischung aus Geschichte, Starke und
Freiheit — Aspekte, die fir mich bei einem Classic Car unverzichtbar sind.

Was bedeuten diese Eigenschaften fir dich?
Fur mich sind diese Eigenschaften von unschatzbarem Wert, da sie weit Uber die reine

Freude am Fahren hinsusgehen. In stressigen Phasen meines Lebens habe ich erlebt. wie
sich mein Wohlbefinden spurbar verbessert. scbald ich hinter dem Steuer meines Classic
Cars sitze. In diesem Moment verschwinden meine Sorgen, und ich spire die Freiheit und
Ruhe, die mich umgibt. Es ist wie eine Flucht sus dem Alltag, ein Moment, in dem ich vollig
loslassen kann.

Ein weiterer Aspekt. der mir wichtig ist, ist das Gerausch des Motors — dieses tiefe, kraftvolle
Brummen. Ich machte, dass man hort. wenn ich ankomme, denn es unterstreicht meine

Personlichkeit: schnell, energiegeladen und prasent.

Warum?

Diese Merkmale spiegeln meinen Charakter wider und verstarken das Gefiihl, dass ich

ankomme, bevor ich gesehen werde. Oft hére ich von Menschen in meinem Umfeld, dass
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meine Prasenz splrbar ist, sobald ich den Raum betrete oder mit meinem Auto vorfahre. Es

sind genau diese Detsils, die mein Auto zu sinem Ausdruck meiner selbst machen.

* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Wenn ich mit einem Classic Car fahre, strahlt das auf mein Umfeld sus. Ich bin dabei
unglaublich entspannt. was sogar meina Pulsuhr belegt. Wahrend Yoga bei mir den
gegenteiligen Effekt hat und meinen Puls steigen lasst. ist das Autofshren meine wshre Form
der Entspannung und Therapie. Sobald ich einsteige und den Motor starte, spure ich eine
tiefe Ruhe, begleitet von der Musik aus den Boxen. Es ist ein Moment der Gelassenheit, den

ich mit meiner Umgebung teile.

Warum ist es dir wichtig, dass...?

Mir ist wichtig, wie mein Umfeld darauf reagiert, da ich mir der Vorurteile bewusst bin, die
manchmal entstehen kénnen. Dennoch lege ich Wert darauf, authentisch zu bleiben und
mich nicht zu verstellen. Ich passe mich oft an die Gegebenheiten an und kann such ruhig
und zuruckhaltend sein — meine Anpassungsfahigkeit ist eine meiner Starken. Ich strebe
nicht nach Perfektion, sondern danach. mir selbst treu zu bleiben und meinem Umfeld zu

zeigen, dass man sich wohifihlen und echt sein kann, such wenn nicht alles makellos ist.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Das Fahren eines Classic Cars ist fur mich stark mit Emotionen verbunden. Oft erlebe ich,
dass Menschen mir zuwinken und sich sichtlich freuen, wenn sie das Auto sehen. Diese
kleinen Gesten berihren mich tief, und ich reagiere oft mit einem freundlichen Hupen.
Besonders schon finde ich s, wenn auch junge Leute und Kinder begeistert sind. Vor
Kurzem stand ein kleiner Junge an meiner Fensterscheibe, und in diesem Moment sah ich
mich selbst als Kind — es war ein herzergreifender Augenblick. Ich lasse Kinder gerne ins
Auto sitzen, weil s mich an meine eigene Kindheit erinnert und daran, wie faszinierend
solche Erlebnisse fir mich waren. Diese Momente sind fur mich unbezahlbar und schaffen
eine Verbindung zwischen meiner Vergangenheit und der Gegenwart.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das

Fahrerlebnis oder den Besitz fiir dich besonders?
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Der Besitz und das Fahren eines Classic Cars wecken in mir ein tiefes Gefihl von Nostalgie
und Verbundenheit mit slten Werten. Um Freude an solchen Autes zu haben, sollte man
meiner Meinung nach eine gewisse Wertschatzung fur traditionelle Ansichten und die
Einfachheit vergangener Zeitan mitbringen.

Warum?

Ein Classic Car ist suthentisch und direkt — wenn er nicht startet, dann ist es eben so, und
man muss es akzeptieren. Das spiegelt meine sigene Haltung wider: Situationen so
anzunehmen, wie sie sind, besonders wenn man sie nicht andern kann.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Fur mich spiegelt der Besitz eines Classic Cars meine wichtigsten Werte wider: den Moment
zu geniessen und alles, was ich tue, mit Freude und Hingabe zu machen. Mein Vater hat mir
stets mitgegeben, dass es wichtig ist, in allem, was man fut, Leidenschaft und Liebe zu
investieran. Das sehe ich auch in Classic Cars verkdrpert — Fahrzeuge, die mit viel Sorgfalt
und Liebe zum Detail gebaut wurden. Jedes einzelne Teil wurde damals perfekt
zusammengesetzt. und diese handwerkliche Prazision inspiriert mich dazu, auch meine
eigene Arbeit mit Hingabe und Freude zu erflllen.

Ein weiterer wichtiger Wert ist Individualitat. Classic Cars haben einen einzigartigen
Charskter, so wie Menschen such. Cft splrt man, dass ein bestimmtes Auto perfekt zu der
Person passt, die es fahrt. Zudem symbolisieren diese Autos fur mich das Gefuhl von
Freiheit und Selbstverwirklichung. Sie sind nicht nur Fahrzeuge, sondem Ausdruck von
Personlichkeit und Lebensfreude.

Warum?

Fur mich ist der Besitz eines Classic Cars eng mit Zielstrebigkeit und Perfektionismus
verbunden. Das Auto symbolisiert ein Lebensziel, das ich stets im Blick behalte. Der Weg
dorthin kann jedoch voller Umwege, Stopps und Herasusforderungen s=in — sei es ein
notwendiger Stopp, eine Panne oder sogsr eine Sackgasse. Doch unabhéngig von den
Hindernissen ist es mir wichtig, am Ende mein Ziel zu emreichen.

Diese Haltung spiegelt sich auch in meiner Arbeitsweise wider: Ich setze mir ehrgeizige Ziele
und scheue nicht davor zurlick. neue Wege zu gehen. Meine Freunde sind oft beeindruckt
davon, was ich alles in Angriff nehme — ob es mein Podcast ist oder mein coocler YouTube-
Channel. Classic Cars verkorpern fir mich die Werte von Bestandigkeit, Leidenschaft und
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die Bereitschaft, sich suf eine Reise voller Hohen und Tiefen einzulassen. um schliesslich
das Ziel zu erreichen.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das

personlich?

Mir ist es wichtig, diese Werte zu leben, weil sie eine Grundhaltung von Cffenheit und
Akzeptanz fordem — sowohl gegenlber mir selbst als auch gegenuber meinem Auto. Cffenheit
bedeutet fir mich, sich auf verschiedene Situstionen einzulassen, flexibel zu bleiben und den
Dingen mit Neugier und Gelassenheit zu begegnen. Die Akzeptanz spielt eine entscheidende
Rolle, insbesondere wenn Hersusforderungen auftreten. Ein Classic Car lehrt mich, dass nicht
slles planbar cder vorhersehbar ist. Wenn er einmgl nicht snspringt oder etwas nicht wie
erwartet veriduft. erinnert es mich daran, die Situation so zu nehmen, wie sie ist. Auch wenn
es manchmal nervt (Iacht).

Diese Werte geben mir persdnlich eine innere Ruhe und Gelassenheit. Sie helfen mir, Druck
abzubauen und mich selbst und meine Umgebung ohne Ubermassige Kritik zu befrachten.
Das Gefihl, mich selbst so skzeptieren zu kdnnen. wie ich bin, und das Auto als Spiegelbild
dieser Haltung zu sehen, starkt meine Verbindung zu mir selbst und meinen Leidenschaften.
Es ist ein Lebensstil. der Freude schenkt, auch wenn nicht immer alles perfekt ist.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die tuber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Wenn ich jemanden dazu ermutigen wirde, sich einen Classic Car zu kaufen, wirde ich viele
Grunde anflhren, die lber die rein praktischen Aspekte hinsusgehen. Ein Classic Car ist mehr
als nur ein Fahrzeug — er ist ein Stuck Geschichte, eine Quelle von Emeofionen und ein
Ausdruck der eigenen Personlichkeit. Ich wirde empfehlen, an einer Rallye teilzunehmen und
selbst das Fahrgefihl zu erleben. Auch der Besuch von Car Megets ist eine grossartige
Maglichkeit. unterschiedliche Modelle kennenzulemen und herauszufinden, welches Auto
wirklich zu einem passt.

Die richtige Recherche ist aus meiner Sicht unerlasslich. Ein Classic Car ist kein kurzfristiges
Investment. sondern eine langfristige Leidenschaft, die Hingsbe und Zeit erfordert. Von
impulsiven Entscheidungen wiirde ich daher abraten. Der Besitz eines Classic Cars bringt
Freude, Herausforderungen und ein Gemeinschaftsgefuhl mit sich, das man nurin dieser Welt

8
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erlebt. Es ist eine Lebensweise, die Authentizitat, Geduld und eine besonderes Liebe zum Detail
veriangt.
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+ Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Schon sehr frih habe ich Freude an Autos entwickelt — bereits als Kind war ich begeistert.
Ich habe viel Kart gefshren und fand es immer spannend, Autos und Benzingeruch in der
Garage zu erleben, wenn ich mit meinem Vater oder meiner Mutter in die Garage
hineinfahren durfte. So entstand relstiv frih eine Beziehung zum Auto.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Vor 18 Jahren habe ich begonnen. mir Gedanken Uber mein erstes Auto zu machen.
Zunachst wollte ich jedoch einen Roller. Meine Mutter sagte sber Nein, ich solle mir lieber
ein Auto kasufen: «Spare und kaufe dir ein Auto. Wenn es regnet, ist das Auto bessers,
meinte sie {lacht).

Dann schaute ich mir normale «0815x-Autos an. Ich glaube, mein erster Gedanke an einen
Classic Car kam auf, sis ich die Le-Mans-Rennen sah - die slten Rennen, die ich oft
geschaut habe. Dort konnte man alte Porsches bewundemn, und das faszinierte mich. Die
Vorsteliung, wie diese handgeschslteten Autos solche Leistungen bringen konnten, hatte fir
mich nichts mit xnormalemx» Autofshren zu tun. Viele Pferdestarken, Hunderte Liter Benzin
im Tank — wenn man irgendwo hineinrast, dann ist es vorbei. Das ist auf gut Deutsch gesagt
ageils.

Alles begann siso Uber YouTube und die Videos zu alten Autos respekiive dber den Content,
so entstand mein erster Bezug zu Classic Cars. Das Image dieser Szene ist vollig anders als
bei neuen Autos. Bei den neuen Maodellen ist slles superschon und bequem, was bei den
slten Fahrzeugen nicht der Fall ist.

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhit?

Ich bin in ein richtiges «Rabbit Holes gefallen und habe begonnen, mir viele verschiedene
slte Autos anzuschauan. Zunachst habe ich meinen Kontostand dberpriift, um zu sehen, was
Uberhaupt moglich ware. «Okay,» dachte ich, «so viel Geld ist auf dem Konto, was kann ich
mir damit leisten, das alt ist?» (lacht). Ich musste feststellen, dass ich mir kaum etwas leisten
konnte — vielleicht einen Trabant, der suseinanderzufallen drohte (lacht laut). Das weckte
Emotionen pur! Es war die Faszination fiir das ganz Alte und Unentdeckie.
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Die sneuens Autos bekommt man automatisch mit, wenn man beispielsweise auf YouTube
Videos schaut — dort erscheinen oft die modemen Fahrzeuge. Aber das Alte zu entdecken,
ist wie eine «Schatzsuchex. Man stosst auf neue Dinge und entdeckt etwss Spannendes,
vielleicht eine langst vergessene Automarke. die es friiher einmal gab. die aber heute nicht
mehr existiert. Das war ein ganz besonderes Gefuhl und hat definitiv meine Begeisterung
und mein Faible fur das Alte geweckt. Diese ersten Gefihle. die sufkamen. waren such vom
Wunsch gepragt, etwas anderes zu machen als slie anderen. Mit 18 Jahren kauft sich jeder,
sagen wir, einen Golf oder einen Skoda - aber ich dachte mir, etwas Cooles und Altes ware
doch viel interessanter. Natirlich war mir damals noch nicht bewusst, was das alles mit sich

bringen wirde (grinst).

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ja, ich ging mit meiner Mutter ein paar Autos Probe fahren. Das waren sllerdings neuere
Autos, also nicht ganz neu, sber etwa 8 Jshre slte Fahrzeuge. Ich schwarmte meiner Mutter
vom BMW E30 vor, sber sie riet mir davon ab, so eine alte «Schissels zu kaufen.
Irgendwann habe ich es dann sber doch einfach gemacht (lacht). Sonst hatte ich eigentlich
niemanden in meinem Umfeld, mit dem ich darliber reden konnte. Meine Eltem liessen sich
irgendwsann scheiden, und der Kontakt zu meinem Vater brach ab.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert

Also informierte ich mich dber Social Media, vor allem dber YouTube. Wie wohl viele junges
Manner in meinem Alter folgte ich verschiedenen Auto-YouTubern und schaute mir
stundenlang deren Inhalte an. Ich habe immer geme xgemechts und auch schon frih
begonnen, Dinge suseinanderzubauen — such wenn ich sie nicht mehr zusammenbsauen
konnte (lacht). Gemeinsam mit Freunden schraubten wir auch an Toffli. Durch diese
Eriebnisse bekam ich ein Verst&ndnis fir die Mechanik.

Ich erinnere mich auch daran, dass mein Vater zwei schnelle Autos besass, was mich sehr
faszinierte. Das Thema Rennsport war dadurch in unserer Familie prasent. Wir nahmen oft
an Kat:Challenges teil, bei denen ich das erste Mal gegen meinen Vater fshren durfte. Das
Windschstten-Fahren und das gegenseitige Jagen machten mich euphorisch und haben
meine Begeisterung fur Geschwindigkeit und Autos verstarkt.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Schliesslich entschied ich mich, sinen BMW E20 325 Allrad zu kaufen, den ich suf Autoscout
gefunden hatte. Ich hatte zu diesem Zeitpunkt keine Ahnung, was auf mich zukommen

[ *]
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worde, aber ich musste dieses Auto einfach haben. Diese BMW-Modelle tauchten oft bei den
Le-Mans-Rennen suf, die mich immer fasziniert hatten, und die Marke BMW war in unserer
Familie sllgegenwartig — sowohl meine Mutter als auch mein Vater fuhren BMW. Bei der
Abholung musste ich darauf achten, dass der Tank voll war, weil ich mir eine zusétzliche
Tankfillung suf der Ruckfshrt nicht lzisten konnte. Rickblickend war das vielleicht etwss
leichtsinnig, sber fur mich gab es damals einfach keine Alternative: Ich musste disses Auto
haben (strahit).

+ Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Ich habe viel geschraubt und mir irgendwann einen Motocross-Toff gekauft — davon wusste
meine Mutter Gbrigens nichts (lacht). Ich hatte einfach immer mehr Freude an Motoren und
Benzin, und so setzte ich mich immer intensiver mit der Materie suseinander. In der
Sekundarschule musste ich dann eine Entscheidung treffen, wie es beruflich weitergehen
soll. Ein Freund von mir begann eine Lehre in der IT, und ich war einer der Letzten, die noch
keine Richtung eingeschlagen hatten, weil ich — ehrlich gesagt - lieber getrdumt habe. Ich
hatte einfach keinen Bock. irgendetwas anderes zu machen, am liebsten hatte ich den
ganzen Tag Autovideos geschaut und geschraubt.

Ich hatte schon damals eine Menge Wissen dber Autes angesammelt, bei dem ich mich
manchmal selbst fragte, wen das eigentlich interessieren wiirde. Aber ich konsumierte
unzahlige Inhalte und lernte dabei extrem viel. Schliesslich entschied ich mich doch fiir eine
Ausbildung in der IT, weil mich Technik grundsaizlich faszinierte. In unserem Haushalt war
vor mir kein Gerat sicher — ich baute slles suseinander {lacht). Es war spannend, weil es
auch irgendwie ein «heghens war.

Wsahrend der vierjahrigen Lehre merkte ich jedoch, dass der Fokus stark auf Theorie lag —
nur Kopf, Kopf, Kopf. In den letzten zwei Jahren meiner Ausbildung begann ich dann,
nebenbei meine Selbststandigkeit sufzubsuen. Zunachst in einem anderen Bereich, aber im
letzten Jahr nahm ich mit meinen Freunden Sgya und Cyrill Kontakt auf, und wir drehten
unsere ersten Videos Uber Autos. Wir merkten schnell, dass Content Creation ein grosses
Potenzial hat und stark gefragt ist. Von Anfang an wussten wir, dass wir uns spezislisieren
woliten. In den Videos geht es uns darum, unsere Leidenschaft zu zeigen — wir kennen nicht
nur die Autos sus den Videos, wir leben das Thema, und das zeigt sich auch in unserer
Arbeit. So kam eines schliesslich zum anderen.
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* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Unser sllererster Auftrag war ein echter Glucksfall. Wir fotografierten einen Audi, den man
uns zur Verfigung gestellt hatte, am See in Zug, direkt beim Hafenrestsurant. Plotzlich kam
ein Typ vorbei, der gersde sus seinem brandneuen Range Rover ausgestiegen war, und
fragte uns, was wir ds machen. Zuerst dachten wir, wir kriegen gleich einen ordentlichen
Zusammenschiss {lacht). Aber wir erklarten ihm. dass wir Fotos und Videos vom Auto
machen. Daraufhin fragte er. ob wir such Websites erstellen. Wir sagten sofort ja — damals
haben wir einfach alles gemacht, was kam (lacht laut). Dann meinte er, wir sollen mal
mitkommen, und fihrte uns in seine Sattlerei. Er zeigte uns alles und erzahite, was er sich
wuonscht. Das war unser erstes richtiges Kundengesprach, bei dem wir uns quasi verkauft
haben. Es war wirklich pures Gluck, genau zur richtigen Zeit am richtigen Ort zu sein.

Danach ging es schnell voran, und bald erhielten wir einen Grossauftrag von ERogkers.
Wahrend Corona durften wir fir sie einen Readtrip durch die Schweiz machen. Finf Tage
lang reisten wir durchs Land und drehten Videos zu verschiedenen Aktivitsten, alles im
Sinne von Storytelling. Am Ende entstand ein Dokumentarfilm Gber die ganze Reise.

Es gibt so viele positive Erebnisse, aber am meisten gefallt mir, dass man mit einem Classic
Car Ubersll auffalit — und das suf eine positive Art. Mit einem alten Auto lassen dich die Leute
dbersll rein, sie zeigen dir den Daumen hoch, sprechen dich an. Das sind kleine, aber
schone Momente, bei denen man merkt, wie cool es ist, ein altes Auto zu fahren. Es ist ein
ganz eigenes Lebensgefihl, besonders mit der passenden Musik sus den 80ern.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Was mir wirklich lange zu schaffen gemacht hat, war die finanzielie Belastung, die mit
meinem Classic Car verbunden war. Nach meiner Lehre bin ich direkt in die Filmemacherei
eingestiegen, habe sber am Anfang — und ehrlich gesagt ziemlich lange — kaum etwas
verdient. Die Leidenschaft fir das Auto blieb zwar stark, sber finanziell war es eher eine Art
Fussfessel. Es ware sicher einfacher gewesen, hatte ich von Anfang an einen «xvemunftigens
Skoda oder VW Up gekauft. Aber emotionsl wiare das natUrlich nicht dasselbe gewesen, da
hangen einfach Erinnerungen dran.

Leider hatte ich auch ein bisschen Pech: Ich hatte ein anderes altes Auto kaufen kdnnen,
das ewig lauft, aber mein Auto war nicht umsonst so ginstig — das verstehe ich heute,
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damals aber nicht. Ich sah das Auto, war sofort verliebt. und nach der Probefahrt war mir
kiar: Ich will dieses Auto. Doch dann folgten immer wieder Reparaturen, die mehrere tausend
Franken kosteten. zusatzlich zu den normalen Unterhsliskosten. Ich musste etwa den
Zylinderkopf ersetzen, und ruckblickend ware es kliger gewesen, etwas mehr Geld zu
investieran und ein Maodell mit Heckantrieb zu nehmen. Der Allradantrieb, vor sliem weil es
das erste Allradmodell von BMW war, war ein standiger Problemverursacher.

Ich hatte das Privileg, in einem Umfeld aufzuwachsen, in dem ich immer ein Dach Gber dem
Kopf und genug zu essen hatte. Insofern ist es vielleicht gut, wenn man solche finanziellen
Fehler macht, solange man jung ist — man kann daraus lernen und sich trotzdem
weiterentwickeln.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivititen beschaftigst du dich?

Mit keinen, es gibt nur Autos. Ich weiss, es ist langweilig (lacht), sber es gibt wirklich nur
Autos.
* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Classic Cars sind fir mich das Wichtigste; sie sind nicht nur ein Hobby, sondem eine echte
Leidenschaft, die slles andere Uberniegt.

¢ Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Ich bin da einfach voll reingeschessen und musste sogar bei meinem Grossvater einen
Kradit aufnehmen — zum Glick ging das. Zwei Monate, nachdem ich das Auto geksuft hatte,
ging der Zylinderkopf kaputt, was mich insgesamt 8000 Stutz gekostet hat. Da kaufst du ein
Auto fur 10'000 Franken und hast dann gleich solche Reparaturkosten! Damasls dachte ich
nur: «Scheissels, und dann kam natdrlich noch meine Mutter mit «lch hab's dir ja gesagtis
{lacht).

Trotzdem hat &s mich nicht so abgeschreckt, dass ich gesagt hatte, ich will nichts mehr mit
Autos zu tun haben. Im Gegenteil — ich habe viel daraus gelernt und danach angefangen,
vieles selbst zu machen. Ich dachte mir immer, das ist einfach zu teuer, auch die Teile sind
extrem kostspielig, gerade bei einem siten BMW. Allein ein Riemen kostet da schon 250
Franken.
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170 * Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
171 Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

172  Ruckblickend waren diese Gedanken sehr wichtig, auch wenn ich das am Anfang vielleicht
173 unterschatzt habe. Die Erfahrung hat mir gezeigt. wie entscheidend es ist, die finanziellen
174  und technischen Herausforderungen eines Classic Cars zu kennen. Es hat mir viel dber
175  Verantwortung und Kostenbewusstsein beigebracht, aber die Leidenschaft fir site Autos
176  dberwiegt fir mich einfach — das war letztlich der ausschisggebende Punkt.

177
178 * Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
179 Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

180  Ich bin mit BMW aufgewsachsen, aber ehrlich gesagt habe ich fur alle Marken einen Platz in
181  meinem Herzen, egsal ob jspanisch oder europaisch — ich finde einfach alles irgendwie cool
182  oder schon. Deswegen kann ich die Frage nicht pauschal beantworten. Fur mich muss das
183  Auto eftwas Besonderes haben, ich muss sinsteigen und es einfach spiren. Meine Tendenz
184  geht schon eher zu sportlichen Modellen, aber am Ende entscheidet das Gefihl.

185
186 * Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
187 Design)?

188  Fuor mich zahlt vor sllem, wie es fahrt. Wenn ein Auto sich gut anfuhlt und beim Fahren
189  Freude macht, ist das fur mich viel belohnender als nur das Design oder die Marke.
190

191 * Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

192  Es geht um die Emotion, die entsteht, wenn ich hinter dem Steuer sitze — das direkte

193  Feedback. das Gefuhl von Kontrolle und der Spass, den jede Kurve oder Strecke mit sich
134  bringt. Natirich schitze ich auch ein schones Design und eine interessante Geschichte,
135  asber das slles rickt in den Hintergrund. wenn das Auto auf der Strasse nicht diese

136  Begeisterung suslost Am Ende entscheidet die Verbindung, die ich zum Fahrzeug spire,
197  und wie es sich im Alitag oder auf besonderen Stracken anfuhlt. Das ist fiir mich das, was
138  einen Classic Car wirklich auszeichnet.

199

200 * Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

201 An sportlichen Autos fasziniert mich das Lebendige — sie sind laut, es stinkt nach Benzin, sie
202  liegen tief auf der Strasse. Das Handling ist besonders, fast aggressiv. und die Verbindung
203 zum Auto wird dabei viel intensiver.
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Warum?
Mit der Zeit lerne ich das Auto richtig kennen, ich weiss genau, wie es reagiert, zum Beispiel

wenn ich vom Gas gehe und es eine Fehlzindung gibt Diese Eigenschaften machen das

Fahren fur mich zu einem einzigartigen Erlebnis.

*  Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Die Wirkung auf mein Umfeld ist durchweg positiv, definitiv. Wenn Kinder am Strassenrand
stehen und mir ein Zeichen geben, Gas zu geben, und ich dann aufs Gas trete, ist ihre
Freude riesig — das gibt mir ein unglaubliches Gefihl.

Warum ist es dir wichtig, dass?
Diese Begesisterung zu sehen und zu spiren ist fir mich wirklich belohnend. Es zeigt, dass

Classic Cars etwas Besonderes sind, das Freude und Faszination bei anderan weckt, und
das macht das Erlebnis fir mich noch wertvoller.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Es ist auf jeden Fall eine Belohnung und auch ein Stuck Stolz. Ich glaube, es hat auch etwas
von einem Image friherer Stars — man fiihit sich in diese Zeit zurickversetzt, fast wie der
coole Typ von dsmals. Wenn ich zum Beispiel einen 550er Porsche Spider fahren wirde,
wie James Dean, dann hatte ich genau dieses Gefihl. Das Historische, das ich sslbst nicht
erlebt habe, fasziniert mich — der Lifestyle, die Musik aus der Zeit. Es hat etwas Magisches,
das man nicht selbst erfahren konnte.

Fur mich sind slle Classic Cars spannend. von Vorkriegsmodellen bis hin zu Autos aus den
80ern und 80ern. Die Vorknegsmodelle haben s mir besonders angetan. Mein erstes
Projekt mit meiner Agentur «Alpineracers waren Storys Uber faszinierende Autos und den
Menschen dshinter. Dabei sind wir in der Schweiz suf Roland Hatebur gestossen. der einen
MG KN Specisl fahrt. Mit ihm sind wir den Klausenpass hochgefahren — er hat das
Klausenrennen schon oft gemacht und fuhr, sls ob er jede Kurve kennen wirde. Es begann
zu schneien, und der alte Motor war unglsublich Isut. Reland driftete durch jede Kurve mit
diesem Vorkriegswagen — ein riesiger Aufwand! Ich sass daneben, habe gefilmt und war
vollig Gberwaltigt. Es war eisksalt, aber der Moment war einfach alles, was zshite.

Seitdem habe ich eine neue Faszinsation fur Vorkriegsmodelle entwickelt. Solche Autos zu
fahren ist eine echte Hersusforderung — du bist danach komplett susgepowert, weil slles so
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viel Arbeit ist. Nach dem Krieg wurden Autos ja immer anormaslers und fur die breite Masse
zuganglich. Aber die Vorkriegsmodelie stammen aus einer Zeit, als die meisten noch mit
dem Zug oder Pferd unterwegs waren und nur wenige uberhaupt ein Auto hatten. Da wird
einem klar, wie unpraktisch und gleichzeitig faszinierend diese Autes sind, gerade such

mechanisch.

Ich traume davon. irgendwann so ein Auto zu kaufen. Aber das ist nicht die erste Prioritat;
erst mal hatte ich gem ein zuverlassiges Auto, das einfach fahrt (lacht). Classic Cars sind fir
mich die Herausforderung, die ich brauche. Solche Autos zu fahren ist cool und gibt mir das
Gefuhl, mich Herausforderungen zu stellen. Dadurch falle ich auch auf und lerne viele neue
Leute kennen, die mich darauf ansprechen.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fir dich besonders?

Fur uns als Agentur sind Autos such eine Frage des Images. Man kann steuemn, wie die
Leute auf dich reagieren, wenn sie dich in einem besonderen Auto sehen. Ein gutes Beispial:
Wir waren suf einer Baustelle bei Ronny Kessler in Sihlbrugg, um dort einen Auftrag zu
filmen. Wir kamen mit einem gelben VW Kafer an, und sofort fragte Ronny, wem dieses tolle
Auto gehdrt, und begann mit uns zu sprechen. Hatten wir in normales Auto gehabt, ware
wahrscheinlich niemand auf uns zugekommen, und wir waren nicht ins Gesprach
gekommen. Solche Verbindungen sind fur uns als Agentur enorm wichtig und bringen uns oft
neue Aufirage.

Warum?

Fur den Beruf und generell ist es uns wichtig, positiv sufzufallen — und mit einem Classic Car
funktioniert das einfach. Das Erlebnis und der Besitz eines Classic Cars schaffen also nicht
nur Begeisterung, sondem auch wertvolle Kontskte und Moglichkeiten.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Das Freiheitsgefunl spielt far mich eine grosse Rolle. Ein Auto gibt einem generell die
Freiheit, jederzeit von A nach B zu fahren und einfach loszufshren, wohin und wann man will.
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Warum?

Mit einem Classic Car ist das Freiheitsgefihl jedoch noch intensiver, weil es einem erlaubt,
im positiven Sinne aufzufallen und anders zu sein. Es fihrt zu interessanten Gesprachen
und Verbindungen, die ich sonst vielleicht nicht hatte.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Fur mich bedeutet es Luxus, meine Leidenschaft fur Classic Cars ausleben zu kdnnen. Es
gibt mir das Gefuhl, mich in eine andere Zeit zurickversetzen zu kdnnen, und das geniesse
ich sehr. Als ich den BMW geholt habe, hat mir mein Grossvater sogar einen siten Walkman
dazu geschenkt — das Ganze zu leben und zu verkdrpern, ist fir mich einfach Luxus pur.

Trotz finanzieller Engpésse konnte ich immer das machen, was ich wollte. Diese
Selbstbestimmung macht mich glicklich. Ich denke oft, dass wir drei Freunde ohne unsers
alten Fahrzeuge vielleicht nie so weit gekommen waren. Unsere Classic Cars haben uns auf
natirliche Weise Tiren gedffnet und dafir gesorgt, dass wir schnell Aufirége bekommen
haben. Die Anfrage von ERoqkess fir eine Zussmmenarbeit, die nur zwei Monate nach
unserem Start kam, hielten wir zuerst fiir Spam (Iacht), aber gensu darsus entwickelte sich
unser Weg, die Leidenschaft zum Beruf zu machen. Dieser Verauf ist fir uns
unbeschreiblich.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die iiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Man sagt ja so schon, dass man mit Erinnerungen ins Grab geht und nicht mit Geld. ich
wurde also sagen: Mach es, wenn du die Moglichkeit hast! Du sammelst dabei unglaublich
tolle Erinnerungen — es wird nicht nur lustig, sondem auch befreiend sein. Besonders. wenn
man jung ist und vielleicht noch zu Hause lebt, solite man die Gelegenheit unbedingt nutzen.
Die Erlebnisse mit einem Classic Car Uberwiegen die Hersusforderungen wie Reparaturen
oder Pannen bei Weitem.
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* [Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Durch meinen siten Chef, Thomas. als ich in Zurich gearbeitet habe. Schon von klein auf war
ich fasziniert von Autos. Bereits als «Ggafs habe ich immer geschaut. ob ein Auto vier
Auspuffe hat. und fand die ersten Lamborghinis und Ferraris aus den 80er-Jshren cool.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Der erste gefuhlte und wahrgenommene Kontakt war tatsachlich durch meinen sliten Chef. Er
hatte einen slten Forsche 864 in einem schonen Metallicblau — der hat es mir sofort angetan.
Damals war ich voll suf Porsche fixiert, aber ich war relativ schuchtern und habe ihm nicht
gesagt, dass das mein Traum ist. Ich ssh das Auto und war einfach geflasht. Danach begann
ich im Internet viel Gber Porsche zu recherchieren, vor sllem klassische Modelle, und bin
dann suf Magnus Walker gestossen. Er war ein echter FPionier in der Szene, noch bevor die
Influencer und Social-Medis-Geschichten sufkamen. Er baute klassische Porsches um und
dokumentierte das auf seinem Blog. Das fand ich megacool. Ich habe quasi slles inhaliert,

was Magnus Walker gemacht hat, und war total im Porsche-Fieber.

Dann ging ich zu den Arosa Classic Cars, mein erstes historisches Rennen, das ich mir
angeschaut habe. Damals war das noch nicht so gehypt wie heute. Dort sah ich einen Alfa
Romeo GTA-R. Ich wusste zu der Zeit nicht, welches Modell das gensu war, aber es hatte
eine Wahnsinns-Silhouette und diese verbreiterten Kotfligel mit Nieten — ein richtiges
Rennauto. Das hat mich sofort beeindruckt. Als ich noch voll auf Persche fixiert war, habe ich
mich erkundigt. was diese Autos kosten, und das waren damals schon riesige Summen.

Dann bin ich auf die Alfas gestossan, und platzlich passierte dasselbe wie bei den Porsches:
Ich fuchste mich komplett rein. Ich entdeckte die lange. erfolgreiche Renngeschichte von Alfa
Romeo und lernte, dass die GTA und GTA-M in den 70er-Jahren sogar schneller waren als
die 811er Porsches. Ich fand das exirem faszinierend und habe mich totsl in die Silhouette
des GTA verliebt.

* Wie hast du dich personlich dabei gefiihit?

Die Emotionen waren bei mir extrem gross. Ich konnte gar nicht anders. als mir direkt

vorzustellen, wie es sein wurde, dieses Auto selbst zu fahren. In meinem Kopf habe ich mir

.y
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den Moment immer wieder susgemalt, wie ich am Steuer sitze - ich habe es richtig
visualisiert.

* (Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Als ich mich so richtig in die Materie hineingefuchst habe, gab es in meinem kollegialen
Umfeld tatsachlich niemanden, der sich dafir interessiert hat — niemanden! Meine erste
Bezugsperson war mein alter Chef, der mir ein paar Sachen erzahlt hat, sber das war eher
oberflachlich. Den Grossteil habe ich mir komplett selbst beigebracht. Ein guter Kollege von
mir, Nino. ist ein Autofan, aber von modernen Autos. Eines Tages habe ich ihm gesagt:
«Mino, ich habe da was im Internet gefunden, die Young Raiders Challenge. Komm, wir
machen da mit und fahren mit!s Ich habe uns dann einfach angemeldet. Zu der Zeit hatte ich
schon sehr lange gespart, um mir den Alfa zu ksufen, und das war filir mich der erste grosse
Schritt in die Welt der klassischen Autos.

*  Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Ich habe mich vor allem Uber das Intemet informiert — anfangs durch Blogs, spater auch Gber
YouTube und Social Media. Zusaizlich habe ich viel auf Ausfahrten und Treffen gelernt, wo
man direkt mit Gleichgesinnten ins Gesprach kommt und praktische Erfshrungen semmelt.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Als wir dann nach Safenwil kamen, wo die Young Raiders Challenge startete, ging es los
{schmunzelt). Wir hatten ein super Weochenende — ich weiss noch ganz genau. mit welchen
Leuten ich dort war. Es war Frihling, aber es hat sogar geschneit. Es lag richtig viel Schnee,
was die ganze Erfshrung besonders gemacht hat. Aus dieser Young Rsiders Challenge
entstand dann etwas viel Grosseres.

Dort habe ich Nicolas Bemauer kennengelernt — sllerdings nicht direkt. Ich hatte wahrend
der Challenge keinen Kontakt zu ihm, da es so viele Teilnehmer gab und man gar nicht mit
alien sprechen konnte. Interessanterweise hat er mich ungefshr einen Monat spater
kontaktiert. Er hatte meinen Namen auf der Startliste gefunden, meine E-Mail-Adresse
hergusgesucht und mich angeschrieben. Er wollte sich mit mir treffen, weil er eine kleine
Ausfahrt organisieren wollte, die er zuvor schon zweimal gemacht hatte. Er fragte, ob ich
mitmachen mochte.

Aus diesem Treffen heraus haben wir den Verein Road to Hell zusammen etwas grosser
gemacht. Zu Beginn war es ein kieiner Kreis, nur finf Kollegen, die eine Ausfahrt machten.
Ich habe dann gehoifen. die Crganisstion ein bisschen zu erweitern, und durch Road to Hell
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habe ich viele neue Leute kennengelemnt. Das hat mein Netzwerk in der Szene nochmal
enorm vergrossert

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Im Laufe der Zeit hat sich meine Aussinandersetzung mit Classic Cars stark verandert.
Durch die Community habe ich viele Leute kennengelernt, mit denen ich mitlerweile eng
befreundet bin. Mein Alfa war damals ein absolut emotionaler Kauf — ich habe nicht einmasl
unter die Haube geschaut. Aber das Auto hat mich nie im Stich gelassen und mich immer
sicher nach Hause gebracht Erst spater begann ich, mich intensiver mit den technischen
Detasils suseinanderzusetzen. Ich wollte verstehen, wie ein Vergaser funktioniert. und fing an,
selbst zu schrauben. Ich habe sogar das Getriebe auseinandergebsut, um mehr Gber die
Mechanik zu lermen. Dadurch hat sich mein Zugang von einer reinen Leidenschaft zu sinem
echten Verstandnis fiir die Technik entwickelt.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Eines der schonsten Erebnisse war, dass ich mein Umfeld fur klassische Autos begeistern
konnte - besonders meinen Bruder. Er hat sich einen BMW Z32 geksuft, der zwsr ein
Youngtimer ist, aber fir einen Einstieg genau das Richtige. Er ist ein toller Kompromiss
zwischen einem Cldtimer und einem modernen Auto. Mittlerweile macht mein Bruder bei
unseren Events mit, fahrt sktiv mit und ist total dabei. Es ist einfach grossartig, zu sehen, wie
diese Leidenschaft such andere ansteckt und wir das jetzt gemeinsam ereben konnen.

Ich personlich bin mehr auf Rallyes und Rennen fokussiert. weniger der klassische
Sonntagsfahrer. Was mich am meisten begeistert, sind die Menschen. die man dabei
kennenlemnt — vollig querbeet. Das hat bei der Young Raiders Chsllenge angefangen, ging
Uber Road to Hell und viele andere Veranstaltungen weiter. Diese Begegnungen schatze ich
enorm, weil daraus oft die besten Geschichten und verriicktesten ideen entstehen.

Das emotionalste Erlebnis war bisher definitiv die Rallye Dakar. Als ich nach zwei Wochen
und 10'000 Kilometern durchs Ziel gefahren bin, war das ein unbeschreibliches Gefuhl, vor
allem mit meinem Alfs. Dieses Jshr war ich auch bei der Monte Carlo Rallye dabei und bin
ins Ziel gekommen — und dann sogar noch mit dem Auto nach Hause gefshren. Das sind die
Momente, die besonders bleiben, aber immer in Verbindung mit den richtigen Menschen. Es
ist spannend, wie sich solche Beziehungen entwickeln: Am Anfang kennt man die Leute
kaum, die ersten pasr Stunden sind noch zurickhaltend. Aber sobald man zusammen Mittag

w
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isst, am Abend ein Bier trinkt, fihlt es sich spatestens am Sonntagabend so an, als wirde
man sich schon ewig kennen — obwohl es nur ein Wochenende war.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Eine der weniger schonen Erfshrungen im Zusammenhang mit Classic Cars war definitiv der
Umgang mi¢ Mechanikem. Ich habe mittlerweile ein paar Autos aufgebsaut und musste leider
viel Lehrgeld zshlen. Oft bin ich an die falschen Leute geraten, die Termine nicht eingehalten
oder gar nichts gemacht haben. Das war wirklich frustrierend.

Es kam vor, dass mein Auto vier, fiinf oder sogar sechs Monate sinfach nur herumstand,
ohne dass etwas passierte. Wenn ich dann angerufen habe, um nachzufragen, weil ich das
Auto fur eine Rallye brauchte, hiess es: <Es ist etwas dazwischengekommen.» Es passierte
einfach nichts. In solchen Fallen musste ich das Auto sbholen und weiterschauen. So habe
ich mich von einem Mechaniker zum nachsten durchgeschiagen, bis ich endlich an
jemanden geraten bin, der verlasslich war und gute Arbeit geleistet hat.

Das waren wirklich die einzigen negsativen Erfshrungen, die ich gemacht habe, sber sie
haben mir gezeigt, wie wichtig es ist, auf die richtigen Leute zu setzen.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivitaten beschaftigst du dich?

Raliyes und Oldtimer sind ein sehr intensives Hobby und nehmen den Grossteil meiner
Freizeit ein. Es kann manchmal such sehr kopflastig sein, dsher geniesse ich es,
zwischendurch wandern zu gehen, Fitness und Krafttraining zu machen oder ein gutes Buch
zu lesen. Aber primar stehen Rallyes ganz oben auf meiner Liste, genauso wie das
Aufbauen der Autos.

Mittlerweile arbeite ich eng mit meinem Mechaniker zusammen, den ich nach langer Suche
gefunden habe und der inzwischen such ein Freund geworden ist Vieles mache ich sber
auch selbst, vor sllem, weil ich mir in der Vergangenheit die Finger verbrannt habe.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?
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Classic Cars sind fUr mich mehr als nur ein Hobby — sie sind eine echte Leidenschaft. die
einen grossen Teil meiner Freizeit bestimmt. Im Vergleich zu anderen Aktivitsten stehen sie
ganz klar an erster Stelle. Egal ob Rallyes, der Aufbsu von Autos oder Treffen mit
Gleichgesinnten — das slles hat fiir mich eine besondere Bedeutung und ist ein wichtiger
Ausgleich zum Alltag.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Ich wusste zu 100%, dass ich diesen Alfa haben mochte. Es gab keine Sekunde, in der ich
an Reparaturen oder kaputte Teile gedacht habe. Maturlich war mir klar, dass site Autos
anfillig sind — das ist logisch, und Rost ist bei Klassikern immer ein Thema. Aber dss war fur
mich absolut kein Kriterium. Das gehort einfach dazu, und ich habe das von Anfang an
skzeptiert. Fir mich war immer klar: Wenn ich diesen Alfa haben kann, nehme ich slles
andere in Kauf.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fur einen Classic Car?

Im Nachhinein bin ich unglaublich Gberrascht. wie sich durch meinen Classic Car slles
entwickelt hat. Als ich damals ohne grosse Erfshrung sn der Young Raiders Challenge
teilgenommen habe, hatte ich mir nie ausmalen konnen, was darsus slles entstehen wirde.
Heute habe ich schon so viele tolie Erlebnisse und Erfahrungen gesammelt, dass ich nichts
davon bereve. Selbst die negativen Erlebnisse waren fir mich ein grosses Leaming. Sie
haben mich dazu gebracht, mir viele Dinge selbst anzueignen — und im Nachhinein bin ich
unglaublich froh dariber, wie viel ich dadurch lernen durfte. Diese Gedanken und
Uberlegungen waren dsher vielleicht nicht ausschlaggebend am Anfang, aber sie haben sich
als enorm wichtig fur meinen Weg herausgesteilt.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic

Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Fur mich ist der Motorsport eine der wichfigsten Eigenschaften, die einen Classic Car
auszeichnen missen, damit er mir gefallt Ich bin fasziniert von der Kombination aus Technik
und dem Menschen sls Sportler. Oft schaue ich mir Videos an, um zu erfahren, wer damals
hinter dem Steuer von bestimmten Autos wie Jaguars oder MGs sass. Genau das hat mich
auch sm Porsche so fasziniert — wenn man sieht. wie diese Autos gefahren wurden, versteht
man, warum das Automobil heute so ist, wie es ist. Im Rennsport wurden die Autos immer

wieder an ihre Grenzen gebracht. und das ist bis heute so.
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Bei Classic Cars kann man diesen Motorsport von friher selbst erleben, auch sis Amateur.
Damals waren viele Rennfahrer sogenannte Gentleman-Drivers — wohlhabende
Privatpersonen, oft Konige oder Firsten, die sich diese Leidenschaft leisten konnten. Die
grossen Rennen wie Le Mans wurden damals von Privatpersonen bestritten, und genau das
mache ich heute auch. Ich bin lzidenschafticher Amateur und liebe diese Verbindung zur
Geschichte.

\or drei Jehren habe ich mir ein altes Formel-2-Auto gekauft, einen Brabham von 1868. Der
Wagen hat einen V&-Motor, 340 PS und wiegt nur 450 Kilo. Als ich ihn aus siner Sammlung
gekauft habe, hat mir der Verkaufer die ganze Geschichte des Autos erzahit, mit
Zeitungsartikeln und allem Drum und Dran. Damals hatte ein 27-J&hriger dieses Auto
gekauft. um Bergrennen zu fahren — das war zu der Zeit die Profiligs. Heute kann man sich
so etwas im Profisport kaum noch vorstellen. Es ist sine Art Zeitreise: Mit einem Classic Car
kann ich wie friiher auf hohem Nivesu Rennen fahren und diese besondere Ars wieder zum
Leben erwecken.

Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Fur mich steht vor allem die Technik in Verbindung mit dem Menschen im Vordergrund. Das
Automobil wurde entwickelt, und fast unmittelbar danach begann man, Rennen zu fehren,
um herauszufinden, was technisch moglich ist und wo die Grenzen liegen.

Mit dem Strassenverkehr, wo Geschwindigkeiten begrenzt sind, ist das nicht vergleichbar —
und das ist auch gut so, denn dort hat das Auto eine vollig andere Funktion. Im Rennsport
hingegen gibt es keaum Grenzen. Genau das fasziniert mich: die Moglichkeit, ein Auto unter
extremen Bedingungen zu erleben und dabei die Verbindung zwischen Mensch und
Maschine zu spuren.

*  Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Diese Merkmale sind mir wichtig, weil die Technik eines Classic Cars das Herzstick ist. Sie
zeigt, wie Ingenieure friher gearbeitet haben, welche Innovationen und Lésungen sie
entwickelt haben, um die Grenzen des Machbaren zu verschieben. Es fasziniert mich, zu
sehen, wie technische Konzepte, die damals revelutionir waren, auch heute noch relevant
sind oder sls Grundiage fur modeme Entwicklungen dienen. Classic Cars bisten mir die
Maoglichkeit. diese Technik nicht nur zu verstehen, sondem such selbst zu erleben — sei es
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durch das Fshren, Schrauben oder den Einsatz bei Rennen. Fur mich ist die Technik das,
was ein Auto wirklich ausmacht.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Diese Eigenschaften bedeuten fir mich, die Essenz eines Classic Cars wirklich zu erleben.
Sie stehen fiir die Ingenieurskunst und das technische Know-how einer bestimmten Ars, die
ich unglaublich spannend finde. Es geht darum, zu verstehen, wie Dinge funktionieren, wie
sie entwickelt wurden und wie sie im Zusammenspiel mit dem Fahrer eine Einheit bilden.

Warum?
Diese Eigenschaftan machen ein Auto fir mich nicht nur zu einem Fortbewegungsmittel,

sondern zu einem Stuck Geschichte und einer technischen Meisterleistung, die man aktiv
erleben und schatzen kann.

* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Es ist einfach megacool. Mehr oder weniger dreht sich fast jeder um, wenn man mit einem
Classic Car unterwegs ist. Es hangt natirlich immer ein bisschen davon ab, was fir ein Auto
es ist. Aber egal, ob es ein perfekt originales Fahrzeug oder ein kleiner Fiat Cinquecento ist
— glte Autos ziehen immer Blicke auf sich.

Wenn ich dann mit einem Rennauto, konkret mit einem Rallyesuto, auf der Strasse
unterwegs bin, hat das nochmal einen ganz anderen Impact. Es klingt einfach ganz snders,
und die Resktionen sind dementsprechend. Wirklich jeder hat ein Lacheln auf dem Gesicht.
Man sieht Leute winken, Daumen hochzeigen oder andere kleine Gesten machen. Sogar auf
der Autobshn bekomme ich manchmal Zeichen — und mache das natirlich umgekehrt auch
(lacht). Insgesamt sind die Reaktionen hauptsachlich positiv, und das macht die ganze
Erfahrung noch schoner.

Warum ist es dir wichtig, dass ...7
Es ist mir wichtig. weil es mich stolz macht, ein Fahrzeug zu fahren, das nicht nur fir mich

etwas Besonderes ist, sondern auch bei anderen Menschen Begeisterung und Freude
ausiost. Die positiven Reskfionen — ein Lacheln, ein Daumen hoch oder ein freundliches
Winken - zeigen mir, dass mein Classic Car Erinnerungen und Emotionen weckt, die
Menschen verbinden.
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* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Classic Cars sind mir wichtig, weil sie eine ganz besondere Ausstrahlung und Wirkung
haben — sowechl auf mich selbst als auch suf andere. Die Vorteile liegen fur mich in den
einzigartigen Erlebnissen, die ich damit verbinde. Es ist ein Geflihl von Freiheit und
Nostalgie, wenn ich mit einem solchen Auto unterwegs bin. und die Technik selbst zu
erleben, gibt mir eine tiefe Zufriedenheit.

Besondere Erlebnisse sind zum Beispiel die vielen positiven Reskiionen aus meinem Umfeld
oder von Fremden. Ein Classic Car bringt Menschen zusammen, egsl ob auf der Strasse, bei
Events oder einfach nur im Alitag. Diese Verbindungen, die daraus entstehen, machen ihn
fir mich zu etwas ganz Besonderem.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fir dich besonders?

Mit meinem Classic Car verbinde ich vor allem Glick und Emotionen. Er macht mich einfach
nur happy. Besonders schatze ich, wie entschleunigt ich mich fuhle, selbst bei siner
einfachen Ausfahrt oder wenn ich am Sonntag ins Café fahre. Im Alltag, wenn ich in mein
normales Auto steige, I3uft standig das Radio, das Handy ist gekoppelt, und jeder kann
anrufen und nerven. Es ist komplett anders, wenn ich in meinem Alfa sitze. Ds gibt es keinen
Radio - ich hdre nur den Motor, offne das Fenster, und mein Handy ist auf Flugmodus. Das
flhit sich wie eine Isolation vom Alltag an, eine Art eigene kleine Welt.

Nach intensiver ist das Gefihl bei einer Rallye. Da bin ich in einem totalen Film. Ich blende
sllzs andere komplett saus — egsl, was zu Hause oder im Geschaft auf mich wartet. Es fuhit
sich wie eine Zeitreise an. Und das Fahren selbst ist so viel unmittelbarer. Es gibt keine

Assistenzsysteme wie einen Spurhaltesssistenten.

Warum?
Es ist nur das Aute und ich. Dieses pure, unverfalschte Erlebnis macht den Besitz und das
Fahren fur mich sc besonders.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?
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Fur mich ist der Besitz eines Classic Cars wie eine Zeitreise. Es ist eine bewusste
Auseinandersetzung mit einer Materie, die mir extrem viel zurickgibt — vor allem suf einer
emaotionalen Ebene. Es beruhigt mich, wenn ich an meinem Auto arbeite, sei es, dass ich die
Rader abnehme, einen Olwechsel mache oder etwss anderes repariere. Es ist eine
dankbare Arbeit, weil ich direkt sehe, was ich geschafft habe, und das gibt mir ein Gefahl von
Zufriedenheit.

Vor sliem bei den Ralfyes identifiziere ich mich mit dem Spirit, der in der historischen Szene
gelebt wird. Die meisten, die in diesem Bereich Rennen fahren, leben diesen Geist so, wie er
fruher war. Es sind keine professionellen Teams, sondar uberwiegend Privatpersonen, die

sich selbst um ihre Autos kimmermn.

Warum?
Es geht darum, Leidenschaft, Handwerkskunst und Gemeinschaft zu vereinen — Werte, die
fur mich einen Classic Car so besonders machen.

« Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Es ist mir wichtig, diese Werte zu leben. weil sie mich erden und mir eine tiefe Zufriedenheit
geben. Sie stehen fir etwas Echtes und Handfestes, das in unserer schnelllebigen, digitslen
Weit oft verloren geht. Wenn ich an meinem Classic Car arbeite oder ihn fahre, spire ich
eine direkte Verbindung zur Geschichte, zu meiner Leidenschaft und zu dem. was ich selbst
geschaffen oder erhalten habe.

Personlich gibt mir das ein Gefihl von Ruhe, Ausgleich und Stolz. Es zeigt mir, dass Dinge
Zeit und Hingabe brauchen. um wertvoll zu sein. Gleichzeitig gibt mir der Austsusch mit
Gleichgesinnten, die diesen Spirit teilen, eine starke Gemeinschaft und das Gefihi, Teil von
etwas Besonderem zu sein. Es ist eine Erfahrung, die ich in keiner anderen Freizeitaktivitat
so finde.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die uber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Wenn ich jemanden dazu ermutigen wirde, sich einen Classic Car zu kaufen, wirde ich als
Erstes vorschlagen, ihn oder sie zu einem Event mitzunehmen. Egal, ob es sine Ausfahrt ist,

wie wir sie gemacht haben, oder sls Zuschauer bei einem Rennen - dort spurt man dieses
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spezielle Gefiihl. das einen packt Genau so war &5 bei mir (lacht). Es geht dabei nicht nur
um das Auto. sondem um ein Lebensgefihl, das modeme Autos einfach nicht mehr
vermitteln konnen. Das Fahren eines Classic Cars ist eine komplett andere Emotion — du bist
viel mehr mit dem Fahrzeug verbunden.

Ein konkretes Beispiel ist mein Bruder. Er kam mit zu einem Rennen, um sich das
anzusehen. und wir haben kurz vorher noch «GoldenEyes geschaut, wo der BMW Z3
vorkommt. Er meinte: «\Wow, sieht das Auto geil sus!s Dann haben wir es angeschaut, gine
Probefshrt gemacht, und er hat sich den Z3 direkt gekauft. Das war fir ihn wie eine kleine
Zeifreise. Youngtimer, also Modelle sus den 80ern oder 80ern. sind fur Einsteiger perfekt.
Sie sind nicht so digital wie moderme Autos — man muss noch selbst kuppeln und spirt viel
mehr vom Fahren. Sie sind sinfacher zu handhaben, gehen weniger kaputt und sind deutlich
glnstiger. Aus meiner Sicht ein idesler Einstieg.

Wenn man dann erstmal das Gefihl und die Leidenschaft fir sciche Autos entwickelt hat,
kann man immer noch auf einen Oldtimer umsteigen. Ich personlich finde zum Beispiel alte
Bugattis oder Vorkriegsmodelle superspannend, aber selbst ich habe eine gewisse
Hemmschwelle, so ein historisches Fahrzeug zu fahren. Das ist einfach nochmal eine
andere Liga. Deshalb macht es fur Einsteiger absolut Sinn, erstmal mit einem Youngtimer zu
starten und sich langsam in die Welt der Classic Cars einzufinden.
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Interviewfragen
S.R. (14)

* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Mein Grossvater vaterlicherseits hatte schon immer slte Amerikaner, vor allem Buick und such
Jeep. Der Jeep blieb spater auch in der Familie. Damals war das Thema Cldtimer bei uns in
der Familie noch nicht so gross. Aber den slten Jeep, den Cldtimer mit Jahrgang 1971, haben
wir sehr lange behsalten und es war immer lustig, damit zu fahren. Die Frontscheibe konnte
heruntergekisppt werden, und auch die Tiren konnte man abnehmen. Es war einfach so ein
lustiges Teil.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Spater begann ich, mich intensiver mit Automobilmagazinen zu beschéftigen. Besonders auf
Reisen kaufte ich am Flughafen h&ufig Magsazine, vor sllem Autozeitschriften, und tauchte so
immer mehr in die Materie ein. Besonders faszinierten mich der Ferrari F40 und der
McLaren F1 sufgrund ihres Designs. Diese Begeisterung teilte ich auch mit meinem Vater, der
tief in der Autoszene verwurzelt war. Mit der Zeit wurde ich zunehmend in diese Welt
hineingezogen. Vor acht Jahren erfilite sich mein Vater sesinen Kindheitstraum und erwarb
einen Jaguar E-Type, was mein Interesse an Autos noch weiter verstarkte. Etwa im Alter von
14 Jshren nahm ich diese Leidenschaft sehr bewusst wahr. Vorher waren Autos fir mich
unerreichbar und schienen reine Traume zu bleiben, besonders angesichts der Preise {lacht).

Ich legte s=lbst nie grossen Wert auf eine bestimmte Marke, sondem darsuf, ob mir ein Auto
gefiel. Spater interessierte mich such die Geschichte der verschiedenaen Marken. Fir zu Hauss
kaufte ich mir einen einfachen Fahrsimulator, und so entdeckte ich zunehmend das
Raliyefahren, das mir immer mehr Freude bereitete. Dabei fiel mir der Lancia 037 suf, und
mein Interesse an Rallyeautos wurde geweckt. Mein \ater begann dann, sn
Gleichmassigkeitsfahrten, aslso Langstrecken-Gleichmassigkeitsrennen, teilzunehmen, und
ich begleitete ihn gelegentlich.

Durch einen Zufall stiessen wir bei British Classic Cars in Knonau auf den Vorbesitzer meines
heutigen Lancia. Cptisch beeindruckte mich dieses Auto sofort. Leistungstechnisch ist es kein
extremes Fahrzeug, sber ich war sofort fasziniert. Wir kamen mit dem Vorbesitzer ins
Gesprach, und ich erfuhr, dsss er das Auto wverkaufen wollte, nachdem er eine

'y
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\ollrestaurierung durchgefiihrt hatte. \Yor etwa zweieinhalb Jahren ergab sich die Gelegenheit,
und ich entschied mich, den Lancia zu kaufen.

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhlt?

Es war ein Zufall, dass ich an diesem Tag meinen Vater begleitete, da urspringlich meine
Mutter geplant hatte, mitzugehen, sber kurzfristig absagen musste. So kam es, dass ich
mitging — ein grosser Zufall (strahit). Es war faszinierend, personlich zu erfahren, wo das Auto
bereits dberall gewesen ist und welche Erfshrungen es gemacht hat. Leider fehlt ein Teil der
Geschichte, etwa 8 bis 10 Jahre, sber der grosste Teil ist uns bekannt. Durch diese Geschichte
konnte ich mich starker mit dem Auto identifizieren: zu wissen, wo es gewesen ist. was daran
gemacht wurde und wie es eingesetzt wurde. Der Vorbesitzer nshm mit dem Auto an
zahireichen Bergrennen teil. darunter die Arosa Classic und die Neige et Glace, sowie diversen
anderen Bergrennen, was fiir mich eine Verbindung zu den Rsliye-Fahrzeugen schuf, die ich
schon immer faszinierend fand.

Es war eine grosse Freude, das Auto nicht nur wegen seiner Cptik und der Geschichte dahinter
kennenzulernen, sondern auch, weil ich vor Ort die Mdglichkeit hatte, es zu fahren. Der
\orbesitzer bemerkte meine Begeisterung, und obwohl ich damals noch nicht wusste, dass er
das Auto verkaufen wollte. schlug er vor: «Komm, wir machen eine kleine Runde.» Ab diesem
Moment war es um mich geschehen. Der ehemalige Besitzer freute sich sehr, dass das Auto
in die Hande eines Enthusiasten Gbergeht, der Freude daran hat und Spass am Fahren findet.
Ich fahre das Auto sehr haufig, etwa 8'000 bis 10'000 Kilometer pro Jshr, und nehme an
Rallyes teil. Dadurch enfsteht eine besondere \Verbindung zum Fahrzeug.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ich sprach sowohl mit meiner Familie als auch mit einem meiner besten Freunde, der ssine
Lehre bei Porsche absolvierte und dadurch standig in Kontakt mit Autos war. Obwohl er zu
der Zeit noch keinen eigenan Oldtimer besass, fihrten wir viele Gesprache dber Autos, und
ich fragte ihn auch nach seiner Meinung zum Lancia. Durch den Freundeskreis genet ich in
verschiedene Communitys wie «Road to Hells, in denen man sich intensiv sustauscht. Dort
verankert man sich sehr schnell, und das Netzwerk mit Werkstatten und Gleichgesinnten ist
beeindruckend gross — sei es bei eranstaltungen cder suf Messen. Man wird oft von
anderen angesprochen und erhalt zahireiche Tipps, wie «lch hatte da etwas» oder «Das und
das konnte passenxs oder «Frag mal diese Werkstatt, die haben die passenden Teiles.
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Besonders bei Treffen finde ich es grossartig, dass die Marke des Autos meistens keine
Rolle spielt und man schnell ins Gesprach kommt. Natiirlich gibt s auch die anderen. die
stark suf eine bestimmte Marke fixiert sind und einen kritisch bedugen. Sie weisen dann
gerne auf Dinge hin wie «Dieses Ersatzteil ist nicht originals und betonen das absichtlich.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Ich habe mich zu diesem Thema vor allem Uber sozisle Medien wie Instagram, YouTube und
Facebook informiert, wo mittierweile viele Firmen und Privatpersonen ihre Inhalte teilen,
darunter Posts Uber Autos und Testberichte. Besonders faszinieran mich site Aufnshmen von
Rallyes, die ich genial finde. Es gibt zshlreiche Videos und teilweise such Filme dazu, in
denen ich Autos sehe, die mir bisher unbekannt waren. So habe ich Verbindungen zu
verschiedenen Quellen hergestellt. Auch Magazine nutze ich, jedoch seltener.

Dariber hinaus habe ich Modellautos gekauft und zusammengebaut, da sie erschwinglich
waren (lacht), und mir so vieles selbst beigebracht. Wir hatten such eine Carrerabshn, die
uns sls Familie viel Freude bereitete. Es war immer ein grosser Spass, zusammen damit zu

fahren, und es verband uns, da wir gemeinsam lachten und Zeit miteinander verbrachten.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Ab und zu begleitete ich meinen Vater zu Gleichmassigkeitsrallyes, etwa drei- bis funfmal im
Jahr. Wir nahmen nicht nur an regionalen Veranstaltungen teil, sondern fuhren such weiter,
zum Beispiel ins Tessin und nach Italien, manchmal sogar zu dreitdgigen Rallyes. Mein Vater
hatte sogar die Gelegenheit, an der Mille Miglia teilzunehmen. Dadurch tasuchte ich immer
tiefer in diese Welt ein, studierte Roadbooks und Uberlegte mir, welche Tricks dann versteckt
sein konnten, wie beispielsweise spiegelverkehrie Streckenveridufe. Es war eine spannende
Herausforderung.

Einmal nahm ich auch Freunde mit, die mit Autos nichts am Hut hatten und noch nie von
Raliyes gehort hatten, sowie einen ehemaligen Arbeitskoliegen. Das wsr besonders
amusant, da sie alle dachten, es ginge nur um schnelles Fshren. Doch dann merkten sie,
dass es eigentlich eine Art Crientierungslauf im Auto ist. Nach unserer Rickkehr waren sie
begeistert und baten mich, sie beim nachsten Mal wieder einzuladen. So verbreitete sich
mein Interesse, und ich kndpfte neue Kontskte.

Auf die Community «Road to Hell» stiess ich zufallig auf Instagram, obwohl sie in Rapperswil
ansassig ist, slso ganz in der Nahe. Die Events dort gefallen mir sehr, da sie gine entspannte
Atmosphare bieten. Man kann einfach teilnehmen, ohne sich im Voraus anmelden zu
mussen oder strengen Vorgaben zu folgen. Es heisst nur: An diesem Tag an diesem Ort
findet der Event statt, wer Lust hat. kommt vorbei. Mittlerweile haben meine Freunde und ich
such einen Gruppenchat. Wenn jemand einen Event entdeckt, auch kurzfristig oder sogar
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am selben Abend. schickt er die Info in die Gruppe. Wer Zeit und Lust hat, kommt dazu, und
wenn niemand kann, geht man eben nicht. Diese Flexibilitat und Ungezwungenheit gefallen
mir, im Gegensatz zu einem Club, wo es vorgeschrieben ist, dass man an einer bestimmten
Anzshl Events teilnimmt. Das ware mir zu verbindlich.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

\Yon Fruhling bis Herbst spielt mein Cidtimer eine zentrale Rolle in meinem Leben.
Besonders die Teilnahme an Rasllyes hat einen festen Platz in meinem Jahresplan. Ich
nehme regelmassig an 2- bis 3-tagigen Rallyes teil, und diese Wochenenden sind dann
volistandig dafiir reserviert. Auch abseits dieser Veranstsitungen bin ich oft an den
Waochenenden unterwegs — sei es nur, um einen Freund zu besuchen. Sobald das Wetter
gut ist, nutze ich jede Gelegenheit. den Oldtimer auszufahren, da mir das Fahren grosse
Freude bereitet. Besonders mit meinem italienischen Fahrzeug, bei dem der erste Gang
unten links und nicht wie dblich oben links liegt, macht das Fehren besonders viel Spass
{lacht).

* Erzihle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Ein besonders positives Erlebnis hatte ich mit einem ehemaligen Militarkollegen meines
Vaters, der eine beeindruckende Autosammlung besitzt. Ein- bis zweimal im Jahr besuchen
wir ihn in seiner Halle. Es ist immer spannend zu sehen, welche Autos er gerade hat, da er
mit Autos handelt und sich die Sammlung st&ndig verandert. Einmal, als wir dort waren,
entdeckte ich in einer hinteren Ecke ein Auto, das man zunachst nicht richtig sehen konnte,
da viele andere Fahrzeuge davorstanden. Doch dann bemerkte ich, dass es sich um einen
Ford GT40 Mark Il handelte. Das war ein absolutes Highlight. denn so ein Auto bekommt
man normalenweise nicht zu Gesicht. Ich hatte sogar die Gelegenheit. darin zu sitzen und
mitzufahren — das ist ein Erlebnis, das mir besonders in Erinnerung geblieben ist (sirahit).

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.
Ja, es gibt Menschen, die zu mir kommen und sofort betonen, was an meinem Auto nicht
original ist, anstatt einfach zu sagen, wie cool es ist, dass ich so ein Aufe habe. Sie konnten
stattdessen hilfreiche Ratschisge geben, wo ich Originalteile finden konnte. Es gibt auch
jene. die mehrfach um das Auto herumlaufen, ohne ein Wort zu sagen, nur um dann zu
bemerken, dass etwas nicht original ist. Solche Situationen finde ich unnétig. Meiner
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Meinung nach muss ein Auto nicht vollstandig original sein. um einen emotionslen Wert far
mich zu haben. Manche Leute scheinen zu glsuben, dass ein Auto nur dann gefsllen kann,
wenn es absolut original ist, und das empfinde ich als sehr stérend.

Dazu habe ich ein gutes Beispiel: Ein Bekannter sus dem Verein «Road to Hells besitzt
einen MG B, den er als Alltagsauto nutzt. Das Fshrzeug ist optisch in keinem guten Zustand
- es ist zusammengenietet und geschweisst, und auf eine Gummiklsppe geklebt, um das
Eindringen von Wasser zu verhindem. Es ist insgesamt sehr schlicht gehalten. Aber fir ihn
geht es um die Freude sm Fahren, und Perfektion ist fur ihn nicht wichtig. Ich finde das
grossartig. denn gensau darum solite es gehen. Ob ein Auto schon cder weniger schon ist,
liegt immer im Auge des Befrachters. Der persdnliche Geschmack spielt dabei eine grosse
Rolle. und wenn sinem ein Auto nicht gefalit, solite man das nicht &ussem. Solche
Kommentare konnen die Person, der das Auto gehort. verletzen.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivitaten beschaftigst du dich?

Ich bin immer noch extrem aktiv im Modeliflug, und das nimmt fast noch mehr Zeit in Anspruch
als mein Cidtimer {lacht). Beide Themen. sowohl der Modellflug als auch die Oldtimer,
ermdglichen es mir, Wissen sufzubauen. da sich bei beiden slles um Technik dreht. Beim Auto
liegt der Fokus starker auf Mechanik. wahrend beim Modeliflug Technik und Elektronik im
\ordergrund stehen. Beide Bereiche sind sehr technisch und faszinierend, da sie Dinge
umfassen, die vor vielen Jahren als unmoglich galten oder noch unbekannt waren — sei es bei
Autos oder Flugzeugen. Irgendwsnn hatte jemand eine Idee, und das fihrte zu bedeutenden
Entwicklungen. Die Geschichte zeigt eindrucksvoll, wie sich diese Technologien entwickelt
haben. Besonders bei den Autos ist es erstaunlich, was in den letzten 100 Jshren geschehen
ist. Ein Beispiel dafir ist Mercades-Benz: von den ersten Modelien bis heute hat sich eine
unglaubliche Entwicklung volizogen. und das in erstaunlich kurzer Zeit. Im Vergleich dszu gab
es in den vorhergehenden Jshrhunderten kaum Fortschritte.

Interessant ist auch, dass viele Matenalien sowchl im Modellflug als auch im Automebilbau
gleichermassen verwendet werden. Fruher war Holz das Hauptmaterisl, dann kamen GFK
{glasfaserverstarkter Kunststoff) und mittlerweile Carbon. Cbwohl Autos und Flugzeuge zwei
voliig unterschiedliche Fortbewegungsmittel sind, gibt es Gberraschend viele Verbindungen
zwischen beiden.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Das Thema Classic Cars ist mir genausc wichtig wie meine andere grosse Leidenschaft. das
Modelifiegen. Beide Hobbys sind in meinem Leben gleichwertig und erganzen sich gut. Der

5
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Zeitaufwand ist allerdings unterschiedlich: Oldtimer-Ausfahrien sind oft kirzer und spontaner
— ich fahre beispielsweise eine Stunde durch die Gegend und stelle das Auto dann wieder in
die Garage. Beim Modelifliegen hingegen plane ich Iangere Ausfiige, besonders in die
Berge. Allein die Anfahrt dauert zwei Stunden, dann verbringe ich etwa finf Stunden mit
Fliegen, gefolgt von der zweistundigen Ruckfzhrt. Dadurch nimmt das Medellfliegen
insgesamt mehr Zeit in Anspruch. Dennoch wirde ich keines der beiden Hobbys als
wichtiger oder grosser einstufen — beide bereichern meine Freizeit auf unterschiedliche
Weise.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Beim Kauf meines | angias, waren meine ersten Gedanken von Freude und Begeisterung
gepragt — es fihlte sich wie eine grossartige Entscheidung an. Doch schon bald kamen
praktische Uberlegungen ins Spiel. Die Frage, ob ich mir den Kauf tats&chlich leisten konnte,
beschaftigte mich intensiv. Nachdem ich den Preis erfehren hatte. nahm ich mir 2 bis 3 Tage
Bedenkzeit, um genau abzuwsagen, ob der Kauf finanziell machbar war. Dabei stelit ich mir
Fragen wie: Habe ich einen geeigneten Stellplatz fir das Auto? Reicht mein Budget wirklich
aus, um den Kauf zu stemmen? Und was wirde mich in den kommenden Jshren erwarten?
Ich dachte an die laufenden Kosten wie Versicherung, Wartung und Service, die je nach
Fahrleistung variieren. Diese Uberegungen waren entscheidend und erforderten eine
sorgfaltige Abwagung.

Der Preis war =in grosses Thema, und ich glaube, das ist unabhangig vom Alter immer
relevant. Gerade im Alter von 20 bis 40 Jahren hat man oft kein grosses finanzielles Folster
und ist starker eingeschrankt. Bei Classic Cars gibt es ein breites Preisspektrum — von
Modellen fir 8'000 bis 10°000 Franken bis hin zu Exemplaren fur 50'000 bis 80'000 Franken
und mehr. Zudem hatte ich im Hinterkopf, dass ich vielleicht noch ein Studium beginnen
wollte, was meine Plane weiter beeinflusste. Es galt abzuwagen, ob der Kauf des Oldtimers
sich mit meinen anderen Vorhaben vereinbaren liess.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

Fur mich war der emotionale Wert der entscheidende Faktor. Es geht um die Gemeinschaft,
die Menschen, mit denen man Zeit verbringt und die man durch das Hobby kennenlernt. Es
ist schwer. diesen emotionalen Aspekt gegen rationale Uberlegungen wie finanzielle
Aufwendungen sbzuwagen — das funktioniert nicht wirklich. Fir manche Menschen hat die
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Freizeit und das damit verbundene Eriebnis einen hdheren Wert als die Ausgaben, wahrend
andere sufgrund ihrer finanziellen Situation Einschrankungen hinnehmen muassen, weil das
Geld nicht ausreicht. Es ist letztlich eine sehr individuelle Entscheidung. Am Ende habe ich
mir gesagt, wenn es finanziell eng werden sollte, misste ich das Auto maglicherweise
voribergehend ausldsen. Dann wirde ich das Hobby nicht in derselben Intensitat
weiterfUhren. Ich denke, dsss 98 Prozent der Oldtimer-Besitzer sine so starke emotionale
Bindung zu ihren Fahrzeugen haben, dass sie nicht einfach sagen konnten, sie verkaufen
es, weil sie es sich nicht lzisten kdnnen. Stattdessen prift man eher die Maglichkeiten, um
es doch irgendwie zu behalten.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
Car auszeichnen, damit er dir gefallt?

Fur mich ist die Geschichte eines Classic Cars eine der wichtigsten Eigenschaften. Diese
kann mit der Marke oder dem Modell verbunden sein, aber insbesondere die individuelle
Geschichte des Fahrzeugs ist entscheidend. Ein weiterer wichtiger Aspekt ist der Fahrspass.
Dabei geht s nicht nur um Geschwindigkeit oder sportliche Leistung, sondern um die
Freude am Fahren an sich. Zum Beispiel geniesse ich es, mit meinem Lancia Gber einen
Pass zu fahren, auch wenn ich nur mit 40 kmv/h unterwegs bin. Das mindert den Spass am
Fshren keineswegs. \Wahrend andere vielleicht ein schnelles, sportliches Auto bevorzugen,
brauche ich das nicht, um Freude zu empfinden. Mein Lancia hat nur 80 PS und wisgt 800
Kilo, sber der Fahrspass ist fir mich enorm, selbst wenn ich nicht so schnell unterwegs bin
wie ein Freund mit seinem 944er Porsche. Dieser Fahrspass ist fur mich der wichtigste Punkt
und macht einen Classic Car wirklich besonders.

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Die Geschichte eines Fahrzeugs verbindet mich mit seiner Vergangenheif, mit den
Menschen, die es zuvor besessen und gepflegt haben, und mit den Erlebnissen, die damit
verbunden sind. Das vereiht dem Auto eine Seele, die ein modernes Fahrzeug oft nicht hat.
Das Design spiglt eine wichtige Rolle, da es die Asthetik und den Zeitgeist seiner Epoche
widerspiegelt. Ein Classic Car hat oft einen Stil, der zeitlos ist und bis heute fasziniert.

Und eben auch der Fahrspass ist fir mich essenziell. weil es beim Fahran eines Classic
Cars weniger um Leistung und Geschwindigkeit geht, sondem um das pure Erebnis. Jedes
Gergusch, jede Kurve und jede Bewegung des Autos vermittelt mir ein Gefihl von Prasenz
und Freude. Es ist dieses direkte und unverfalschte Fehrerebnis, das mich so sehr
begeistert

~l
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* Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Fur mich ist der Fahrspass, wie bereits erwshnt. das zenfrale Element. Dieser nimmt nie ab
— jedes Mal, wenn ich ins Auto steige, empfinde ich Freude. Vielleicht wiirde sich das
andern, wenn man einen Cldtimer als Alltagsfahrzeug nutzt und der Reiz mit der Zeit
nachlasst. Da ich jedoch ein separates Alitagsauto habe, erlebe ich stets diesen besonderen
Wechsel, der den Fahrspass frisch halt. Die emotionale Verbindung zu meinem Classic Car
ist enorm, und es gibt immer wieder Moglichkeiten. am Auto zu arbeiten und es zu
verbessemn. Das veréndert dss Fahrerlebnis jedes Mal aufs Neue. Zum Beispiel kann slizin
ein Reifenwechsel ein vollig anderes Fahrgefiihl mit sich bringen. Auch im Winter, sofern die
Strassen nicht gesalzen sind, probiere ich gerne etwas Neues sus, um das Fahrgefuhl

immer wieder zu variieren.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Fur mich bedeutet es vor allem, abschalten zu kdnnen und in eine andere Welt
einzutsuchen. Besonders beim Passfahren merke ich oft, dass ich mich unbewusst
ausschliesslich suf das Fahren konzentriere. In diesen Momenten denke ich an nichts
anderes und blende die Umgebung aus. Der Fokus ist komplett anders, als wenn ich —
uberspitzt gesagt — zu Hause vor dem Fernseher sitze. Einen Classic Car zu fahren
unterscheidet sich auch von anderen Aktivitsten wie Sport, den ich vielleicht jeden zweiten
Abend mache, was mit der Zeit repetitiv wird. Es bietet einen vollstandigen Szenen- und
Perspektivenwechsel, der jedes Mal aufs Neue spannend ist.

Warum?
Jede Fahrt wird zu einem kleinen Abenteuer, bei dem ich die Umgebung und die Fahrt s=lbst

auf eine intensive, bewusste Weise erlebe. Diese Kombination aus Fokus. Hersusforderung
und Freude macht das Fahren zu einem einzigartigen Erlebnis, das immer wieder spannend
ist und mir hilft, den Alltag hinter mir zu lassen.

*  Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?
Ich stelle fest, dass in etwa 80 Prozent der Falle die Menschen Freude haben, wenn ich mit
meinem Classic Car unterwegs bin. Besonders faszinierend finde ich, dass mein Lancia oft
wie ein kleines Modellaute wirkt — er ist klein, leuchtend rot und fallt damit suf eine

charmante Weise auf, wie man &5 heute seiten sieht.
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Warum ist es dir wichtig, dass ...?
Was mich besonders freut, ist die Reaktion von Kindern, die auf das Auto zeigen, wahrend

ihre Eltern lachen und kommentieren, wie lustig es aussieht. Diese Momente bringen die
Menschen zum Lacheln, regen sie zu Gesprachen an und schaffen eine Verbindung. Es ist mir
wichtig, diese positive Wirkung zu erzeugen, weil es nicht nur Freude fir mich, sondern auch

fur mein Umfeld bedeutet.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Fur mich ist es ein besonderes Erlebnis, die Freude anderer Menschen zu sehen. Besonders
berthrend finde ich die Reaktionen von Kindern, die das Auto nicht mit seinem Wert oder
Preis assoziieren, sondem sich einfach von Herzen freuen. Bei aiteren Menschen ist es
manchmasl anders, da hier eher Vorurteile auftasuchen, wis zum Beispiel die Annahme, dass
man sich ein teures Auto leisten konnte. Ein grosser Vorteil ist. dass man viel leichter ins
Gesprach kommt. Das merke ich hdufig bei Treffen und Veranstaltungen. sber such, wenn
ich das Auto vor einem Restsurant parke. Es passiert oft, dass Leute hereinkommen und
mich ansprechen, ob das Aute mir gehort. Diese Gespréche sind meist ungezwungen und

tragen dszu bei, die Freude an meinem Classic Car noch zu verstarken.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fur dich besonders?

Mit meinem Classic Car verbinde ich ein Geflihl von Gemeinschaft und Offenheit. Das
Fshrerlebnis und der Besitz sind besonders, weil man sehr schnell in Gesprache kommt —
das ist bei gemeinsamen Hobbys dblich, aber bei Cldtimem noch intensiver. Die \ielfslt der
Autos und der Persdnlichkeiten, die dazu passen, macht die Szene einzigartig. Cft treten
Menschen sogar in passender Kleidung auf, was fur eine humorvolle und ungezwungene
Atmosphare sorgt. Dabei ist es den Leuten egal. was andere lber sie denken, und das finde
ich besonders erfrischend. Zudem 3jpd die Unterstitzung innerhalb der Community und das
Netzwerk an Kontakten herausragend.

Warum?

Weil Vieles suf \fertrauen basiert und unkompliziert mit einem Handschiag ablauft. Die
Mundpropagands spielt in der Oldtimer-Szene immer noch eine grosse Rolle, was sie fir
mich authentisch und besonders macht.
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* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Den Besitz eines Classic Cars verbinde ich mit den Werten Freude, Emotionen und Glick.
Es ist ein Gefahl von Zufriedenheit. wenn ich mit dem Auto unterwegs bin. Nattrlich gibt es
auch Momente der Frustration, etwa wenn etwas kaputigeht und man sich denkt. ob das
wirklich sein muss — wie einmal in Italien. als der Alternator kaputtging und ich in der Pampa
strandete. Doch auch sus solchen Situationen entstehen unvergessliche Geschichten, die im
Nachhinein humorvoll und erzahlenswert sind. Solche Erinnerungen sind fir mich
unbezahlbar. Es sind nicht nur die schonen Momente, sondern auch die Herausforderungen,
die mir etwas geben und bleiben. Dazu gehdren Erebnisse bei Treffen, Fahrten durch
besondere Landschaften und die Gemeinschaft, die ich dadurch erlebe.

Warum?
Diese Erinnerungen und Geschichten sind es, die den Besitz eines Classic Cars fir mich so

wertvoll machen.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Diese Werte zu leben ist fir mich wichtig. weil sie meine Denkweise positiv beeinflussen. Sie
lehren mich, Situationen anzunehmen, auch wenn ich sie nicht &ndern kann, und das Beste
daraus zu machen. Dabei erfahre ich immer wieder, dass es Menschen gibt. die bereit sind
zu helfen. Ein Beispiel ist meine Erfahrung in ltalien: Als der Alternator ksputtging, rollte ich in
die erstbeste Garage. und die Mechaniker waren begeistert von dem Auto. Es ist ein
besonderes Erlebnis, mit einem Classic Car in eine Werkstatt zu koemmen, weil er anders
wshrgenommen wird als ein modemes Auto. Diese Momente starken mein Vertrauen und
zeigen mir, dass der Besitz eines Classic Cars nicht nur ein Hobby, sondern such ein
Statussymbol und Ausdruck von Individuslitat ist.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die tiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Wenn ich jemanden dazu ermutigen wirde, sich einen Classic Car zu kaufen, wirde ich
betonen, dass es weit Uber die praktischen Aspekte hinausgeht. Ein wichtiger Grund ist die
Moglichkeit. neus Menschen kennenzulemen und sich auszutauschen. Die Verbindung zum
Fahrzeug und zum Material schafft eine besondere Bezieshung, die das Hobby zu etwas
Grosserem macht — es wird zu einem Teil der eigenen |dentitat. Man tsucht in eine

s
o
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Gemeinschaft ein, in der 88% der Menschen einfach Freude am gemeinsamen Interesse
haben. Dabei erflebt man viele lustige und unvergessliche Momente, die fur immer bleiben,
selbst wenn das Auto irgendwann vielleicht in 10 Jahren nicht mehr in den Lebensstil passt.

Es ist eine sinnvolle Freizeitbeschaftigung, die nicht nur einem selbst Freude bereitet,
sondern auch eine ganze Gruppe zusemmenbringt. Man fihrt Gespréche, die oft weit Uber
das Thema Autos hinausgehen. und knupft Verbindungen, die in andere Lebensbereiche
hineinwirken kdnnen — wie Freundschaften oder berufliche Chancen. Ich kenne
beispielsweise zwei Freunde, die durch diese Community zu ihren Jobs gekommen sind.
Das ist ein bedeutender Punkt: In diesem Hobby trifft man Menschen sus sllen moglichen
Bereichen. und der personliche Hintergrund spielt kaum eine Rolle. Es geht um den
gemeinsamen Spass und die Leidenschaft.
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* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,

dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Meine Grossmutter ist susschliesslich Porsche gefshren. Ich bin also praktisch mit der
Marke aufgewschsen, besonders mit dem Modell, das ich heute selbst besitze — einem
Porsche 924. Dieses Auto ist fir mich mit vielen Kindheitserinnerungen verbunden. Man
muss dazu sagen, dass meine Grossmutter damals die einzige Frau weit und breit war,
die so ein Auto gefshren ist. Das habe ich sehr bewundert. Ende der 80er- und Anfang
der 80er-Jahre war es etwas wirklich Aussergewdhnliches, dass eine Frau einen solchen
Wagen fuhr.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Ich habe dieses Auto geliebt. Jedes Mal, wenn ich darinsass, war es fiir mich immer
etwas ganz Besonderes. Ich erinnere mich noch gensu an die rote Farbe und den
charakteristischen Geruch. Die Sitze waren sus cremefarbenem Lader.

* Wie hast du dich personlich dabei gefiihit?

Die Erinnerung ist stark mit einem bestimmten Gefuhl verbunden, das bis heute lebendig
ist. Ich kann mich erinnem, wie intensiv das Erlebnis damals war. Es war einfach =in
wahnsinnig schones Gefiihl und das Auto war fir mich etwas ganz Besonderes.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ja. ich habe oft mit meiner Familie, besonders mit meiner Mutter, Gber das Auto
gesprochen. Sie wusste, wie fasziniert ich davon war und wie sehr es mich gepragt hat
Auch mit Freunden habe ich manchmal dariber gesprochen, sber oft habe ich die
Erinnerungen eher fir mich behalten, weil sie fur mich etwas sehr Personliches sind. Erst
als ich alter wurde und den Entschluss fasste, selbst einen Cldtimer zu kaufen, wurde
das Thema wieder prasenter, und ich tauschte mich intensiver mit Freunden und Familie
8us.
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* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Eigentlich hatte ich lange Zeit keinen wirklichen Bezug zu Autos. ich habe such erst
relativ spat, mit 35 Jshren, meinen Fihrerschein gemacht Als Kind, im Alter zwischen 4
und 9 Jahren, habe ich miterlebt, wie meine Grossmutter ihren Porsche gefshren ist,
aber danach spislten Autos fiir mich dber Jahre hinweg keine Rolle. Aus asthetischer
Sicht haben mir slte Autos sus den 80er- bis 80er-Jahren allerdings immer gefallen. For
mich war klar, dass, wenn ich jemsls ein Auto besitzen wurde, es kein modernes Modell

sein wirde. Moderne Autos 1osen sinfach keine Emotionen in mir aus.

Ein neuer Porsche mag zwar interessant sein, aber er weckt bei mir nicht das gleiche
Gefihl wie ein Oldtimer, besonders ein klassischer Porsche. Mein Bezug zu Oldtimern ist
ein ganz anderer — er ist stark emotional gepragt. Ich wusste immer, welches Medell
meine Grossmutter fuhr und kannte die Geschichte dshinter sowie einige Details zur
Entwicklung des Autos. Tiefergehendes Wissen habe ich mir damals aber nicht
angeeignet.

* Wie ging es danach fur dich weiter?

Ich habe mich zunehmend intensiver mit dem Thema Classic Cars beschaftigt,
insbesondere &ls ich emnsthaft daruber nachdachte, mir selbst ein solches Auto zu
kaufen. Als Kind war es Bewunderung, sber auch schon das Wissen, dass dieses Auto
etwas Besonderes ist. Es war kein Auto, wie soll ich sagen, das fiir die breite Masse
zuganglich ist, sondern es hatte einen besonderen Stellenwert.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Clagsic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Ernsthaft dachte ich dariber nach, mir selbst ein solches Auto zu kaufen. Dieser
Gedanke fuhrte dann zu einer umfangreichen Recherche, da es selbst innerhalb des
Modells 824 verschiedene Ausfihrungen gibt. Dabei musste ich berUcksichtigen, dass
ich Fahranféngerin war und dies mein erstes Auto wire. Also begann ich. meine
Anforderungen an das Auto zu definieren und verschiedene Modelle zu vergleichen, um
herauszufinden, welches sich fiir mich als Fshranfangerin mit begrenztem technischem
Wissen am besten eignet. Eine Freundin schenkte mir ein Buch Uber das Auto, das ich
durchgesrbeitet habe, aber das Wichtigste war fur mich, das Auto im Alltag selbst zu
entdecken und kennenzulernen. Es war also eine Kombination aus theoretfischer
Recherche und praktischer Erfahrung.
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* Erzihle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Der Porsche war das Alitagssuto meiner Grossmutter. Ich bin in dem Auto mitgefahren
und habe bereits damasls reslisiert, dass dieses Auto etwas Besonderes ist. Die Umwelt
hat entsprechend auf das Auto reagiert. Und das Gefiihl ist wie abgespeichert, es ist
efwas Besonderes. Zu dieser Zeit war es ja noch kein Oldtimer, sondem ein neuwertiges
Auto. Aber es hatte diesen emotionslen Charsakter. Mein enger Bezug zu diesem Auto ist
Uber die Jahre erhalten geblieben.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Ich war mir bewusst, dass ich bei diesem Auto wie neu fahren lernen wiirde. Ich meine,
es hat keine Servolenkung, es hat keine Einparkhilfe, es funktioniert anders sis modeme
Fahrzeuge. Aber gensu das fand ich such immer foll, es ist auf das Notwendigste
reduziert. Ich habe keine Funktfionen, wo ich sagen muss, ich brauche sie nicht, sondem
das, was ich brauche zum Autofahren, ist dort drin. Es war fur mich nie ein
Ausschlusskriterium, sondern ich bin sehr ndchtern an die Sache herangegsngen und
wusste, dass ich mit dem Auto vielleicht speziell schauen muss, wie ich gut einparken
kann. Ich weiss, dass es mit dem Auto anders ist, als zum Beispiel mit einem Automaten,
irgendeine steile Strasse nach oben zu fahren, ich weiss, dass der Motor anders schafft,
es war mir aber klar, dass man das slles lernen kann. Und es hat mich nicht vom Kauf
des Autos abgehalten. Ich habe eine Freundin, die sich sehr gut mit Autos suskennt, und
die hat mir sehr weitergeholfen. Ich wusste, dass ich gewisse Sachen nochmals vertiefen
und beim Fahren speziell darauf achten musste. Aber das war mir klar. Als ich das Auto
dann hatte und das erste Mal damit fuhr, wusste ich, das Auto ist so gut konzipiert, such
wenn ich beispielsweise keine Servolenkung habe. Es Iauft einfach. Also ich muss
wirklich sagen. bei Porsche ist bei diesem Modell die ganze Entwicklung wirklich schon
so weit vorausgeschritten gewesen, ich meine, das Auto ist 40 Jahre alt oder Gber 40
Jshre. Also dass ich im Nachhinein sagen muss, das Thema wurde von mir als viel
wichtiger eingeschatzt, sls es schlussendlich war. Ich sass rein und musste mich
arrangieren, aber nach zwei Stunden war es so, als ware ich nie ein anderes Auto
gefahren. Vielleicht auch, weil ich emotional so sehr an das Auto gebunden war.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivititen beschaftigst du dich?

Ich wohne in der Stadt, deshalb ist das Autofshren auf die Freizeit beschrankt. Trotzdem

muss ich sagen, das Auto nimmt einen sehr grossen Stellenwert in meinem Leben ein.

w
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Also such emotionsal. und nicht nur in meinem Leben, sondern lustigerweise auch im
Leben von meinem Umfeld. Also die Leute fragen nach, wie geht es deinem Auto. ist
alles gut? Oder fragen nach. ob wir wieder einmasl fahren gehen. Ich bin jetzt zweimal in
die Ferien gegangen. Du merkst wirklich nicht nur, ich habe so Freude an diesem Auto,
auch das Umfeld, welches sich wirklich dafiir interessiert und das wirklich merkt, das
Auto ist einfach etwas Besonderes.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Ich bin in keinem Club. Ich war einmal an einem Oldtimer-Treffen gewesen und ich muss
sagen, das war sehr von Mannern dominiert, es sind eher altere Manner und es kam zu
ein pasr unangenehmen Situstionen, wo ich merkte, ich bin die einzige Frau, die mit
ihrem Oldtimer hingefahren ist. Es ist wie immer im Leben, es gibt die Leute, die extrem
cool drauf sind und die anderen, wo man merkt, die finden es nicht so toll, dass eine
junge Frau mit dem Auto dabei ist. Ich denke es gibt beides. Mein Umfeld wurde durch
meine Freude angesteckt. Es schloss das Auto ins Herz und so ist s wie ein Teil der
Familie. Meine Mutter hat sehr Freude daran. mein Bruder liebt es heiss und innig und
will auch immer wieder fahren, meine Freundinnen sowieso. Obwohl das Auto so viel
Aufmerksamkeit und Begeisterung weckt, hat sich mein engeres Umfeld durch meine
Leidenschaft nicht grundsatzlich verandert.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?
Ich habe nicht unter das Auto schauen lassen, ich habe mich vorgangig informiert, aber
ich habe mich auf die Garagistin verlassen, die superserids war. Das Auto war in einem
ausgezeichneten Zustand, und ich wusste, dass es feuerverzinkt ist, was die Rostgefahr
erheblich verringert. Meine Verbundenheit mit diesem Modell war so stark, und ich fihite
mich in dieser Situation so sicher, dass ich einfach wusste: Es passt. Es war eine
Entscheidung, die sich richtig anfuhlte.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fur einen Classic Car?

Fir mich spielte der Kauf des Classic Cars auch eine emanzipaterische Rolle und hatte
einen feministischen Aspekt. Als jingere Frau ein solches Auto zu ksufen und es selbst

zu fahren, war fir mich ein Zeichen in einer mannerdominierten Welt — ein Signal, dass
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ich hier genauso dazugehdre und kompetent mitwirken kann. Als ich den Entschluss
fasste. das Auto zu kaufen. wurde ich von einigen belachelt, vor allem, weil ich noch
keinen Fihrerschein hatte. Aber ich wusste, dass mich nichts davon abhalten wirde. For
mich war es eine grosse Metivation und ein Kraftquell, den gesamten Prozess innerhalb
von viereinhalb Monsten zu bewaltigen: das Auto zu kaufen, den Flhrerschein zu
machen und mein Ziel zu erreichen.

Die Resktionen waren sehr unterschiedlich zwischen Mannern und Frauen. Alle Frauen
in meinem Umfeld unterstitzten mich und sagten: «Hey, toll, mach das!s Nur meine
Mutter hatte anfangs Bedenken, aber das lag eher an ihren Sorgen um die Sicherheit
und nicht an Zweifeln an meiner Fahigkeit. Die Manner hingegen fragten, ob ich mir
wirklich sicher sei und ob ich das Auto Uberhaupt fahren konne. Diese Skepsis fand ich
besonders beeindruckend. Letztlich war dieser Kauf fir mich ein sehr emotionales
Thema, und wenn ich mir etwas in den Kopf setze, ziehe ich es durch. Ich hatte das
Gefuhl, dass alles gut laufen wiirde — und so war &5 such!

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic

Car auszeichnen, damit er dir gefallt?

Fir mich sind die wichtigsten Eigenschaften eines Oldtimers, dass er zeitloses Design,
Authentizitat und emotionale Verbindung versint. Das Design muss stimmig und
minimalistisch sein, wie beim Porsche 924, der auf das Wesentliche reduziert ist, ohne
unndtigen Schnickschnack. Ich licbe es, dass das Auto «Klappaugleine hat, weil das
nicht nur ein nostalgisches Detail ist, sondern auch eine Eigenschsft, die dem Auto einen
einzigartigen, sympathischen Ausdruck verleiht. Sie bringt Menschen zum Lacheln und
verleiht dem Auto eine besondere Ausstrahlung.

Die Geschichte und das Erbe des Autos sind ebenfalls entscheidend — ich méchte sin
Fahrzeug, das eine eigene Vergangenheit hat und Erinnerungen weckt. Der Porsche 924
erinnert mich an meine Kindheit und die Zeit mit meiner Grossmutter. Dadurch hat das
Auto fir mich eine personliche Bedeutung und gibt mir das Gefihl, ein Stick meiner
eigenen Geschichte zu bewshren.

Darlber hinsus sind Qualitat und Langlebigkeit von grosser Bedeutung. Ein Oldtimer
solite gut verarbeitet und zuverlassig sein, sodass er auch nach Jashrzehnten noch
fahrbereit ist und in gutem Zustand bleibt. Es ist wichtig, dass das Autoe trotz seines Alters
solide 1auft und mich nicht im Stich lasst. Die Tatsache, dass der Porsche 824 auch nach
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uber 40 Jahren noch so gut erhalten ist, zeigt, wie hochwertig er gebaut wurde und dass
er wirklich fir die Ewigkeit gedacht ist.

Zusatzlich ist es mir wichtig, dass das Auto ein gewisses Lebensgefuhl vermittelt — eine
Art von Freiheit und Individualismus, wie sie in den 70er- und 80er-Jahren verbreitet war.
Wenn ich mit offenem Dach fshre, Musik hdre und die Landschaft geniesse, habe ich das
Gefuhl, in eine andere Zeit einzutauchen und mich vom Alltag zu l5sen. Ein Classic Car
muss fir mich also nicht nur schon aussehen, sondern sauch Emotionen wecken und das
Gefuhl geben, Teil siner einzigartigen Kultur zu ssin.

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Fur mich war es immer kiar, dass es ein Porsche sein muss, und fir mich war immer klar,
dass mein Aute «Klappaugleins haben muss. Das war schon wie eine Eingrenzung. Und ich
habe halt mit dem Porsche 924 eine ganz besondere Verbindung. Meine Gressmutter haite
spater such noch das 944er Modell gehabt. Was mich beim Porsche 824 Gberzeugt hst, ist
einfach das Design. Es ist wirklich sehr minimslistisch auf gensu das reduziert, was es
braucht. Ich meine, er ist in den 70er-Jshren designt worden, es hat das 70ties-Design. da
bin ich eh dabei, das lebe ich heiss und innig, er hat «Klappaugleins und er ist ein
slitagstaugliches Auto. Das man relativ einfach reparieren kann. Der 844 ist mir zu bullig, da
hat man gemerkt, der geht Richtung 80er-Jahre, ein kiassischer Sportwagen, da gefallt mir
die Motorhaube nicht, die ist mir zu massiv. Dann ware der 828, der wére eine Option
gewesen, der hat runde «Klappaugleins, dort hatte es aber nur gut erhaltene Automaten
gegeben. Und fir mich war immer klar gewesen, ich will einen Handgeschalteten. Und dann
war eigentlich alles klar oder hat sich ergeben, und so ist such die Kaufentscheidung
gefallen. Und ich muss sagen, beim 824er gibt es wirklich sehr wenig gut erhsltene Modelle.
Und mein Auto ist in einem solch guten Zustand gewesen. Es hat Veteranenstatus und, was
mir ganz wichtig war, die Oldtimerfima, die ihn mir verkauft hat, ist von einer Frau gefihrt.
So kamen verschiedene Faktoren zusammen und ich wusste, so ein Angebot bekomme ich
nie mehr. Und egal ob ich den Fihrerausweis hatte oder nicht, ich musste das Auto haben.
Das war ein einmaliges Angebot und die Chance musste ich ergreifen. Im Nachhinein sind
es gus meiner Perspektive viele Faktoren, die zusammengespielt haben. Es ist ein super
erhaltenes Auto, es ist das Medell, das ich als Kind schon kannte, top erhalten, es ist aus
einer Garage, die einer Frau gehort. dann war es wie ein cooles Frauenprojekt. Alle waren
involviert, meine besten Freundinnen, meine Mutter und die Garagistin. Ich wusste, es ist die
richtige Entscheidung.
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* Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Diese Merkmale sind mir wichtig, weil si2 das Auto fir mich zu etwss Persdnlichem und
Einzigartigem machen. Die Verbindung zur Geschichte des Modells, das minimalistische
Design der 70er-Jahre und die «Klappaugleins spiegeln genau meinen Geschmack und
meine Werte wider. Zudem zeigt die Alltagstauglichkeit, dass ein Classic Car nicht nur ein
Sammlerstick, sondem ein Auto ist. das ich akiiv erleben kann. Auch die emotionale
Komponente, wie die Einbindung meiner Familie und die Geschichte hinter dem Kauf. macht
das Auto fur mich besonders wertvell.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Die «Klappaugleins haben eine solch positive Wirkung. WWenn sie offen sind, bekomme ich
oft Ruckmeldungen von Leuten, die ich mit dem Auto sbhole. Sobald ich mit dem Auto
ankomme und die «Klappaugleins ersichtlich sind, merke ich. wie bei den Menschen das
Herz aufgeht. Das Auto hat eine ganz positive Ausstrahlung.

Warum?
Die «Klapp&ugleins verleihen dem Aute einen beinshe lebendigen, freundlichen Charskter,

der oft ein Lacheln oder positive Resktionen hervorruft. Es ist, als ob das Auto eine
Personlichkeit hatte, die Warme und Begeisterung auslost. Diese Wirkung verstarkt die
emaotionale Verbindung. die ich selbst zu dem Auto habe, und macht jede Begegnung mit
anderen Menschen zu einem besonderen Erlebnis. Es zeigt mir, wie stark Design dazu
beitragen kann, Freude und Faszination zu wecken.

* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Extrem! Ich habe den Eindruck, dass das Auto ganz viel suslost bei den Mitmenschen.
Menschen, die suf mich zukommen, wenn ich irgendwo parkiert habe. die sagen, sie hatten
auch so ein Auto gehabt. fruher. Die coolen Leute reagieren cool, die uncoolen uncool! ich
bekomme Rickmeldungen, wie toll, dass ich so ein Auto fahre, und sie erinnern sich such an
ihre Geschichten und erzahlen sie. Es sind vor gllem sltere Leute, die erzihlen, wie das war,
als das Auto auf den Markt kam, was es fur eine Bedeutung gehabt hat. Es geht aber such in
die andere Richtung. Stichwort: das Mauslein im Porsche! Weil eben das Auto bei gewissen
Menschen such Irritationen suslost. Aber cool war, als ich in ltslien war. Dort hatten alle
mega Freude. Menschen in italien haben einen anderen Bezug zu Design, das ist dort
kulturell auch ganz fest verankert. Ich habe gemerkt, egal wo wir waren, ob suf dem Land
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oder in der Stadt, die Leute hatten direkt eine Verbindung zum Aute und konnten etwas zum
Design sagen. das fand ich sehr interessant.

Warum ist es dir wichtig, dass ...?

Es ist mir wichtig. weil ich merke, dass mein Auto nicht nur ein Fahrzeug ist. sondern sine
Bricke, die Menschen miteinander verbindet. Die Gesprache und Geschichten, die das Auto
auslost, schaffen Momente der Nostalgie, Freude und Verbindung — sei es mit alteren
Menschen, die sich an ihre eigene Vergangenheit einnem, oder mit Designliebhabern, die
den Stil und die Asthetik schitzen. Es zeigt mir, wie stark ein Classic Car Emotionen
wecken.

Besonders in Italien habe ich gesehen, wie tief Design in der Kultur verwurzelt ist und wie
begeistert die Menschen reagieren, wenn sie etwas Schones und Einzigartiges sehen. Diess
Ruckmeldungen bestatigen mir, dass mein Auto nicht nur mir Freude bereitet, sondern auch
andere berahrt. Das macht das Fahren eines Classic Cars flr mich zu einem noch
wertvolleren Erlebnis, da ich nicht nur meine Leidenschaft lebe, sondern such anderen
Menschen einen Grund zum Lacheln schenke.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Ich bin immer wieder positiv Uberrascht, was das Auto fir eine Verbindung herstellen kann.
Und ich wusste sb dem Moment, als ich das Auto mit meiner besten Freundin Probe
gefahren bin, also sie musste fahren, ich hatte die Prifung noch nicht (lacht), hatte noch
nicht einmal die Theorieprifung gehabt, dass sich alles in sich stimmig anfihlt, und ich
wusste, das ist mein Auto. Ich sah es, es stand dort mit den «Klapp&ugleins, ich sass hinein
und wusste, es ist mein Auto. Ich kann es nicht rational beschreiben, es war wirklich sin
Gefahl. Spannend war such, als ich das meiner Mutter erzahite, dass ich das Auto kaufen
wolite, vorerst ohne Fahrprufung, war sie gar nicht begeistert, weil sie das Auto von meiner
Grossmutter friiher auch fuhr, damals war es wirklich ein Sportwagen und hatte viele PS im
Vergleich zu anderen Autos zu dieser Zeit und sie hatte es als Sportwsgen sbgespeichert
und hatte am Anfang sehr Angst. Als sie sah, mit wie viel Motivation und Passion ich auf den
Weg ging. hat sie das abgelegt. Und jetzt, es ist so schon, jetzt hat sie sehr Freude an
diesem Auto und s ist wie, eben, ich habe s vorhin gesagt, es ist wie ein Familienmitglied
geworden. Sie will auch immer mit diesem Auto fahren und das finde ich so schon, wie viele
Verbindungen durch das Auto entstehen konnen.
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* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fiir dich besonders?

Ich weiss, dass das Auto zuvor einem alten Mann gehort hat, der s bis ins hohe Alter
gefshren hat. Er ist mittlerweile um die 90 Jahre slf. Ich weiss, dass es fir ihn ganz schwierig
war, das Auto abzugeben, er konnte sich fast nicht davon frennen. Am Anfang hat es mir so
leidgetan und ich konnte nachvollziehen, warum es fir ihn so schwer gewesen ist, ich spure
selber, wenn ich in dem Auto fahre, dass das Auto etwas ganz Besonderes ist. Eben, es hat
wie eine ganz gute Ausstrshlung und ich weiss, dass er das Auto gehegt und gepflegt hat
und das sieht man auch. Er hat ganz fest Sorge getragen. Ich bin auch jemand, der fest zu
den Sachen Sorge tragt, aber das ist fir mich nochmals ein Grund gewesen, dass ich sagte,
ich passe wirklich gut auf das Auto suf. Ich kann bewshren, was er vorgeleistet hat. Er war
der erste Besitzer und ich bin nun die Zweitbesitzerin.

Warum?

Der erste Besitzer hat das Auto mit so viel Hingabe und Sorgfalt gepflegt, dass ich spure, wie
sehr es ihm am Herzen lag. Fir mich bedeutet, dass, diese Wertschatzung und diese
Geschichte weiterzufUhren und das Auto mit demselben Respekt zu behandeln. Es ist, als ob
ich nicht nur ein Auto Ubernommen habe, sondern auch eine Verantwortung, etwas zu
bewshren, das ihm so viel bedeutet hat. Ich spidre die Energie und die Firsorge, die in
diesem Wagen steckt, und das inspiriert mich, genauso achisam damit umzugehen. Es geht
nicht nur darum, das Auto zu besitzen, sondern seine Geschichte weiterzuleben und dsfiir zu
sorgen, dass es auch in Zukunft in diesem sussergewdhnlichen Zustand bleibt. Das macht
den Besitz zu einer Ehre und zu etwas, das mich mit Stolz erfullt.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Ich liebe mein Auto! Und ich fiihle mich sehr sicher und wohl, wenn ich gagn,sitze — ich habe
das Gefuhl, es ist wie fir mich designt. Es ist 42 Jahre slf, aber die Entwicklung von Porsche
war schon damals so fortgeschritten gewesen, dass ich das Gefuhl habe, ich hatte nie ein
anderes Auto gewcllt. Ich pflege mein Auto. ich schaue. dass es regelmassig gewartet wird.
Nicht Gbertrieben, ich wasche es auch nicht jedes Wochenande, aber es liegt mir sehr am
Herzen und ich gebe sehr Sorge dszu.

Ein zentraler Wert, den ich mit meinem Porsche verbinde, ist die Zeitlosigkeit Das Auto
wurde in den 1870er-Jahren entworfen, und such heute ist es aus &sthetischer Sicht
vollkommen stimmig — es wirkt niemals unmodermn. Diese Zeitlosigkeit fasziniert mich zutiefst.
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Ein weiterer wichtiger Wert ist die Langlebigkeit. Als ich vor etwa einem halben Jshr erstmals
mit dem Wagen zu meinem Mechaniker ging, sagte er mir, dass das Auto wie neu sei. Das
finde ich bemerkenswert. Cbwohl es Gber 40 Jshre alt ist und regelmassig gefahren wurde,
ist &5 noch immer in susgezeichnetem Zustand. Man sieht dem Auto an, dass es fir die
Ewigkeit gebaut wurde.

Fur mich bedeutet das, dass es nicht nur ein Auto ist. sondern etwas von bleibendem Wert,
das auch nach Jahrzehnten noch fashrtauglich und schén ist — unabhangig vom Kontext. Ein
neues Auto zu kaufen, stand fir mich nie zur Debstte, da ich dazu keinen emofionalen

Bezug hatte. Es war fiir mich von Anfang an klar, dass es ein kiassisches Modell sein muss.

Warum?

Die Zeitlosigkeit des Designs fasziniert mich besonders, weil es zeigt, dass wahre Asthetik
und durchdachte Gestaltung unabhangig von Trends Bestand haben. Der Wagen wurde in
den 70er-Jshren entworfen, wirkt aber auch heute noch modern und stimmig — dss ist etwas,
das nur wenige Dinge schaffen.

Die Langlebigkeit des Autos beeindruckt mich gensuso stark. Es ist fir die Ewigkeit gebaut
und beweist, dass Qualitat und Hingabe bei der Herstellung etwas Bleibendes schaffen
konnen. Dass mein Mechaniker sagte, dss Auto sei wie neu, bestatigt mir, wie besonders
dieses Fahrzeug ist. Es steht fur einen Wert. der heute oft durch Wegwerfmentslitat
verdrangt wird: dass Dinge, die gut gemacht sind, lange Freude bereiten und ihre Funktion
erfillen kénnen.

Fur mich ist der Porsche nicht nur ein Auto, sondem ein Symbel fiir Nachhaltigkeit und
personliche Identitat. Ein neues Auto wiirde nie diese emotionsle Verbindung schaffen, weil
es keine Geschichte hat, die mich berbhrt. oder die Werte verkdrpert, die mir wichtig sind. Es
war flir mich von Anfang an klar. dass ich ein Fahrzeug wollte, das nicht nur einen
praktischen Nutzen hat, sondern auch einen tiefen, personlichen Wert — und genau das

bietet mir mein Porsche.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Fur mich ist es wichtig. diese Werte zu leben, da das Auto mein Verstandnis von Design und
Asthetik perfekt widerspiegelt. Das Design ist prazize und suf den Punkt umgesetzt — eine
Mischung sus der Stilrichtung der 70er- und 80er-Jahre, die ich such popkulturell sehr
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schatze. Diese Ara, mit ihrer Musik und ihren Einfliissen, spricht mich stark an. und der
Wagen vemittelt diese «80°s Vibess perfekt. In meinem Verstandnis von Design entspricht
das Auto also zu 100 Prozent meinem |deal.

Das Auto weckt Projektionen und ein bestimmtes Lebensgefiihl. Die 70er-Jahre verbinde ich
stark mit den Werten Freiheit und Individualismus. Diese Werte sind tief in mir verankert, und
das Fahren des Autos verstarkt sie. Ich geniesse es, das kieine Dach zu offnen, die Musik
sufzudrehen und das Gefuhl von Freiheit zu erdeben, das damit einhergeht. Diese
Erfahrungen machen das Auto fir mich zu mehr als nur einem Fahrzeug — es ist sine
Lebensweise, die mir ein Gefahl von Individuslitit und Freiheit schenkt.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die tiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Ein Cidtimer bietet eine einzigartige Moglichkeit, sich mit anderen Menschen auszutauschen
und Teil einer besonderen Community zu werden. Fur mich ist der sozisle Aspekt enorm
bereichernd: Die Gesprache mit Gleichgesinnten, die sich ebenfslls fir klassische Fahrzeuge
begeistern, sind ein wertvoller Teil dieses Hobbys. Es ware zudem ideal, wenn es
\eranstsltungen gabe, bei denen Experten vor Ort waren, die spezifisches Wissen zu den
jeweiligen Modellen vermitteln und Fragen beanfworten kdnnten. Solche Fachinputs waren
besonders hilfreich, ebenso wie gemeinsame Ausfahrten, um das Erdebnis zu teilen und die
Freude an diesen Fahrzeugen zu zelebrieren.

Dabei ist es jedoch wichtig, dass das Umfeld stimmt und man das Gefiihl hat, ernst
genommen zu werden — nicht belachelt. sondem unterstutzt. Ein respekivolles und
wohlwollendes Umfeld macht den Unterschied und frégt dazu bei, dass man sich in der
QOldtimer-Community willkommen und verstanden fihit.
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* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Ich erinnere mich gut daran, wie mein Interesse an Classic Cars entstand, ist auch noch
nicht lange her. Der Gedanke, mich intensiver damit zu beschaftigen, kam mir das erste Mal
wahrend meines Wirtschaftsrecht-Studiums, als wir das Porsche-Werk in Stuttgart
besuchten. Dort wurde mir bewusst. wie faszinierend klsssische Automobile sind und welche
Geschichte hinter ihnen steckt. Auch die Erinnerungen an meine Kindheit haben mein
Interesse gepragt: Es gibt Fotos. auf denen mein Vater, mein Bruder und ich gemeinsam suf
dem Sofs sitzen und Automagsazine durchblattern. Diese Momente haben in mir eine
Begeisterung fur Autos geweckt. die bis heute anhalt.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Schon seit meiner Kindheit war BMW ein fester Bestandteil unseres Familienlebens — meine
Familie fuhr immer BMW. und wir waren freue Kunden einer Werkstatt in Harkingen, wo wir
stets hervorragend betreut wurden. Mein Vater und mein Bruder waren beide
leidenschaftliche Auto-Enthusissten. was mich schon frih pragte. Als mein Bruder
schliesslich einen slten BMW erwarb. wurde mein Interesse an klassischen Fahrzeugen
richtig geweckt.

Besonders beeindruckt hat mich die Sammlung eines Militarfreundes meines Vaters, der
eine Vielzahl an Classic Cars besass. Unter den Fahrzeugen stach ein wunderschéner
Porsche 811 hervor, der mein Interesse an dieser Marke noch mehr entfachte.

* Wie hast du dich persdnlich dabei gefiihit?

Ich habe mich unglaublich inspiriert und fasziniert gefihlt. Der Besuch, in dieser Halle mit so
vielen Fahrzeugen, war fir mich ein Schlisselmoment, in dem ich spirte, wie sehr mich die
Geschichte und Asthetik kiassischer Autos begeistern. Es war ein Gefiihl von Staunen, aber
such eine Art nostalgische Verbundenheit — als wiirde ich eine Verbindung zwischen meiner
Kindheit und meiner Gegenwart entdecken. Die Erinnerungen an die Momente mit meinem
Vater und meinem Bruder, das Durchblattern von Automagazinen und die Begeisterung fiir
alte Autos wurden durch diese Erfahrung wieder lebendig. Es war nicht nur ein Interesse,
das gewackt wurde, sondern eine Leidenschaft, die mich emotional tief berlhrie.

P>
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* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ja, ich habe mich darlber intensiv mit meinem Bruder susgetauscht. Er ist ebenfalls sehr
autobegeistert, und wir sprechen haufig Gber verschiedene Modelle und technische Details.
Gerade im Bereich Classic Cars ist er mein wichtigster Ansprechpariner. da er selbst einen
BMW besitzt und viele wertvolle Tipps und Erfahrungen teilt. Aber auch in meinem
Freundeskreis gibt es einige Autoliebhaber, mit denen ich iber Classic Cars sprechen kann.
Diese Gesprache sind immer spannend und inspirierend, da jeder sine etwas sndere
Perspektive und viel Wissen mitbringt.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Ich habe mich zu diesem Thema Uber verschiedene Kanale informiert. wie sozisle Medien,
YouTube, Bucher und Berichte. Besonders spannend fand ich die Geschichte der Marke
Porsche und ihre Entwicklung. Porsche wurde 1931 von Ferdinand Porsche gegrindet und
hat sich schnell als weltweit angesehener Automobilhersteller etabliert. Besonders
faszinierend ist die starke Verbindung der Marke zum Rennsport. In den 1850er-Jahren
erlangte Porsche beim 24-Stunden-Rennen von Le Mans grossen Ruhm durch zshireiche
Siege und Rekorde. Dieser Erfolg hat das Bild von Porsche als Hersteller leistungsstarker,
zuverlassiger und robuster Rennwagen stark gepragt und ist bis heute ein fester Bestandteil
seiner ldentitat.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Nachdem ich lange gespart hatte und mir meinen Traum leisten konnte, bot mir der Freund
meines Vaters den Porsche an. Das war ein pragender Moment fur mich und der Beginn
meiner eigenen Leidenschaft fur Classic Cars.

Als ich den Porsche Ubernehmen konnte, war das ein unglaublich emotionaler Moment far
mich. Es war nicht nur der Kauf sines Autos, sondern die Erfillung eines lang gehegten
Traums und der Beginn einer neuen Leidenschaft. Ich fuhite mich stolz und ein Stiick weit
verbunden mit der Geschichte und dem Geist der Marke. Es war ein besonderer Augenblick,
der mir das Gefiihl gab, etwas Wertvolles und Einzigartiges zu besitzen — einen echten
Classic Car mit Seele und Geschichte. Dieser Moment hat meine Leidenschatt fiir klassische
Fahrzeuge und die Faszination fir die Marke Porsche endgultig entfacht.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

~
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Ich muss gestehen, dass ich privat sehr eingespannt bin, weshalb leider wenig Zeit bleibt,
um den Porsche tatsachlich zu fshren und die Freude daran voll sauszuleben. Dieses Jahr
konnten wir nur zwei bis drei langere Ausfahrten untemehmen, sber eine echte P3ssefsht
war leider nicht dabei. Der Porsche steht daher oft Ianger in der Garage, und jedes Mal,
wenn ich ihn dort sehe, habe ich ein schlechtes Gewissen. Der Wunsch, mehr Zeit mit dem
Auto zu verbringen und es regelmassig zu bewegen, ist definitiv da, aber die Reaslitat des
Alltags macht das oft schwierig.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Mein grosstes Erebnis war im Sommer 2022, sls ich den Porsche endlich sbholen
durfte. Die Haimfahrt und der Moment, in dem ich das Auto voller Stolz meiner Familie

prasentieren konnte, waren unvergesslich (schwarmt).

Ein weiteres besonderes Erebnis hatte ich in der Community «Road to Hells, bei deren
Events ich teilnehme, wenn es meine Zeit zulasst. Der Enthusiasmus und der Austausch
mit Gleichgesinnten bedeuten mir sehr viel. Es ist immer wieder faszinierend, mit
anderen Classic-Car-Liebhabern ins Gesprach zu kommen, Erfshrungen suszutsuschen
und von ihrer Leidenschaft zu lernen.

Ein echtes Highlight ist auch die Anerkennung, die mein Porsche bei diesen Treffen
erfahrt — die Bewunderung der anderen Enthusissten erfulit mich mit Freude und Stolz.

Besonders in Erinnerung geblieben ist mir eine I1angere Ausfshrt in diesem Jshr, als wir
ein verlangertes Wochenende in Modena verbracht haben. Zwar ist das Fahren mit
einem Classic Car wie dem Porsche anspruchsvoller und anstrengender als mit einem
modernen Auto, sber genau das macht es fir mich so erfillend. Solche Erebnisse
hinterlassen immer ein tiefes Gefihl der Zufriedenheit und Verbundenheit zur Classic-
Car-Welt.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.
Tatsachlich gibt es keine Erlebnisse im Zusammenhang mit Classic Cars, die mir negativ in

Erinnerung geblieben sind. Das liegt wahrscheinlich auch daran, dass ich den Porsche leider
nur selten bewege und bislang nur posifive Erfshrungen sammeln konnte. Bis jetzt war jeder

116



102
103
104

105

106
107
108
109

110
111

112

113
114
115
116

117
118

119

120
121
122
123
124
125
126

127
128
129
130
131
132
133

134

i35
136

Moment mit dem Auto ein Highlight, und ich hstte keine nennenswerten Schwierigkeiten oder
Entt2uschungen.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivititen beschaftigst du dich?
Seit meiner Kindheit spiele ich Golf, was bis heute eine meiner grossen Leidenschaften
geblieben ist. Es ist ein sehr zeitintensives Hobby. und viele Wochenenden sind dafur
reserviert. Golf erfordert Konzenfration, Geduld und Prazision — Eigenschaften, die ich auch
abseits des Platzes schitze.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?
QObwohl Classic Cars eine grosse Leidenschaft von mir sind, ist Golf fiir mich personlich noch
wichtiger. Golf begl=itet mich schon seit meiner Kindheit und bietet mir einen Ausgleich, den
ich nicht missen mochte. Classic Cars sind eine wunderbare Erganzung und etwas, das mich

ebenfalls begeistert, aber Golf nimmt einen hoheren Stellenwert in meinem Leben ein.

+ Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?
Beim Gedanken an den Kauf eines Classic Cars gingan mir viele Uberlegungen durch den
Kopf. Ich habe den Markt aufmerksam beobachtet und dabei grossen Respekt vor dieser
Entscheidung entwickelf, da ich als technischer Laie die Herausforderungen eines solchen

Fshrzeugs gut einschatzen wolits.

« Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fuir einen Classic Car?
Ds ich genau wusste, woher der Porsche stammt, hatte ich hundertprozentiges \erirauen
und ein starkes Gefuhl der Sicherheit. Als ich das Angebot bekam, war fir mich sofort klar:
Dieses Auto kaufe ich. Ein besseres Angebot wiirde ich kaum finden, und der Porsche war in

einem erstklassigen Zustand. Diese Gewissheit hat mir die Entscheidung deutlich erleichtert
und mir das Vertrauen gegeben, diesen Schritt ohne Bedenken zu gehen.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic

Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Fir mich zeichnen sich Classic Cars durch ihre Form und ihr Dasign aus — Merkmale, die
ihnen eine besondere, zeitiose Asthetik verleihen. Mein Porsche sus dem Jahr 1979 ist
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ein perfektes Beispiel dafir: Seine Linien und Proportionen wirken auch heute noch
moedern und verlieren nie an Reiz. Ein guter Freund besitzt einen Mercedes CC von
2002, und such bei diesem Modell ist das zeitlose Design einfach beeindruckend.

Ein weiterer Aspekt. der mir wichtig ist, ist die Farbe. Mein Porsche leuchtet in einem
kraftigen Continental Orange — eine auffallige, einzigartige Farbe, die wunderbar zu
einem Klassiker passt. Ich schatze diese Farbe sehr, weil sie aussergewdhnlich ist und
man sie nicht oft sieht; sie verleint dem Auto einen bescnderen Charskter und lasst es
auf der Strasse herausstechen — eben ein richtiger Eyecatcher (schmunzelt).

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Das Design ist das, was mich emotional am meisten anspricht. Es ist diese zeitlose
Asthetik. die bei einem Classic Car dafir sorgt, dass es niemals aitmodisch wirkt,
sondem auch Jshrzehnte spater noch bewundert wird. Mein Porsche von 1878 mit
seinen ikonischen Linien und seiner suffalligen Farbe ist ein perfektes Beispiel dafiir.
Jedes Mal, wenn ich ihn sehe, erinnert mich sein Design daran, warum Classic Cars
etwas Besonderes sind — weil sie nicht nur funktional, sondem such kunstvoll gestaltet
sind. Diese Eigenschaften geben dem Fahrzeug Personlichkeit und machen es fur mich
einzigsrtig und unersetzlich.

* Warum sind dir diese Merkmale wichtig? ...

Die Marke Porsche ist mir besonders wichtig, da sie eine reiche Geschichte hat, was mich
von Anfang an, seit dem Besuch im Museum, fasziniert hat. Das zeitlose Design ist ein
weiterer Grund. warum ich mich fir dieses Auto entschieden habe — es verkdrpert fir mich
Eleganz und Bestandigkeit. die Uber Jshrzehnte hinweg Bestand haben. Die auffallige Farbe
macht das Fahrzeug einzigartig und verleiht ihm das gewisse Etwss, das es perfekt
abrundet. All diese Merkmale zussmmen machen den Porsche fiir mich zu etwas ganz
Besonderem und verleihen ihm Charakter und Ausstrahlung.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Diese Eigenschaften verleihen dem Fahrzeug fiir mich eine besondere Bedeutung. Die
Marke Porsche reprasentiert fir mich Tradition und Qualitat, und das Gefuhl, Teil dieser
Geschichte zu sein, erfllit mich mit Stolz. Das zeitlose Design hat fir mich eine tiefe
Ausstrahlung von Bestandigkeit und Stil — es ist etwas, das nie an Faszination verliert und
mir jedes Mal Freude bereitet, wenn ich das Auto betrachte. Die markante Farbe hebt den
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Wagen von der Masse ab. was fiir mich Ausdruck von Individuslitat und Charakter ist.
Insgesamt sind diese Merkmale nicht nur asthetisch, sondern sie machen das Auto zu etwas
Personlichem und Bedeutungsvollem in meinem Leben.

Warum?
Die Marke Porsche verkodrpert eine jshrzehntelange Tradition und Perfektion, die ich in

meinem Alltag splren kann, wenn ich das Auto fahre oder einfach nur betrachte. Es ist, als
waurde ich ein Stlck dieser Geschichte besitzen und bewshren. und das gibt mir ein tiefes
Gefuhl von Stolz und Zugehorigkeit. Das zeitlose Design macht das Fahrzeug fir mich zu
einem Kunstwerk auf Radem - etwas, das ich bewundern kann, weil es nie an Relevanz
oder Schonheit verliert. Das macht das Auto zu einem Unikst, das nicht nur bewundert wird,
sondern auch einen Teil meiner Persdnlichkeit widerspiegelt.

*  Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Die Wirkung auf mein Umfeld, wenn ich einen Classic Car fahre, ist fast immer positiv.
Menschen reagieren oft mit Begeisterung. Bewunderung und Neugier. wenn sie das Auto
sehen. Besonders bei meinem Porsche, der durch seine auffallige Farbe und sein zeitloses
Design hervorsticht, merke ich, dass die Leute stehen bleiben, einen zweiten Blick werfen
oder l&cheln. Viele sprechen mich auch an, teilen ihre eigenen Erinnerungen an &hnliche
Fshrzeuge oder zeigen einfach Interesse an der Geschichte.

Warum ist es dir wichtig, dass ...
Das Auto ist generell ein echter Blickfang, und was mich immer wieder erstaunt. ist die

positive Reaktion, die es trotz aller Diskussionen rund um Umweltschutz und Klimaschutz
guslost. Wenn ich mit dem Classic Car vorfahre, spire ich regelrecht die Begeisterung in

meinem Umfeld. Altere Menschen teilen mit mir ihre eigenen Erinnerungen und Geschichten,

Kinder winken mir freudig zu, und es gibt oft einen Daumen nach oben. Diese Reaktionen
zeigen mir, dass ein Classic Car bei vielen Menschen positive Emotionen und nostslgische
Erinnerungen weckt, und sie geben mir das Geflhl, etwas zu besitzen, das nicht nur fir mich
salbst wertvoll ist, sondern auch fir mein Umfeld eine besondere Bedeutung hat.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Der Besitz und das Fahren eines Classic Cars ermdglichen mir Erlebnisse, die ich mit
modernen Fahrzeugen so nicht haben wirde. Jede Ausfahrt wird zu einem besonderen
Moment — der Klang des Motors, das direkte Fshrgefihl und die nostalgische Atmosphare

119



209
210
211

212
213
214

215
216

217
218
219
220
221
222

223
224
225
226

227
228
229
230
231
232
233
234

235

236
237
238
239

machen das Fahrerlebnis einzigartig. Im Gegensstz zu modernen Autes bleibt das Radio
dabei gus; ich konzentriere mich ganz auf das Motorengeradusch und geniesse die
Authentizitat des Fahrens.

Dariber hinaus erfullt mich der Besitz eines Classic Cars mit Stolz und Freude. Das Auto ist
mehr als nur ein Fahrzeug — es ist ein Ausdruck meines Lebensstils und meiner Werte. Es
verkorpert Individualitat und die Wertschatzung fir Dinge mit Geschichte und Charakter.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fur dich besonders?

Mit meinem Classic Car verbinde ich vor allem ein Gefahl von Stolz und Zufriedenheit. Wenn
ich hinter dem Steuer sitze, bin ich vell und ganz bei der Sache und komplett suf das Fahren
fokussiert. Im Vergleich zum Fahren eines modemen Autos fiihle ich mich viel sktiver und
nehme meine Umgebung bewusster wahr. Der fehlende Komfort stort mich dabei nicht im
Geringsten, im Gegenteil, das minimalistische Fahrerlebnis bringt mich der Essenz des
Fahrens naher und versetzt mich in eine andere Zeit.

Das Fahrerlebnis im Classic Car ist fir mich besonders, weil es mich aus dem hektischen
Alitag heraushelt und mir einzigartige, unvergessliche Momente schenkt. Jeder Kilometer
und jede Ausfahrt ist ein Edebnis, das mich erfillt und mir das Gefihl gibt, etwas Wertvolles
zu bewshren und zu erleben.

Warum?

Im Gegensatz zu modernen Autos, die durch Assistenzsysteme und Komfertfunktionen vieles
vereinfachen, verlangt ein Classic Car meine volle Konzentration und ein direktes
Zusammenspiel mit der Maschine. Diese intensive Interaktion 1asst mich das Fahren in
sainer urspringlichsten Form erleben und vermittelt ein starkes Gefiihl von Konfrolie und
Freiheit.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Das habe ich mir noch nie so gensu Oberlegt, shm=s, kurze Bedenkzeit. ich bin jemand, der
grossen Wert darauflegt. sorgfaltig mit wertvolien Dingen umzugehen und ihnen die
notwendige Pflege und Aufmerksamkeit zu schenken. In einer Zeit, in der vieles schnell
ersetzbar ist, schatze ich besonders die Einzigsrtigkeit und Bestandigkeit solcher Kulturgiter.
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Auch der Gedanke, dass man hart arbeiten muss, um sich sesine Traume zu erfillen, spislt
eine zentrale Rolle fir mich. Der Besitz des Classic Cars steht fur meine Zielstrebigkeit und
das Prinzip, dass man nur durch Einsatz und Engagement seine Ziele ermeicht — avon nichts
kommt nichtsx.

Warum?

Die Sorgfsit und Hingabe, die es erfordert, ein solches Fahrzeug zu pflegen. stehen fur
meinen Respekt vor Dingen, die Bedeutung und Geschichte haben. Ausserdem zeigt mir das
Auto jeden Tag, dass harte Arbeit und Engagement belohnt werden. Es ist das Ergebnis
meiner Zielstrebigkeit und erinnert mich daran, dass nichts im Leben von allein kommt. Es
motiviert mich, weiterhin fur das zu arbeiten, was mir wichtig ist, und gibt mir die Bestatigung.
dass Einsatz sich lohnt. Dadurch wird der Wagen nicht nur ein Zeichen von Leidenschaft,
sondern such von persdnlichem Erfolg und der Verwirklichung meiner Traume.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Es ist mir wichtig, diese Werte zu leben, weil ich von klein suf gelernt habe, sorgfaltig und
verantwortungsbewusst mit wertvolien Dingen umzugehen. In meiner Familie wurde viel
Wert daraufgelegt, Dinge zu schatzen und ihnen die notwendige Pflege und
Aufmerksamkeit zukommen zu lassen. Dieser respektvolle Umgsng mit Besitztumern
wurde mir quasi in die Wiege gelegt und ist fur mich selbstverstandlich gewoerden.

In einer Welt, in der vieles sls austauschbar und kurzlebig angesshen wird, ist es mir
umso wichtiger, etwas Bestandiges und Einzigartiges zu besitzen und zu bewshren. Der
Gedanke, dass man fir seine Traume hart arbeiten muss und dabei auch Verantwortung
ubernimmt, ist far mich zentral. Der Besitz meines Classic Cars verkorpert gensu diese
Werte: Zielstrebigkeit, Respekt und die Freude daran, Dinge, die mir wichtig sind, mit
Sorgfalt und Leidenschsft zu erhalten.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die uber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Fur mich gibt es dabei zwei verschiedene Gruppen Menschen:
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Zum einen gibt es Menschen, die Classic Cars als reine Wertanlage betrachten, ohne eine
personliche Verbindung zu den Fahrzeugen zu haben. Hier steht der finanzielle Aspekt im
\ordergrund, denn gut erhaltene Klassiker gewinnen oft iber die Jahre an Wert.

Auf der anderen Seite gibt es jene, die die Leidenschaft und Faszination fiir diese Autos
verspuren. Fir sie — und auch filir mich — geht es darum, ein Stiick Geschichte und Tradition
zu bewshren und dieses Erbe an die nachste Generstion weiterzugeben. Ein Classic Car ist
fir mich mehr als nur ein Auto; es ist ein Kulturgut, das ich irgendwann einmal meinen
eigenen Kindemn ubergeben mochte, um diese Leidenschaft und Wertschatzung
weiterzugeben. Diesa Maglichkeit, eine besondere Verbindung Gber Generationen hinweg zu
schaffen, ist flir mich eine grosse Motivation und einer der schonsten Aspekte am Besitz
eines Classic Cars.
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L.d. G. (I7)

* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Ja, ich habe einen Oldtimer und zwei Youngtimer — es ist alles ein bisschen speziell. Mein
Baby ist mein VW Kafer, sin 57er-Kafer. Den habe ich tatsdchlich schon mit 10 oder 11
Jahren im Internet gefunden. Als Kind habe ich den Film «Herbie fhe Love Bugs gesshen
und mich sofort in den Kafer verdiebt. Man muss sich das vorstellen: Andere Kinder sshen im
Fernsehen einen Hund und wollen gensu diesen Hund haben. Bei mir war es der Kafer. Ich
wusste sofort, als ich ihn sah, dass ich so ein Auto einmal hsben machte.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Das Auto stand damals in Regensdorf, und ich lebte im Tessin. Meine Eltern haben es
schliesslich gekauft und komplett restaurieren lassen. Es war in einem guten Zustsnd. aber
nicht perfekt. Ja, und seitdem habe ich das Auto — mittlerweile s=it 20 Jahren. Schon als Kind
war ich sehr an Autos interessiert. Ich hatte nie Puppen, sondem habe Gberall in der
Wohnung sm Boden mit kleinen Autos gespielt. Und wenn ich etwas zeichnen sollte, war es

immer die Silhouette des Kafers.

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhit?

Fur mich sind Autos etwas sehr Emotionsles. Sie sind viel mehr als nur ein Objekt — fur mich
haben sie etwas Lebendiges. Es gsb kein bestimmtes Element im Film, das den Ausschlag
gegeben hat, es war einfach die Faszination. Die Idee, ein Auto als lebendes Objekt mit
Gefuhlen darzustellen, hat mich von Anfang an gepackt und nie wieder losgelassen.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Damals war ich noch sehr jung, aber ich habe mich viel mit meinen Eltern dariber
gusgetauscht. Vor sllem mein Vater hatte grossen Einfluss auf mich. Er hat regelméassig
Fachzeitschriften dber klassische Autos gelesen, und durch ihn bin ich schon frih mit dem
Thems in Berihrung gekommen. Diese gemeinsamen Gesprache und s2in Interesse an
Autos haben meine Begeisterung noch weiter verstarkt.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Ich erinnere mich, dass ich vor 20 Jahren schon irgendwie gegoogelt habe — damals war das
Internet natdrlich noch ganz anders als heute. Ausserdem bin ich sls Kind oft mit meinen
Eltern zu Autotreffen gegangen. Ich habe viele Automagazine durchgeblattert und such Filme
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oder Serien wie «Top Gears, diese britische Autoshow, angeschaut. Lesen hat mir dabei
geholfen, viel Gber das Asthetische zu lernen. Das technische Verstandnis fehlt mir leider,
sber das Interesse fur die Schonheit und das Design der Autos war immer da.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Wir hatten damals jemanden in itslien kennengelemt, ganz in der Nahe der Schweiz, der das
Auto restauriert hat. «Lass mich Uberlegens, ich glaube, das Auto war von 2003 bis 2013 bei
ihm, also insgesamt zehn Jahre. Ich war natirlich noch zu jung, um das Auto zu fahren.
Dann kam mein Studium. und es wurde ein bisschen kompliziert — natirich auch finanziell.
Es war einfach nicht so einfach. Das erste Mal gefshren bin ich den K&fer dann 2018. Ich
war mega nervos! Das Problem war, dass ich immer in Stadten gewohnt habe, auch
wahrend des Studiums, und das Auto daher eigentlich nicht brauchte. Insgesamt bin ich also
nie wirklich viel gefshren und hatte kaum Erfahrung — das war schon sehr aufregend (lacht).

Als ich das erste Mal gefahren bin, war es echt eine Herausforderung. weil der erste Gang
nicht synchronisiert war. Ich war damals super aufgeregt, aber inzwischen fiihle ich mich
richtig wohl. Jetzt bin ich total entspannt, wenn ich mit meinem Kafer unterwegs bin.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Meine Auseinandersetzung mit Classic Cars hat sich im Laufe der Zeit deutlich
weiterentwickelt. Am Anfang war es vor allem eine emotionale Verbindung und eine kindliche
Faszination fur das Design und die Idee sines Autos mit Personlichkeit. Auch mein Umgang
mit dem Auto hat sich verandert: Fruher war ich nervos und unsicher, wenn ich es gefahren
bin, aber inzwischen geniesse ich die Fahrten viel entspannter und bewusster.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Ein sehr positives Erlebnis mit meinem Kafer hatte ich, als ich mich von meinem Ex-Freund
getrennt habe. In dieser schwierigen Zeit war das Auto fir mich eine Art Therapie. Ich bin
stundenlang gefahren, einfach um mich abzulenken und den Kopf freizubekommen. Es war
ein Gefuhl von Freiheit und Ruhe. das mir unglaublich gutgetan hat.

~N
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Aber auch die kleinen Momente machen das Fahren mit dem Kafer so besonders. Ich liebe
es, wenn Kinder suf der Strasse mir zuwinken — das ist einfach toll! Es passiert aber nicht
nur mit Kindemn, sondern auch mit &lteren Leuten. Letzte Woche war ich zum Beispiel im
Bauhaus, und ein dlterer Mann kam zu mir, um mir zu erzdhlen, dass er friher geRaNL.SRA
einen Kafer hatte. Solche Begegnungen sind immer wieder schon.

QOder auch etwas Alltagliches: Bei uns im Ort gibt es eine Entsorgungsstelle. und dort
arbeitet ein Mann, dessen Tante auch mal einen Kafer hatte. Jedes Mal, wenn ich dort
hinfshre, hilft er mir sofort. slles aus dem Auto zu rdumen — nur, weil er den Kafer so toll
findet. Das sind solche kleinen, vielleicht banslen, aber unglaublich herzlichen Momente, die
ich sehr schatze (lacht).

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Zum Glick hatte ich bisher keine wirklich negativen Erlebnisse mit meinem Kafer. Allerdings
denke ich manchmal Gber das Thema Sicherheit nach, gerade wenn ich auf der Autcbshn
unterwegs bin. Heute, als ich hierher zum Interview gefahren bin, habe ich versucht, die
Autobshn zu vermeiden. Manchmal geht es aber einfach nicht anders, und dann bin ich
ehrlich gesagt immer etwas nervds. Ich machte nicht zu sehr dariber nachdenken, was

passieren kdnnte — ein Unfall oder so. Schliesslich hat das Auto keinen Airbag und kein ABS.

Das ist schon ein Gedanke, der mich manchmal begleitet. Aber abgesehen davon hatte ich
bisher keine schlechten Erfahrungen. Es lauft alles gut. und ich hoffe, dass das so bleibt
{lacht).

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivitdten beschaftigst du dich?

Meine Freizeit dreht sich viel um meine Autos und meinen Hund. Meistens sind die
Wechenenden komplett verplant — entweder bin ich mit dem Auto unterwegs, mit dem Hund
oder beides kombiniert (grinst). Ich liebe es, an Treffen teilzunehmen, besonders im
Sommer, dann ist mein Kalender voller Termine. Meistens geht es schon am Freitag los.

Was ich daran so toll finde, ist, dass wir oft in verschiedene Regionen fahren, wie den Jura,
Graubunden oder auch ins Tessin. Es ist nicht nur eine Gelegenheit, andere Crte zu
entdecken, sondem auch, neue Leute kennenzulemen. Vor zwei Jahren waren wir zum
Beispizl eine Woche lang im Berner Cberland unterwegs, natirich mit dem Kafer. Es ist
einfach eine ganz andere Erfshrung, mit dem Kafer zu reisen - viel entschleunigter und
intensiver als mit einem normalen Auto.
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Fur nachstes Jahr haben mein Freund und ich etwas Besonderes geplant: Wir mochten an
einer Rallye Richtung Nordkap teilnehmen. Das sind wir gerade sm Organisieren, und ich
freue mich riesig darauf.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Im Sommer steht das Thems Classic Cars fur mich eindeutig im Vordergrund. Es gibt kaum
etwas, das mir mehr Freude bereitef, als mich in meinen Kafer zu setzen und loszufshren,
sobald ich Zeit dafir finde. Oldtimer-Treffen, Ausfahrten oder einfach nur das Gefahl, hinter
dem Steuer zu sitzen - sl das dominiert meine Freizeit in den warmen Monaten.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Ein Oldtimer ist fir mich nicht nur ein Auto, sondern eine Maglichkeit, komplett abzuschalten
und den Moment zu geniessen. Wenn ich unterwegs bin, konzenfriere ich mich ganz auf die
Strasse und den Klang des Motors. Manchmal hore ich auch Musik — ich habe ein modemnes

Radio eingebaut, damit ich meine Lieblingslieder lsufen lassen kann.

Diese Fahrten sind meine ganz personliche Zeit, ohne Ablenkung durch das Natel oder den
Alitagsstress. Ich plane meine Strecken bewusst, nehme mir Zeit, halte an, mache Fotos und
kundschsfte die Umgebung sus. Dabei entdecke ich oft kleine Orte sbseits der
Hauptstrassen, die ich sonst nie gesehen hatte. Das Gefiihl, entschleunigt unterwegs zu
sein, ist einfach unvergleichlich. Deshalb vermeide ich, wenn maglich, die Autobshn - so
wird jede Fahrt zu einem kleinen Abenteuer, ganz ohne Stress.

« Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

Meine Gedanken und Uberlegungen waren immer durchaus positiv. Als ich 2018
angefangen habe, das Auto zu fashren, habe ich schnell gemerkt, wie besonders dieses
Erlebnis ist. Und sls dann Corensa kam, wurde der Kafer fur meinen Freund und mich fast zu
einer Art Segen. Wir haben die Gelegenheit genutzt und sind viel mit dem Auto unterwegs
gewesen, gerade in einer Zeit, in der es nicht viele andere Maglichkeiten gab.

Das Auto hat uns geheifen, in dieser schwierigen Zeit den Kopf freizubekommen und das
Leben etwas entspannter zu sehen. Ganz nach dem Mofto: «Take if easy» — alles langsam
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und ohne Stress. Fur mich ist das Fahren mit dem Kafer wirklich sine ganz anders Art zu
reisen. Es geht nicht nur darum, von A nach B zu kemmen, sondem den Weg und die Zeit
dabei richtig zu geniessen und folle Entdeckungen unterwegs zu machen. Das mache ich
auch mit dem Hund, mit ihm laufe ich sehr oft. Auch dort entdeckt man die kleinen Dinge. an

denen man sonst einfach vorbeigehen wirde.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic

Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Fur mich ist die Marke bei einem Classic Car nicht wichtig. Viel entscheidender ist die
Asthetik — das Design muss mich einfach ansprechen. Oldtimer haben eine Seele. etwas,
das moderne Autos oft nicht haben. Es ist ein ganz anderes Gefiihl. sie zu fahren, fast so,
als hatten sie ihren eigenen Charakter.

Auf meiner Liste von Traumautos ist alles Magliche dabei, vom Panda bis zum Mustang. ich
bin da ziemlich offen, solange dss Auto eine gewisse Eleganz susstrshit. Es muss nicht
unbedingt sportlich sein, sondern eher durch seine Schonheit und Ausstrahlung
beeindrucken. Warum mich ein bestimmtes Auto fasziniert, kann ich oft gar nicht genau
erklaren - es ist einfach dieses besondere Gefihl, das es in mir auslost (wirkt sehr Uberlegt).

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Das ist wirklich schwierig zu sagen. Ich mag vor sllam. dass mein Kafer ein richtiges Kuliantie
ist. Es hat zwar keinen hohen Seltenheitswert, aber es sieht einfach unglsublich sympsthisch
sus. Und ocbwohl s nicht viel Fower hat und man immer ein bisschen Gas geben muss,
macht das Fahren unglsublich viel Spass.

Zuverlassigkeit ist mir dabei besonders wichtig. und ds punktet der Kafer total. Ausserdem
ist er einfach zu reparieren — nicht von mir (lacht), aber es gibt genug Mechaniker, die sich
damit auskennen. Auch Ersatzteile zu bekommen, ist Gberhaupt kein Problem. Man hat
sogar oft die Wahl zwischen glnstigeren und teureren Teilen, was bei anderen Marken viel
schwieriger sein kann. Diese Mischung aus Charme, Fshrspass und Alltagstauglichkeit
macht ihn fir mich perfekt.
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« Warum sind dir diese Merkmale wichtig? ...

Ich schatze besonders das Unkomplizierte an meinem Cidtimer. Es gibt mir ein Gefihl von
Kontrolle und finanzieller Sicherheit. weil ich weiss, worsuf ich mich einlasse. Bei diesem
Auto muss ich mir keine Sorgen machen, dass plotzlich unerwartet hohe Kosten suf mich
zukommen. Es ist zuverl&ssig und Uberschaubar. sowohl in der Wartung als auch bei

Reparaturen.

Dieses Gefuhl, die Dinge im Gniff zu haben, ist mir wichtig. Ich weiss, dass ich im Notfall
Unterstutzung von Mechanikem bekomme, die sich mit dem Modell suskennen, und dass
Ersatzteile einfach verfligbar und erschwinglich sind. Dadurch kann ich mich voll und ganz
auf das Fahrvergnigen konzentrieren, ohne standig im Hinterkopf zu haben, dass es
kompliziert oder teuer werden konnte.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Dies= Eigenschaften bedeuten fur mich Freiheit und Authentizitat. Die Unkompliziertheit und
Zuverlassigkeit meines Oldtimers geben mir ein beruhigendes Geflhl, sodass ich jede Fahrt
in vollen Zugen geniessen kann, ohne mich Uber moglhiche Probleme oder unerwartet hohe
Kosten sorgen zu missen. Es ist eine Ruckkehr zu siner urspringlicheren Art des Fahrens,
bei der es wirklich um das Erlebnis selbst geht

Fuor mich steht der Oldtimer auch fur Bestandigkeit und Charskter. Es ist kein Fahrzeug, das
man nach ein paar Jahren sustauscht, sondern ein Stick Geschichte, das bleibt und mit dem
man eine persdnliche Verbindung sufbaut. Diese Eigenschaften machen das Auto fir mich
zu etwas Einzigartigem, das weit Gber seine Funktion hinausgeht — es ist ein Ausdruck
meines Lebensstils und ein Symbol fur Werte wie Qualitat und Individualitat.

Warum?
Die Freiheit, die ein Oldtimer bietet, ist such eine andere Art von Freiheit. Es geht nicht

darum, schneller oder effizienter zu sein, sondem darum, das Fahren selbst zu geniessen,
den Moment bewusst wahrzunehmen und in jeder Kurve und jedem Kilometer Freude zu
finden. Diese Einfachheit und Ursprunglichkeit sind fir mich ein Gegenpol zum oft
automatisierten und stressigen Alltag, in dem vieles digitalisiert und vorgeplant ist
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* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Die Wirkung auf mein Umfeld, wenn ich mit meinem Classic Car unterwegs bin, ist wirklich
etwas Besonderes. Es berlhrt mich jedes Masl, wie positiv die Menschen darauf resgieren.
Wie schon erwahnt, finde ich es wunderschon, wenn Kinder mich anstrahlen und freudig
winken — dieser Moment bringt auch mir immer wieder ein Lacheln ins Gesicht (sirahit).

Aber es sind nicht nur die Kinder. Oft kommen such Erwachsene, vor allem altere
Menschen, suf mich zu und teilen ihre eigenen Geschichten oder Ernnerungen, die sie mit
einem &hnlichen Auto verbinden. Diese Begegnungen sind fur mich unglaublich bereichernd,
weil sie zeigen, wie ein Classic Car Emotionen wecken und Menschen miteinander
verbinden kann. Es ist ein schones Gefihl, etwas zu besitzen, das nicht nur mir Freude
bereitet, sondern such bei anderen positiven Resktionen und Erinnerungen auslost.

Warum ist es dir wichtig, dass ...
Es ist mir wichtig, weil ein Classic Car nicht nur 2in Auto ist, sondern Emofionen und

Geschichten transportiert. Er verbindet Menschen Gber Generationen hinweg und bringt
Freude, sei es durch die Erinnerungen, die er weckt, oder die Begeisterung, die er suslost.
Fur mich ist es ein schones Gefuhl, etwss zu besitzen, das nicht nur mich glicklich macht,
sondern such anderen ein Lacheln ins Gesicht zsubert. Es ist, sls wirde man ein Stick
Geschichte und Kultur mit der Welt teilen. und das macht ihn fir mich besonders wertvoll.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Mit einem Hund und einem Oldtimer lemt man wirklich viele Leute kennen (lacht). Besonders
in den Communitys sind die Menschen unglaublich offen und herzlich. was ich sehr schatze.
Social Medis spielen dabei sine grosse Rolle fur mich, weil man dort immer neue Clubs und
Events entdecken kann. Es gibt standig etwas — vor allem im Sommer, da ist fast jedes
Wochenende ein Treffen cder eine Veranstsltung.

Ich habe auch einen interessanten Unterschied zwischen den Events im Tessin und in Zirich
bemerkt. Im Tessin sind die Cldtimer-Besitzer fast immer Manner dber 50, wahrend in der
Deutschschweiz such viele jUngere Leute dabei sind. Cft sind es Menschen, die sich einen
Oldtimer leisten, weil sie thn nicht fiir den Alltag brauchen, sondern ihn wirklich als Hobby
nutzen. Diese Vielfslt an Menschen und Erebnissen macht die ganze Erfshrung noch
spannender und bereichernder.

129



231
232

233
234
235

236
237
238
2339
240

241
242
243
244

245
246
247
248
243
250
251
252
253
254
255

256

257
258
259
260
261
262

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fiir dich besonders?

Mein Classic Car ist fir mich viel mehr als nur ein Auto — ich sehe ihn wie einen guten
Freund, der mich versteht und begleitet. Es ist eine besondere Verbindung, die dber die
Funktion eines Fahrzeugs hinausgeht.

Das Fahreriebnis selbst 1ost bei mir ein starkes Gefiihl von Freiheit aus, sber auch von
Entschleunigung. Gerade weil ich den ganzen Tag am PC arbeite, geniesse ich es umso
mehr, mit dem Kafer unterwegs zu sein. Es gibt keinen Stress, keine Eile — ich bin einfach
ganz im Moment. Dabei entdecke ich oft die kleinen, besonderen Dinge, die man im
hektischen Alltag oder am Schreibtisch leicht Gbersieht.

Dieses Gefuhl, die Welt saus einer anderen Perspektive zu erleben, gibt mir einen Ausgleich
zu meinem Alitag und macht jede Fahrt mit dem Kafer einzigartig. Es ist eine Mischung aus
Ruhe, Gelassenheit und Abenteuer, die mich jedes Mal aufs Neue fasziniert und glicklich
macht.

Warum?

Gerade weil ich beruflich so viel Zeit am Computer verbringe, ist mein Kafer fir mich ein
Gegenpol zur digitalen Welt. Das pure, einfache Fehren ohne unndtige Technik oder
Automatisierung I&sst mich wieder eine direkte Verbindung zu den Dingen spiren. Es geht
dabei nicht nur um die Freibeit. wohin ich mochte, sondemn auch um die Freiheit, wie ich die
Fahrt erdebe — ohne Eile, ohne Zielvorgaben, einfach nach meinem eigenen Rhythmus.
Diese \Verbindung zum Auto und zur Umgebung schenkt mir nicht nur Rube, sondem auch
ein Gefahl von Abenteuver. Jedes Mal, wenn ich einsteige, fihle ich mich. sls wirde ich eine
kleine Reise anfreten — nicht nur zu einem Crt, sondern auch zu mir selbst.

+* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Mit dem Besitz meines Classic Cars, besonders meines Kafers, verbinde ich Werte wie
Zugehorigkeit und Sicherheit. Der Kafer ist fir mich nicht nur gin Auto, sondern ein Symbol
fir Bestandigkeit und Geborgenheit. Er gibt mir das Gefiinl, Teil einer besonderen
Gemeinschaft zu sein — einer Community von Menschen, die diese slten Fahrzeuge
schatzen und pflegen und die ahnlichen Geschichten und Erinnerungen teilen. Dieses Gefihl
der Zugehorigkeit ist etwas, das ich sehr schatze.
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Gleichzeitig vermittelt mir der Kafer ein Gefuhl von Sicherheit, nicht im technischen Sinne,
sondern emotional. Er erinnert mich an eine Zeit, in der die Dinge einfacher und
uberschaubarer waren. Er gibt mir das Gefuhl, in einer hektischen Welt einen Anker zu
haben — etwas Verlassliches, das mir Ruhe und Stabilitat bietet. Das Zusammenspiel aus
diesem Gemeinschaftsgefihl und der emotionalen Sicherheit macht den Kafer fir mich zu
etwsas ganz Besonderem.

Warum?

Der Kafer zeigt mir, dass es die vermeintfich einfachen Dinge sind — eine entschleunigte
Fahrt, das Lacheln eines Passanten, der Austausch mit Gleichgesinnten —, die den grossten
Wert haben. All das zusammen macht ihn zu einem Symbol fiir Werte, die in einer
schnelliebigen Welt zunehmend verloren gehen, und das gibt mir eine tiefe innere
Zufriedenheit.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Diese Werte zu leben ist mir wichtig, weil sie mir Halt und Orientierung geben. In siner Welt,
die oft hektisch und schnelllebig ist, sind Zugehorigkeit und Sicherheit fir mich essenziell,
um mich geerdet zu fihlen. Der Kafer ist dabei nicht nur ein Auto, sondem eine Art
personlicher Rickzugsort, der mir die Moglichkeit gibt, diese Werte aktiv zu erleben.

Das Gefiihl, Teil einer Community zu sein, in der man sich verstanden und skzeptiert fihit,
gibt mir personlich viel Kraft und Freude. Gleichzeitig bietet mir der Kafer eine Form von
emotionaler Sicherheit — er erinnert mich daran, dass es Dinge gibt, die Bestand haben und
auf die ich mich verlassen kann. Dazu kommt das Besondere am Fahren selbst: Man hebt
sich von der Masse ab, weil der Kafer so individuell ist, und es fihlt sich an wie echtes
Fahren — ohne Assistenzsysteme oder Elektronik. Man ist vollig unabhangig und hat die
Kontrolle dber jede Bewegung. Ein gutes Beispiel dafur ist, dass ich nicht einmal eine
Benzinanzeige habe. Ich muss mir immer nofieren, wie viel ich getankt habe, und
mitrechnen, wie weit ich noch fahren kann (lacht). Aber gensu diese kleinen
Herausforderungen machen den Kafer fur mich so charmant und besonders — er ist einfach
authentisch.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die iiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?
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Wenn ich jemanden dazu emrmutigen wirde, sich einen Classic Car zu kaufen, wirde ich vor
sllem die emotionalen Aspekte hervorheben. Es geht nicht nur um das Fahren selbst,
sondern um die Erinnerungen, die ein solcher Wagen wecken oder schaffen kann. Ein
Classic Car ist mehr &ls 2in Fortbewegungsmittel — er ist ein Stiick Geschichte, das oft
personliche und kollektive Erinnerungen mit sich bringt.

Viele Menschen verbinden solche Autos mit besonderen Momenten sus ihrer Kindheit. mit
Reisen oder sogar mit einem Familienmifglied, das selbst einmal ein ahnliches Auto
besessen hat. Diese nostalgischen Verbindungen kdnnen unglaublich bereichemnd sein. Und
abgesehen von den Erinnerungen, die er wachruft, schafft ein Classic Car such neue — sai
as durch die Ausfahrten, die Bagegnungen mit anderen Enthusiasten oder die
Entdeckungen, die man sbseits der lblichen Wege macht.

Ein Classic Car bietet die Moglichkeit, den Alitag hinter sich zu lassen und die Dinge suf eine
entschleunigte, bewusste Art zu ereben. Es ist eine Chance, sich mit etwas Einzigartigem zu
umgeben, das nicht nur individuell ist, sondem auch eine tiefe emotionale Bedeutung haben
kann.
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* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,

dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Eigentlich schon bei meiner Geburt. Mein Vater liebt Autos, darum wurde mir das auch so
mitgegeben. Als ich auf die Welt kam, hat mein Vater meiner Mutter einen Triumph Hersld
geschenkt. Also mein erster Gedanke war wohl schon Auto gewesen. Meine Mutter kommt
gus ltalien und sie fragten mich dort einmal, ich solle irgendetwas auf ltalienisch sagen. Das
war zlJagchings, also Auto. Mein erstes itslienisches Wort war also Auto.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Wir hatten den Triumph Herald auch restauriert. Als Kind habe ich immer zugeschaut. und
das Fahrzeug ist bis heute im Familienbesitz. Es hat sich immer slles um Autos gedreht. ich
habe nur mit Autos gespielt. hatte nur Autoposter, einfach alles war Auto. Ich habe ein Sild
von meinem 6. Geburtstag — such da war wieder ein Auto suf der Torte drauf. Ich bin nur auf
Autos fokussiert

* Wie hast du dich personlich dabei gefuhit?

Ich war schon sals kleiner Junge ein Nerd. Ich konnie als Kind schon Autos nur anhand des
Motorensounds erkennen. Damals Gberlegte ich mir sogar, bei DSDE mitzumachen (lacht),
weil ich das so blind konnte. Ich weiss noch, s gab mir immer eine Art Geborgenheit,
meinen Rickzugsort, meine Welt. Auch damals hatte mein Freundeskreis gerne Autos, aber
nie so extrem wie ich. Das war meine Welt gewesen und ist es immer noch.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Es war das Ding mit meinem Vater und ist s immer noch. Wir gehen immer noch zusemmen
an Autorsllyes und fahren such mit dem heliblauen Triumph an Autorsllyes mit. Js. der Fokus
liegt definitiv auf meinem Vater. Auf dem Freundeskreis ein wenig, aber nie so extrem. Die
finden es such cool, missen aber nicht jedes Wochenende an ein Autotreffen und Gber
Autos reden. Es verbindet uns, und wir haben in St. Gallen einen «Man Caves sowie ginen
Triumph Club. Dort mache ich ein wenig Instagram und es gibt auch immer wieder Treffen.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Social Media, vor allem YouTube, aber auch Bicher. Ich habe =0 viele Bicher zu Hause, das
hat, glaube ich, niemand {lacht). In den letzten Jahren bin ich, wenn das Wetter schon war,
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fast jedes Wochenende zu einem Autotreffen gegangen. Ich habe bei Piech Automotive
gearbeitet, da drehte sich 24 Stunden am Tag slles um Autos.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Die Leidenschaft ist noch da. aber durch meinen aktuellen Job, bei dem ich viel im Ausland
unterwegs bin, verliere ich sie ein wenig. Ich kann nicht jedes Wochenende zu einem Treffen
gehen, und das nervt mich schon ein bisschen. Ich kompensiere das, indem ich jedes Auto
auf Autoscout recherchiere. Auch mit YouTube, da gibt es viele coole Videos. Ich wollte
selbst schon langst einen Kanal fir meinen BMW erdffnen, aber mir fehit die Zeit.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Ich lese noch immer sehr viele Blcher, kaufe mir aber nicht mehr so viele Magszine wie
fruher. Durch das Intemet und digitale Fachzeitschriften wie Zwischengas kann man sich
heutzutage sehr gut informieren.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Ich habe sehr viele tolle Erlebnisse mit meinem Auto, aber es gibt zwei Highlights. Eines war
das Goodwaeoed Festival of Speed in England. Und letztes Jahr waren wir bei der Mille Miglia
und fuhren einen Teil mit. Als wir in Parma ankamen, fihlte s sich an, sls ware man in die
50er-Jahre zurickversetzt. wenn die Autos durch die Stadt fuhren. Die Menschen und
natirlich die Autos, die man in Action sieht — das ist sicher eines der grossten Highlights
Uberhaupt.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Ich war die letzten Jshre in der Design Jury fur den Cangows diéléganss in Zirich und
Ascona. Dort sind slle sehr fachkundig und besitzen umfangreiches technisches Wissan.
Obwohl ich selbst such ein grosses Wissen habe, wird man dort oft nicht emst genommen.
Es fuhlt sich an, als wiirde man nicht wirklich aufgenommen. Leider ist es dort sehr starr, und
man hort oft: «Ja, wir machen das schon seit Jahren solx Auch im Triumph Club. in dem ich
bin, sind die Mitglieder sehr eingefleischt und nicht offen fir Neues.

Ein anderes Beispiel, das aber bitte unter uns bleiben sollte: Ich war einmal suf einem Event,
und dort war der Chef eines bekannten Fachmagazins anwesend. Ich machte ihm ein

134



72
73
74
75

78
77
78
79
20
81
82
83
24
85

86
87

88
89

30
91

92

93
94
95
96
97

38

39
100
101
102
103
104
105

Kompliment und sagte. dass ich ein begeisterter Leser seiner Artikel sei und seine Arbeit
bewundere. Seine Arfikel seien voller Wissen und mit viel Aufwand geschrieben. Er schaute
mich daraufhin nur bemitleidend sn. Diese Arroganz hat mich so sehr gestort, dass ich mein
Abonnement gekundigt habe.

Auch finde ich nicht alles cool, was in diesen Communitys passiert. Zum Beispiel war ich ein
pasar Mal beim Event «The lces in St Moritz, der letztes Jahr allerdings abgesagt wurde.
Dort waren viele Influencer, die nur das perfekte Foto mit dem Auto wollten und sich in den
Mittelpunkt stellten. Das war sehr oberfidchlich. Sie hatten kaum Wissen uber die Geschichte
oder das Design der Autos, es ging nur um das perfekte Bild mit dem Hashtag «Car Lovers.
Das Publikum bei manchen Treffen ist auch sehr abgehoben, und es nervt mich, wenn sich
Leute mit dem Porsche und der Uhr ihres Vaters hinstellen und so tun, als gehore es ihnen.
Dieses Posen finde ich traurig. Fir mich ware es spannender, wenn es mehr Vielfalt bei den
Marken und Geschichten gabe. Auch inhsltliche Themen wie technische Tage. etwas Gber

das Design oder gemeinsame Ausfahrien waren aus meiner Sicht viel interessanter.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivititen beschaftigst du dich?

Autos nehmen bei mir den Hauptfokus ein. ich mache such etwas Sport. hauptsachlich als
Ausgleich zur Arbeit. Aber Autos sind das, was mich am meisten erfullt.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Classic Cars sind fiir mich von zentraler Bedeutung und nehmen einen Grossteil meiner
Freizeit ein. Nichts erfillt mich so sehr wie meine Leidenschaft fur Autos. Es ist mehr als
nur ein Hobby — es ist ein Teil meiner Identitat und etwas, das mich immer begleitet.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Ich habe mir viele Autos angesshen, bevor ich mich entschieden habe. Zunachst habe ich
einen Mini Cooper S gekauft, etwas Modemeras, haupts&chlich meiner Mutter zuliebe, die
meinte. ich sollte mir chne genigend finanzielle Mittel nichts Altes anschaffen. Gedanken
dariiber, dass das Auto liegen bleiben konnte, mache ich mir sllerdings nicht. FUr mich zahlt
vor allem die Freude, und der Rest ergibt sich. Spater habe ich zusammen mit meinem Vater
einen Triumph Vitesse geksuft und bin auch lange mit seinen Autos gefahren, die wir
gemeinsam komplett restauriert haben. Mein erster eigener Classic Car ist ein BMW. den ich
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im Sommer sogar sls Alltagsfahrzeug nuize. Ich bin bereits dreimal mit ihm in die Toskans
gefahren, und viele fragen mich, warum ich das mache.

Es ist das Lebensgefihl, das zahlt Es bedeutet fur mich ein Stick Freiheit, einen Ausbruch
gus der grauen Alltagswelt. Niemand schreibt dir etwas vor, es ist selbstbestimmt — kein
Spurhsitesystem oder andere Assistenzsysteme, die man nicht braucht. Es ist auch die
Qualitat, alles, was ich anfasse, macht Sinn. Da ich aus dem Designbereich komme, ist das
fir mich ein wichtiger Punkt.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

Diese Gedanken und Uberlegungen waren fiir mich sehr wichtig, da sie letztlich den Wert
und die Bedeutung dieser Entscheidung gepragt haben. Der Kauf eines Classic Cars ist nicht
nur eine finanzielle Investition, sondern auch eine emotionale Entscheidung. Man muss sich
daruber im Klaren sein, dass es um mehr als nur das Auto an sich geht — es ist sin
Lebensstil. der Wartung, Zeit und Leidenschaft erfordert. Die Freude und das Lebensgefuhl,
die mit einem Classic Car verbunden sind, dberwiegen fir mich bei Weitem alle moglichen
Bedenken. Dsher waren diese Uberlegungen entscheidend dafur, dass ich den Schritt
gewsagt habe und ihn bis heute nicht bereuve.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Design ist ein sehr wichtiger Punkt. In den 50er-, 80er- und 70er-Jahren war das Autodesign
ganz anders. Damasls gab es Designer, die fir verschiedene Marken gearbeitet haben, und
man konnte ihre Handschrift in den Modellen erkennen. Das hat mich immer fasziniert, weil
es dabei wirklich um kresatives Design ging und nicht primar um Profif, wie &s heutzutage oft
der Fall ist. Heute wirkt es so, sls wirde jeder Designer nur einen kieinen Teil gestslten
wollen, um sich selbst zu verwirklichen, was dazu fihrt, dass die Autos slle gleich aussehen.
Das habe ich auch bei meinem letzten Job gelernt, weshalb moderne Autos fir mich nicht
mehr dasselbe sind wie friher.

Neben dem Design ist der Sound eines Autos ebenfalls susschlaggebend, genauso wie
seine Geschichte. Jedes Auto hat seine eigene Geschichte und seine Besonderheiten. Ein
Beispiel ist der Maserati mit den sogenannten «Bananenlichterns — das erste Auto der Welt
mit LED-Rickleuchten. Fir mich ist es auch der Weg zum Ziel, der zahlt. Es ist nicht einfach
das Geld. mit dem man ein Auto kauft. sondern die ganze Vorbereitung: die Recherche, das

-
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Durchstobern von Foren, das Ansehen von Videos — das ist fur mich oft spannender als der
Moment, in dem man das Auto tatsachlich besitzt. Es ist das Traumen, das z&hlt. Natirlich ist
das Fahren auch ein Highlight, aber der Weg dorthin, bis man es endlich hat, ist das, was es
besonders macht.

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Die genannten Eigenschaften wie Marke, Baujahr und Design sind fir mich von zentraler
Bedeutung, weil sie den Charskter und die Identitat eines Classic Cars pragen. Die Marke
erzéhit eine Geschichte, reprasentiert eine Ara und steht oft fir besondere Werte oder
Innovationen, die ich bewundere. Das Baujahr wiederum gibt Aufschluss dber die technische
Entwicklung und den Stil einer bestimmten Zeit, was fur mich sls Designliebhaber besonders
faszinierend ist. Das Design ist schliesslich das, was mich emotional anspricht — die Form,
die LinienfUhrung, die Liebe zum Detsil. Diese Kombination macht jedes Fahrzeug
einzigartig und hebt es von der Masse ab. Es ist genau diese Einzigartigkeit, die ein Auto fur
mich lebendig macht und mir das Gefiinl gibt, etwas Besonderes zu besitzen, das
Geschichte und Kunst in sich vereint.

*  Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Fur mich muss ein Auto Ecken und Kanten haben, eine eigene Personlichkeit — das sind
essenzielle Eigenschaften. Ich bin zum Beispiel kein Fan von Porsche, weil er fir mich zu
perfekt ist. Alles an diesen Autos hat einen klaren Sinn, jeder Knopf ist durchdacht, alles ist
sahr haptisch und ohne dberflissigen Touch oder Schnickschnack. Es ist ein Auto, das nicht
mit dir eredets und dadurch eine gewisse Distanz schafft.

Ein Beispiel fiir ein markantes Design ist EMW, wo die Mittelkonsole zum Fahrer
ausgerichtet ist Das zeigt. dass der Fahrer im Mittelpunkt steht und Gber Musik, Klims und
andere Funktionen bestimmt. Diese Designsprache hat mich immer beeindruckt, da sie zeigt,
dass der Fahrer die Kontrolle hat. Heute jedoch konnen Beifashrer auch Uber Touchscreens
alles steuem, was fur mich die klare Ausrichtung und den urspringlichen Sinn eines Fahrer-
zentrierten Designs verwassert. Da fragt man sich, ob das wirklich notwendig ist. Genau
diese Eigenschaften, wie das Baujshr und das Design, sind fir mich wichtig, weil sie dem
Auto Charskter verleihen und es von der Masss sbheben.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fir dich?

Das Auto muss Charskter haben. Es muss nicht immer genau das machen, was ich will.
sodass auch der Respekt vor dem Auto da ist. Das ist fir mich in dieser Welf sehr wichtig.
Wenn ich in ein Auto steige. muss ich den Respekt spuren. Bei einem Forsche verliere ich
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das Gefuhl nach einer Woche. Solche Autos funktionieren perfekt und machen, was sie
machen sollen, was fir viele Menschen passt, aber fur mich nicht. Ich brauche die
Herausforderung.

Warum?
Ein Auto mit Charakter hingegen verlangt, dass ich mich suf es einlasse. dass ich es

verstehe und mit ihm arbeite, anstatt es einfach nur zu benutzen. Diese Herausforderung
schafft eine ganz besondere Bindung. weil ich das Gefiihl habe, Teil des Prozesses zu sein,
anstatt nur ein passiver Nutzer zu sein. Es geht um das Zusammenspiel zwischen Menschen
und Maschine, um die Einzigartigkeit jedes Moments hinter dem Steuer. Dieses Gefihl, dass
nicht alles vorhersehbar ist, gibt mir das Gefihl, lebendig zu sein und das Fshren zu einem
echten Abenteuer zu machen.

In einer Welt, die immer starker von Automatisierung und Perfektion dominiert wird, bietet mir
ein Aute mit Ecken und Kanten eine Riuckkehr zum Urspriinglichen, zum Authentischen.

*  Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Wenn ich einen Classic Car fahre, reagieren die Leute oft begeistert — sie lacheln, winken
oder sprechen mich an. Altere Menschen teilen Erinnerungen, Kinder bewundemn das Auto,
und es entstehen Gesprache, die verbinden. Es ist ein schones Gefuhl zu sehen, wie das
Fahrzeug Emotionen weckt und Freude verbreitet, nicht nur bei mir. sondem such bei
anderen.

Warum ist es dir wichtig, dass ...
Bei Autofreffen freut sich jeder, das ist definitiv spurbar. Natlrich gibt es auch Stimmen. die

fragen, wiarum ich mir das antue und bei Uber 40 Grad nach ltalien fahre. Viele verstehen
das nicht und sehen ein Auto nur als Fortbewegungsmittel, um von A nach B zu kommen.
Was andere sagen, hat mich jedoch nie wirklich interessiert. Natirich finde ich es schon,
wenn Kinder zu mir kommen oder mir jemand erzahit, dass er vor 20 Jshren auch gensu
dieses Modell hatte. Das schafft eine Verbindung.

* Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Ein grosser Vorteil ist, dass man ins Gesprach kommi. und das finde ich cool. Es schafft eine
besondere Verbindung zwischen Menschen, die eine Leidenschaft fur Classic Cars teilen
oder einfach Interesse daran haben. Diese Gesprache fiihren oft zu interessanten

Geschichten und Erfshrungen, sei s von dlteren Leuten, die Erinnerungen an gensu dieses

6
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Modell haben, oder von jungen Menschen, die begeistert von der Geschichte und dem
Design eines solchen Autos sind. Das Auto wird zum Gesprachsstoff und verbindet
Generstionen.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahreriebnis oder den Besitz fiir dich besonders?

Fur mich ist es wie Erholung. Das Fahreriebnis in einem Classic Car ist unvergleichlich, da
man slles spirt — jede Kurve im Sitz, jede Bodenwelle auf der Strasse. Es fordert volle
Konzentration, im Gegensatz zu neuen Autos, die vieles automatisieren und den Fahrer
weniger einbeziehen. Dieses intensive Fehrerlebnis schafft eine besondere Verbindung zum
Fshrzeug und verstarkt das Gefiihl, wirklich Teil des Fshrens zu sein. Es ist ein Moment der
volligen Frasenz, der mir hilft, dem Alltag zu entfliehen und einfach nur den Augenblick zu
geniessen. Dieses Zusammenspiel aus Fokus, Leidenschaft und purer Freude macht den
Besitz und das Fahren eines Classic Cars fir mich zu etwas ganz Besonderam.

Warum?

Es macht das Erlebnis so besonders, weil es mich in eine andere Welt eintsuchen Iasst —
eine Welt, in der ich vollig losgelost vom hektischen Alitag bin. Jede Fahrt ist eine bewusste
Entscheidung, ein Erebnis, das slle Sinne snspricht. Die Gersusche des Motors, die
Vibrationen, das Gefiihl der Strasse — all das macht das Fahren lebendig und greifbar. Die
Verbindung aus Nostslgie, Technik und Emotion, zieht mich vollig in ihren Bann und mir
erlaubt, die Freude am Fahren in ihrer reinsten Form zu erleben (strahit).

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Diese Frage habe ich mir selbst noch nie gestellt {lacht). Fir mich bedeutet der Besitz eines
Classic Cars, in meiner sigenen Welt zu sein. Ich mache das alles nur fir mich und nicht, um
anderen etwas zu beweisen. Aus diesem Grund habe ich auch bisher keinen Instagram-
Account dafir erstellt. Naturlich fande ich es schon, wenn andere die Bilder liken wirden,
sber das ist nicht der Grund, warum ich s mache. Es geht mir um die echte Freude und
Leidenschaft, die ich dabei empfinde. Ein weiterer wichtiger Aspekt ist die
Selbstbestimmung. Ich habe die Konfrolle, nicht andere Firmen, Menschen oder Computer —
nur ich und das Auto. Diese Unabhangigkeit ist mir sehr wichtig. Ich sage oft, dass ich in der
falschen Zeit aufgewachsen bin; die B0er- oder 70er-Jahre waren mir lieber gawesen, als
solche Werte und dss Leben in dieser Form noch mehr skzeptiert und geschatzt wurden.
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Warum?

Diese Werte sind mir wichtig, weil sie genau das reprasentieren, wonach ich in einer immer
hektischer werdenden Welt suche: Authentizitat, Selbstbestimmung und Freiheit. Der Besitz
eines Classic Cars ermdglicht es mir. mich auf das Wessntliche zu konzentrieren — auf
meine Leidenschaft und die Freude, die ich dabei empfinde, ohne dass ich mich dabei von
der Meinung oder Erwartung anderer beeinflussen lasse.

Diezer Bezug zu einer vergangenen Ara ist fir mich essenziell, weil ich das Gefiihl habe,
dass dort Werte wie Respekt. Leidenschaft und Handarbeit mehr geschatzt wurden. Mit
meinem Classic Car kann ich diese Werte nicht nur erleben, sondem such ein Stick weit in
die Gegenwart holen. Es ist ein Statement dafir, dass nicht alles neu, modem oder digital
sein muss, um relevant und erfillend zu sein.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?
Der Besitz und das Fahren eines Classic Cars geben mir in fiefes Gefuhl von Erfillung und
Stolz. Ich geniesse die Aufmerksamkeit. die das Auto bekommd, sber vor sllem macht es
mich stolz, meine Leidenschaft authentisch zu leben. Es ist ein Ausgleich zum hektischen
Alitag und ein Moment, in dem ich ganz bei mir bin und die Freiheit und Unabhangigkeit
spure, die mir so wichtig sind.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die iiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Ich wirde definitiv den Stil anfihren, den ein Classic Car mit sich bringt. Ein alteres Auto
strahlt eine zeitlose Eleganz sus, die man bei modernen Fahrzeugen selten findet. Es ist
nicht nur das &ussere Erscheinungsbild, sondern such das einzigartige Fahrgefiihl und die
hohe Verarbeitungsquslitdt, die diese Autos suszeichnen. Ein weiterer Grund ist die
Nachhaltigkeit: Ein gepflegter Classic Car kann Uber Jahrzehnte hinweg bestehen und dabei
eine beeindruckende Quaslitét bewshren. Mein BMW, der Gber 30 Jshre slt ist und 100'000
Kilometer gefshren wurde, ist ein perfektes Beispiel — das Leder ist noch tadellos und zlle
Knopfe funktionieran einwandfrei. Schliesslich wirde ich auch das Freiheitsgefahi
hervorheben, das man beim Fahren eines Classic Cars spurt. Es ist eine besondere Art von
Freiheit, die es ermédglicht, sich aus der modemen, technisierten Welt zurickzuziehen und
das Fahren in seiner reinsten Form zu erleben.
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Interviewfragen
L. H. (19)

« Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Schon sls Kind habe ich einmal ein Auto ohne Dach gesehen - ein Cabriclet — und war
sofort fasziniert. Diese Begeisterung hat mich dszu gebracht, nach Hause zu gehen und
slies uber Csbriolets zu recherchieren. Von ds an begann ich, Automarken, Embleme und
weitere Detsils zu lernen. Besonders das Design, die Asthetik und die Farben der Autos
weckten mein Interesse. Um mein Wissen zu vertiefen, las ich Fachzetschriften, informisrte
mich auf Wikipedia und beschaftigte mich intensiv mit den wichtigsten Aspekten der
Automobitwelt.

+ Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Meine Faszination war so gross, dass ich begann, Automarken auswendig zu lermnen und
mich intensiv mit dem Thema auseinanderzusstzen. In Fachzeitschriften habe ich die
wesenflichen Merkmale mit einem Textmarker hervorgehoben, und dieses Interesse
entwickelte sich zu einem echten Hobby. Mit der Zeit vertiefte ich mich immer mehr in die
Geschichte der Fahrzeuge, und es wurde zu einer meiner typischen Freizeit- und
Feriensktivitaten.

* Wie hast du dich personlich dabei gefiihit?

Wissen anzusammeln wurde fiir mich beinahe zu einer Sucht, ich war hungrig nach Fakten.
Ich wolite immer mehr lernen, tiefer in die Materie eintauchen, verstehen, vergleichen und
standig Neues entdecken. Plofzlich ergaben sich Moglichkeiten, dieses Wissen fur
verschiedene Unternehmen einzusetzen. Eines fihrte zum anderaen, und so begann ich
meine Tatigkeit als Influencerin (zeigt sich stolz).

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Ich begann, mich in verschiedenen Communitys zu engagieren und mich dort aktiv
auszutauschen. Besonders spannend finde ich den Dialog mit &lteren Classic-Car-
Enthusisstinnen und -Enthusissten, die oft faszinierende Geschichten und nostalgische
Erinnerungen teilen. Diese Gesprache haben ihren eigenen Reiz. Auch in meiner Familie
blizb mein Interesse nicht unbemerkt, obwohl meine Brider mit Autos wenig anfangen

konnen.
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* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Anfangs informierte ich mich vor allem uber Fachzeitschriften, spater zunehmend Gber
Blogs, und heute sind es vor sliem die sozislen Medien, die eine zentrale Rolle spielen. Dort
erfahre ich nicht nur von anstehenden Events, sondem auch der Austausch ist unglaublich
vielfaltig. Tipps, Tricks und wertvolle Informationen werden standig geteilt. was den
Austausch besonders bereichemd macht.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Mit der Zeit wurde ich immer mehr zur Fachexpertin und ich werde oft von der Community
nach meiner Meinung gefragt. Verschiedene Firmen, wie Porsche usw. haben angefangen,
sich fir mich zu interessieren, und so kam es zu Einsatzen an Messen, Fahrirsinings,
Events. Dort teste ich teilweise auch die Fahrzeuge und reprasentiere sie. Ich habe meine
Stelle in der Agentur aufgegeben und versuche in dieser Szene Fuss zu fassen. So kann ich
meine grosse Leidenschaft zum Beruf machen.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Mit der Zeit entwickelte ich mich immer mehr zur Expertin auf meinem Gebiet, und die
Community begann, regelmassig meine Meinung zu verschiedenen Themen einzuholen.
Auch Untemnehmen wie Porsche und andere namhafte Automarken wurden auf mich
aufmerksam. Das fiihrte dazu, dass ich an Messen, Fshrirsinings und Events teilnahm. bei
denen ich nicht nur die Fahrzeuge testete. sondemn sie such reprasentierte. Schliesslich
entschied ich mich, meine Stelle in der Agentur sufzugeben, um mich voll und ganz auf diese
neue Richtung zu konzentrieren. So habe ich die Chance, meine grosse Leidenschaft fur
Autos zum Beruf zu machen und in dieser Branche Fuss zu fassen.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Mein erstes Auto war ein Renault, und ich habe viele tolle Bilder daven auf meinem
Instagram-Kanasl geteilt. Das Interesse der franzdsischen Autccommunity war so gross, dass
meine Bekanntheit und Reichweite schnell wuchsen. Besonders schon ist der Austausch mit
der Community — es spielt keine Rolle, welches Alter oder welche Automarke, die
Leidenschaft fir Autos verbindet alle. Ein weiteres wunderbares Erebnis ist die
Begeisterung, die mir entgegengebracht wird, egal wo ich bin. Menschen winken mir zu,
zeigen ihre Freude und tfeilen ihre Begeisterung, was mich jedes Mal aufs Neue fasziniert
und mir ein unglaublich gutes Gefuhl gibt. Ein weiteres unvergessliches Erlebnis war die
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Teilnahme an einer Winter-Rallye, bei der Fahrzeuge sus den 1940er- bis 1890er-Jahren
vertreten waren, unabhangig von der Marke. Das Gemeinschaftsgefihl war Gberwsltigend —
es entstand eine echte familidre Atmosphare, in der ich mich sofort zugehdrnig und skzeptiert
fuhite. Unter Gleichgesinnten, die die gleiche Leidenschaft teilen, wurde ich wahrgenommen
und geschéatzt. Dieses Gefiihl der Zussmmengehdorigkeit war unbeschreiblich und hat die
Rallye zu einem ganz besonderen Erlebnis gemacht

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Bei slteren Fahrzeugen sind Pannen natirlich haufiger. aber das sehe ich nicht als grosses
Problem, da man sich darsuf einstellt. Es gehort einfach dszu. Ein etwas merkwirdiges
Gefahl ist es allerdings, wenn das Auto plotzlich zu qualmen beginnt und man nicht sofort
weiss, woran es liegt. Zum Glick kommt das eher selten vor, und meistens I8sst sich die
Ursache schnell finden.

* Mit welchen weiteren Freizeitaktivitdten beschaftigst du dich?

Friher habe ich Fussbsll gespielt, doch heute dreht sich fast mein ganzes Leben - zu etwa
7/8 - ums Autofshren. Ich nehme an zshireichen Oldtimertreffen teil, sei es bei Messen,
Events oder speziellen Veranstaltungen. Diese Leidenschsft ist sehr intensiv und erfordert
viel Zeit und Engagement Ausserdem ist es kein glnstiges Hobby. da es nicht nur Zeit,
sondern auch finanzielle Investitionen erfordert. Trotzdem ist es fur mich eine erfillende und
spannende Freizeitaktivitdt, die ich nicht mebhr missen mochte.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?
Fur mich ist es von grosser Bedeutung — ja. eigentlich das Wichtigste —, dass ich meine
Leidenschaft such bensflich susleben kann. Genau deshalb strebe ich danach, meine
Begeisterung fur Autos und slles, was damit zusammenhangt, zu meinem Hauptberuf zu
machen. So kann ich meine personliche Erfiillung mit meiner beruflichen Tatigkeit verbinden
und das tun, was mir wirklich am Herzen liegt.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Ich besitze noch keinen eigenen Classic Car, aber fur mich ist es entscheidend, dsss das
Fahrzeug so zuverlassig wie moglich ist und technisch einwsndfrei lauft. Dariber hinaus

w
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spielt natlrlich auch die Optik eine grosse Rolle: die elegante Silhouette. die Farbgestsitung,
der Lack und vor allem das detailverliebte Interieur. All diese Aspekte machen fur mich den

Reiz eines Cidtimers aus.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fiir einen Classic Car?

Ich bin sehr offen dafir, mir einen eigenen Cldtimer zuzulegen. Allerdings sind die Kosten ein
wesenflicher Faktor. Da ich in der Stadt Zirich lebe, briuchte ich einen zusatzlichen
Parkplstz, was schon eine erhebliche finanzielle Belastung darstellt. Dazu kommen die
Reparsatur- und Unterhaltskosten, die ebenfalls nicht zu unterschatzen sind. Auf der snderen
Seite Uberwiegt die pure Freude sm Fshren. Wenn ich zum Beispiel den Porsche 811 des
Herstellers fahren darf, brauche ich keine Musik — die Motorengerausche, der Geruch von
Benzin und Leder reichen vollkommen sus. In diesen Momenten bin ich einfach glicklich,
und es macht mir unglaublich viel Spass.

Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
Car auszeichnen, damit er dir gefalit?

Dabei steht fir mich nicht nur das &ussere Erscheinungsbild im Vordergrund, sondern vor
gllem die einzigartige Geschichte, die jedes einzelne Fehrzeug mit sich bringt. Nstiirlich
faszinieren mich auch die handwerklichen Details, wie Holzverkleidungen, Chrom und
andere feine Arbeiten. Es ist genau diese Kombination aus Geschichte und Detsilveriebtheit,
die fir mich den besonderen Reiz eines Fahrzeugs susmacht.

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,
Design)?

Die Eigenschaften wie Marke, Baujahr und Design sind fir mich sehr wichtig. da sie
massgeblich zum Charskter sines Fahrzeugs beitragen. Die Marke erzahlt oft eine
Geschichte und reprasentiert eine bestimmte Ara oder Philosophie, wahrend das Baujshr fiir
den technischen Stand und die Ingenieurskunst dieser Zeit steht Das Design wiederum ist
der Ausdruck der Kreativitét und Asthetik, die ein Auto einzigartig machen. Diese
Kombination ist es, die flir mich die Faszination eines Fahrzeugs susmacht und es zu mehr

als nur einem Fortbewegungsmittel werden I&sst.

* Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Eine Automarke steht nicht nur fur ein Logo oder sinen Namen, sondem sie verkorpert eine
bestimmte FPhilosophie, Tradition und Geschichte. Jede Marke hat ihre eigene Identitat, die

)
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oft Gber Jshrzehnte sufgebaut wurde. Beispielsweise stehen Marken wie Ferrari oder
Porsche nicht nur fur Luxus oder Sportlichkeit, sondern auch fir Ingenieurskunst, Prazision
und einen ganz bestimmtan Lebensstil. Die Marke schafft also sine emotionale Bindung, weil
sie fir Werte steht, mit denen sich der Fahrer identifizieren kann. Diese Identitat und der Ruf
der Marke spielen eine grosse Rolle, warum Menschen bestimmte Autos bevorzugen — sie
sind Ausdruck eines kollektiven Erbes, das die Marke Gber Generstionen hinweg sufgebaut
hat.

Als jemand, der in einer Designagentur gearbeitet hat, hat das Design eines Autos fiir mich
eine besonders tiefgehende Badeutung, die weit Gber das Offensichtliche hinausgeht.
Design ist nicht nur eine Frage der Asthetik, sondem =in komplexar Prozess, bei dem
Funktionslitét, emotionale Ansprache und Markengeschichte zusammenkommen. Autos
wecken Emofionen, und gensu das macht Design so kraftvoll. Ein gut gestsitetes Auto kann
sofort eine Verbindung zum Fahrer herstellen — sei es durch die Form, die Materialien oder
die kleinen Details im Innenraum. Materislien wie Leder, Holzverkleidungen oder
Metzllapplikationen im Interieur sprechen die Sinne an, schaffen ein Gefiihl von Exklusivitat
und spiegeln oft auch den Charskter der Marke wider. Das Gefihl, ein Auto zu fahren,
dessen Design Handwerkskunst und Innovation vereint, ist unvergleichlich. Die Klassiker der
Automobilgeschichte zeichnen sich genau dadurch aus: Sie vereinen zeitlose Eleganz mit
technischer Innovation. Autos wie der Porsche 911 oder der Jaguar E-Type sind
Paradebeispicle dsfir, wie Design auch nach Jahrzehnten noch faszinieren kann.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Insgesamt bedeuten diese Eigenschaften fir mich, dass ein Auto nicht sinfach nur ein
Fortbewegungsmittel ist, sondem ein Stlick lebendiger Geschichte und Kultur, das eine tiefe
emotionale Bindung ermoglicht.

Warum?
Das liegt daran. dass Autos aus vergangenen Zeiten Geschichten erzahlen — von ihrer

Epoche, den Menschen, die sie gebaut und gefahren haben, und den Momenten, die sie
erlebt haben. Sie sind nicht nur Maschinen, sondemn auch Ausdruck von Stil, Innovation und
Lebensgefinl einer bestimmien Zeit. Fir mich ist es faszinierend, diese Verbindung zu
splren und ein Teil davon zu sein, denn es schafft eine ganz besondere emationale Nahe
und Wertschatzung fir das Handwerk und die Kultur, die damit verbunden sind.

* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?
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Wenn ich einen Classic Car fahre, reagiert mein Umfeld durchweg positiv. Besonders mit
Slteren Mannem, die oft eine lange gemeinsame Geschichte mit diesen Fahrzeugen haben,
entstehen wunderbare Gesprache. Sie freuen sich, ihre Geschichten zu teilen, und ich kann
dabei unglaublich viel lemen. In der Classic-Car-Community werde ich ebenfalls sehr gut
aufgenommen, da ich mich in den Diskussionen suskenne und nicht einfach nur amitlaufens
maochte. Bei gemeinsamen Ausfshrien ist die Resonanz immer wieder beeindruckend:
Kinder, Familien und fremde Menschen winken mir zu, und es entstehen spontane, nette
Gesprache. Vorurteile, weil ich als Frau in einer Szene unterwegs bin, die traditionell eher
von Mannern dominiert wird, erlebe ich kaum. Im Gegenteil, ich fihle mich geschatzt und
skzeptiert, was die Freude an meiner Leidenschaft nur noch verstarkt.

* Warum ist es dir wichtig, dass ...?

Es ist mir wichtig, weil diese positiven Resktionen und der Austausch in der Community
meine Leidenschaft fir Classic Cars noch intensiver machen. Es geht dsbei nicht nur um das
Fshren eines schonen Autes, sondem auch um die Verbindung zu Menschen, die dieselbe
Begeisterung teilen. Die Gesprache und die Anerkennung, die ich erhalte, geben mir das
Gefuhl, wirklich dazuzugehdren und ernst genommen zu werden — unabhangig davon, dass
die Szene oft eher mannlich gepragt ist. Zudem macht es einfach Freude. sndere Menschen
zu begeistern, ob sie nun selbst Auto-Enthusiasten sind oder nur fasziniert zuschauen. Diese
Resonanz bestarkt mich in dem, was ich tus, und gibt mir das Gefuhl, Teil einer grosseren

Gemeinschaft zu sein, in der meine Meinung und mein Wissen geschatzt werden.

Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic Cars?
Classic Cars bieten mir die Moglichkeit, Zeitgeschichte hautnah zu erleben und ein Stick
\Vergangenheit lebendig werden zu lassen. Es ist ein unvergleichliches Gefihl, ein Fahrzeug
zu fahren, das nicht nur durch seine Asthetik, sondern auch durch die Geschichten, die es
mit sich bringt, fasziniert. Besonders schon sind die vielen einzigartigen Momente, die ich mit
Menschen teilen kann — sei es bei Cldtimerireffen, auf der Strasse oder bei Veranstaltungen.
Die Reakfionen der Leute sind oft herzerwarmend: Kinder winken, altere Menschen erzghlen
mir begeistert von ihren eigenen Erinnerungen, und es entstehen wunderbare Gesprache.
Zudem bietet das Fahren eines Classic Cars eine ganz besondere Art der Entschleunigung.
Anders als bei modemen Autos ist jede Fahrt 2in Erlebnis, bei dem man die Technik spurt,
den Motor hort und die Strassen in einer vbllig neuen Intensitat wahrnimmt. All das schafft

eine emotionsale Verbindung, die (ber den reinen Nutzen eines Fahrzeugs weit hinausgeht.
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* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahreriebnis oder den Besitz fiir dich besonders?

Mit meinem Classic Car verbinde ich eine Reihe intensiver Gefihle, die das Fshrerebnis und
den Besitz fir mich besonders machen. Fur mich hat das Fahren fast etwas Therapeutisches
— es gibt mir ein Gefihl von Kontrolle und Freiheit. Ich kann bestimmen, wohin ich fahre, mit
wem und in welchem Fahrzeug, und das vermittelt mir ein starkes Gefiihl der Sicherheit und
Selbstbestimmtheit. Gleichzeitig empfinde ich pure Freude am Fahren selbst, an den
Gerauschen des Motors, dem Gefishl auf der Strasse, und auch daran, wie die Leute
reagieren. Es bereitet mir viel Freude, wenn Menschen das Auto bewundem oder mich
freundlich grissen. Diese positive Resonanz verstarkt mein Glick und macht jede Fahrt zu

einem besonderen Erlebnis.

Warum?

Ein Classic Car ist fur mich ein personlicher Rickzugsort und Ausdruck meiner Identitat. Es
ermoglicht mir, dem hektischen Alitag zu entflichen und den Moment bewusst zu geniessen.
Die Verbindung zur Strasse, die authentische Mechanik und die besondere Atmosphare
schaffen eine unvergleichliche Erfahrung, die mich erdet und inspiriert. Das Auto erzahit
seine eigene Geschichte. und diese Gaschichte zu ereben, gibt mir ein tiefes Gefihl von
Zufriedenheit und Erfillung.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Der Besitz eines Classic Cars passt perfekt zu meinen Werten und Uberzeugungen. Ein
solches Fahrzeug erfordert nicht nur finanzielle Investitionen, sondern such Hingabe und
Arbeit — man muss es sich wirklich verdienen. Classic Cars sind einzigartig und selten, sie
fallen suf eine subtile, aber nicht sufdringliche Weise auf. Sie sind keine plskativen
Statussymbole, sondern eher unterschatzte Juwelen, die fur Kenner und Liebhaber etwas
ganz Besonderes darstellen. Mit diesen Eigenschaften kann ich mich gut identifizieren, denn
sie spiegeln such meine personliche Einstellung wider: Wertschétzung fir das Einzigartige,
das Geduld und Einsatz erfordert. chne dabei lsut oder Gberheblich zu wirken.

Warum?

Den Besitz eines Classic Cars verbinde ich mit Werten wie Seltenheit. Individuslitat und
Nostalgie. Diese Fahrzeuge haben etwas Einzigartiges, das sie von modemen Autos abhebt.
Es bereitet mir Freude, einen Oldtimer zu erhalten und weiterzufuhren, denn es ist nicht nur
ein Auto, sondern ein Stick Geschichte, das ich pfiege und wertschatze. Der Erhslt eines
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Classic Cars ist fir mich Ausdruck von Hingabe und Verantwortung — es geht darum, etwas
Besonderes fiir die Zukunft zu bewshren, was heute nur noch selten zu finden ist.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?

Diese Werte zu leben, gibt mir ein tiefes Gefuhl der Erfillung und Authentizitat. Classic Cars
sind fir mich mehr als nur Fahrzeuge; sie verkorpern eine Welt voller Geschichte, Qualitat
und Tradition, die ich mit Hingabe und Respekt bewshre. Es ist mir wichtig, diese Werte zu
leben, weil sie mich daran erinnern, worsuf es mir im Leben wirklich ankommt: nicht auf
schnelle Erfolge oder oberfidchliche Anerkennung, sondemn auf echte Leidenschaft,
\erantwortung und die Verbindung zu etwas Grosserem. Indem ich diese Werte lebe, fuhle
ich mich mit Menschen und einer Kultur verbunden, die dieselbe Wertschatzung fiir das
Einzigartige und die Vergangenheit teilen. Die Geduld und Sorgfalt, die Classic Cars
erfordem, starken meinen Sinn fir Bestandigkeit und lehren mich, dass Qualitat und
Authentizitat Zeit brauchen. Das gibt mir personlich eine tiefe Zufriedenheit und ein Gefiihi
von Stsbilitat und Sinnhaftigkeit. die ich in anderen Bereichen meines Lebens viellzicht nicht
so intensiv finde.

Dsaruber hinaus starkt es mein Selbstbewusstsein und meinen Selbstwert, da ich weiss, dass
ich mit meiner Leidenschaft nicht nur mich selbst bereichere, sondem such einen Beitrag
zum Erhalt dieser Kultur leiste. Die Classic-Car-Community und der Austausch mit
Gleichgesinnten geben mir das Gefihl, geschatzt zu werden und wirklich dazuzugehoren.
Das macht mich gliicklich und mofiviert mich, weiterzumachen, meine Leidenschaft zu
vertiefen und such anderen zu zeigen, wie wertvoll es ist, solche Werte zu leben.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die tiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Wenn ich jemanden dazu ermutigen wirde, sich einen Classic Car zu kaufen, warde ich ihm
nicht nur die technischen oder praktischen Vorteile nennen, sondern vor sllem die
einzigartige emotionale und kulturelle Erfahrung, die mit einem Oldtimer verbunden ist. Ein
Classic Car ist weit mehr als ein Fortbewegungsmittel — es ist ein Stick Geschichte, das
man erdeben, pflegen und wertschatzen kann. Es bietet die Maglichkeit. eine vergangene Ara
wieder aufieben zu lassen, und verbindet den Besitzer mit einer Welt, die von echter
Hsndwerkskunst, Detsilverliebtheit und zeitloser Asthetik gepragt ist

Der Besitz eines Classic Cars ist eine Reise voller Entdeckungen und Nostalgie. Man
entwickelt eine tiefe Bindung zu dem Fshrzeug und lernt, seine besonderen Eigenheiten zu
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schatzen und zu pflegen. Es entsteht eine ganz besondere Form der Wertschatzung, die bei
modernen Autos oft fehit. Das Gefuhl, ein solches Auto zu fahren, ist unvergleichlich: Die
Gergusche des Motors, der Geruch des Interieurs, die Reaktionen der Menschen auf der
Strasse — all das schafft Momente, die Freude und Stolz hervorrufen.

Ausserdem eriffnet ein Classic Car eine Gemeinschaft, die von Leidenschaft und
Begeisterung getragen wird. Man findat leicht Zugang zu Gleichgesinnten, sei s auf Events,
Messen oder bei Ausfshrten. Die Classic-Car-Community ist offen. herzlich und teilt eine
Liebe zu Fahrzeugen, die Generationen dberdauern. Diese Gemeinschaft ist eine wahre
Bereicherung, und man fihlt sich sofort als Teil davon.
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* Kannst du dich erinnern, wann du das erste Mal den Gedanken hattest,
dich mit Classic Cars zu beschaftigen?

Ich erinnere mich noch genau an diesen Moment. Meine Eltern. die eine Autowerkstatt
betreiben, riefen mich damals zum Computer und zeigten mir einen Simca auf dem
Bildschirm. Das war, als ich Ende zwanzig war. Ich war sofort von diesem Auto fasziniert,
und ab diesem Augenblick entfachte sich in mir das Feuer fir kiassische Autos.

* Kannst du mir die damalige Situation etwas genauer beschreiben?

Meine Eltern betreiben sine Autowerkstatt, doch friher hatte ich wenig Interesss an
Autos. Erst Ende zwanzig, als ich auf den Simca sufmerksam wurde, begann meine
Leidenschaft fur Oldtimer — und das Thema liess mich nicht mehr los. Mit 35 entschied
ich mich schiiesslich, eine zweite Ausbildung zur Automechanikerin zu beginnen. Zuvor
war ich im Verkauf tatig. Es war eine besondere Erfahrung, als Erwachsene mit
hauptsachlich 18-jahrigen Jungen in die Berufsschule zu gehen. Aber s war die beste
Entscheidung, die ich treffen konnte, und heute arbeite ich in der Werkstatt meines
Vaters.

* Wie hast du dich personlich dabei gefiihit?

Es fiihlt sich befreiend und aufregend an, meiner Leidenschaft endlich folgen zu konnen.
Ich bin stolz darauf, in der Werkstatt meines Vaters mit ihm gemeinsam zu arbeiten.
Naturlich gibt s von den Mannern immer wieder Sprache. da ich sls Frau in diesem
Beruf eher eine Ausnahme bin. Doch vor allem von Frauen erhalte ich viel Zuspruch. Sie
gehen das Thems oft ganz anders an als zum Beispiel mein Vater, mit dem es meist um
die technischen Detsils geht. Ich hingegen spreche mit ihnen weniger auf der
technischen Ebene. Diese Entscheidung war fir mich sowohi personlich als such
beruflich eine echte Bereicherung und hat mir gezeigt, dsss es nie zu spat ist. neue
Wege einzuschlagen.

* Gab es jemanden, mit dem du dariiber gesprochen hast?

Natirlich tausche ich mich viel mit meinen Eltern aus, sber auch mit meinem Mann, der
mich urspringlich ermutigt hat, diesen Weg einzuschlagen. Obwohl unsere Beziehung
leider nicht gehalten hat, sind wir weiterhin sehr gute Freunde. Wir besuchen nach wie
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vor zusammen viele Classic-Car-Veranstsitungen, was unsere gemeinsame Leidenschaft
far Oldtimer lebendig halt.

* Wie hast du dich zu diesem Thema informiert?

Die meisten Informationen bekomme ich dber Bekannte, meine Familie — auf die
klassische Weise, durch Mundpropagands. Scbald es heisst. dass irgendwo ein Classic-
Car-Treffen stattfindet, erfshre ich davon schnell Gber mein Netzwerk. Da ich weder in
den sozislen Medien sktiv bin noch Fachzeitschriften lese, verasse ich mich ganz suf
diese personlichen Kontakte.

* Wie ging es danach fiir dich weiter?

Es blieb nicht nur bei den Autos — mit der Zeit kamen auch die passende Kleidung und
der dazugehorige Tanzstil hinzu.

* Wie hat sich deine Auseinandersetzung mit Classic Cars im Laufe der
Zeit entwickelt oder verandert?

Classic Cars sind nicht nur meine Leidenschsft, sie prégen mein ganzes Leben. So sehr,

dass ich lieber auf Urlaub verzichte. um stattdessen an einem Oldtimer-Treffen

teilzunehmen. Dort treffe ich faszinierende Menschen und kann mich Gber das Thema

sustauschen, das mir am meisten am Herzen liegt. Das gibt mir viel mehr, als sine

Woche am Sfrand zu verbringen.

* Erzahle mir von einigen positiven Erlebnissen, die du im Zusammenhang
mit Classic Cars gemacht hast.

Ich liebe Porsches und Toyotas und verbinde mit beiden Marken viele unvergessliche
Erlebnisse. Wenn es mir schiecht geht, reicht eine Fahrt in einem dieser Fshrzeuge, um
meine Stimmung sofort zu heben. Das Moterengerdusch begeistert mich jedes Mal aufs
Neue, und die Technik fasziniert mich und &sst mich staunen.

* Berichte mir von ein paar Erlebnissen im Zusammenhang mit Classic
Cars, die dir nicht so gut gefallen haben.

Da gibt es keine!

3% ]
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* Mit welchen weiteren Freizeitaktivititen beschaftigst du dich?

Ich tanze leidenschaftlich gerne, vor sllem Tanze, die zur Cldtimerszene passen, wie Swing
oder Rock'n’Roll. Es macht mir unglaublich viel Spass. die Musik und den Stil dieser Zeit
nicht nur durch die Autos, sondern such durch meine Freizeitaktivitdten lebendig werden zu
lassen (strahit). Ausserdem liebe ich Vintage-Mode und setze dabei Kleider und Ouffits der
damaligen Ara in Szene. Fir mich gehért das Verkleiden und das Eintauchen in die Welt von
damals einfach dazu — es ist wie eine Zeitreise, die ich jedes Mal aufs Neue geniesse.

* Wie wichtig ist dir das Thema Classic Cars im Vergleich zu anderen
Freizeitaktivitaten oder Interessen?

Meine gesamte Freizeit dreht sich um Classic Cars, und dementsprechend ist auch mein

Freundeskreis in dieser Szene verwurzelt. Einige meiner Freunde habe ich sogar mit

meiner Begeisterung fur Oldtimer angesteckt.

* Welche Gedanken und Uberlegungen gehen bzw. gingen dir durch den
Kopf im Zusammenhang mit dem Kauf eines Classic Cars?

Bei mir entscheidet ganz klar das Bauchgefuhl — wenn mir ein Auto gefalit. dann gefalit

es mir, unabhangig von Farbe oder Form. Ich fiihle mich zwar besonders zu den Marken

Toyota und Porsche hingezogen, aber such viele andere Classic Cars sprechen mich an.

* Wie wichtig sind bzw. waren diese Gedanken und Uberlegungen deiner
Meinung nach bei der Entscheidung fur einen Classic Car?

Letztlich geht es bei Oldtimern nicht nur um technische Daten cder Perfektion, sondem

um das Gefiihl, das ein Fahrzeug auslost. Mein Bauchgefuhl spielt dabei eine grosse

Rolle. Wenn mich ein Auto emotional anspricht, weiss ich, dass es das richtige fur mich

ist. Faktoren wie Marke, Farbe oder Form treten dann in den Hintergrund — es ist die

Verbindung zum Fahrzeug. die fir mich entscheidend ist.

* Was sind deiner Meinung nach wichtige Eigenschaften, die einen Classic
Car auszeichnen, damit er dir gefallt?

Wenn mich ein Classic Car emotional anspricht, weiss ich, dass es das richtige Fahrzeug
fr mich ist. Sozusagen Liebe auf den ersten Blick.

* Wie wichtig sind die von dir genannten Eigenschaften... (Marke, Baujahr,

Design)?
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Natirlich habe ich Vorlieben, wie Toyota und Porsche, die mich besonders anziehen, aber
ich bin offen fur viele verschiedene Marken. Wichtig ist mir, dass das Auto Charakter hat und
eine Geschichte erzahit. die mich fasziniert. Es geht mir weniger um den Status einer Marke,
sondern darum. was sie bei mir ausidst.

*  Warum sind dir diese Merkmale wichtig?

Insgesamt sind diese Merkmale entscheidend, weil sie das Gesamtbild eines Classic Cars
formen. Sie tragen zur Identitdt und zum Charakter des Autos bei, und das macht die
Faszination fur mich sus. Es geht nicht nur um die technische Seite, scndem auch um das

Gefuhl, das ein Fahrzeug vermittelt und wie es mich in seiner Gesamtheit snspricht.

* Was bedeuten diese Eigenschaften fiir dich?

Die Marke eines Autos symbolisiert oft viel mehr sls nur 2in Logo oder einen Namen. Sie
steht fur eine Tradition, sine Philosophie und ine bestimmte Art von Handwerkskunst. Wenn
ich ein Fahrzeug einer Marke wie Porsche oder Toyota sehe, assoziere ich das sofort mit
den Werten, fir die diese Marken stehen — Prazision, Innovation, Zuverlassigkeit oder
Leistungsstarke. Die Marke gibt dem Auto Identitat und verbindet mich mit einer langen
Geschichte, die viele Menschen und Generstionen gepragt hat. Fur mich bedeutet eine
Marke also nicht nur ein technisches Produkt, sondern auch eine emotionale Bindung und
die Zugehorigkeit zu einer Gemeinschsft, die diese Werte teilt.

Warum?
Insgesamt bedeuten diese Eigenschaften fir mich, dass ein Classic Car nicht nur ein

Fortbewegungsmittel ist, sondem ein lebendiges Stuck Geschichte und Kultur.

* Welche Wirkung hat es auf das Umfeld, wenn du einen Classic Car
fahrst?

Eine positive Stimmung. Die Prasenz eines Classic Cars scheint automatisch gute Laune zu
verbreiten. Es gibt eine gewisse Leichtigkeit und Freude, die viele Menschen sparen, wenn
sie ein sclches Auto sehen. Negative Reaktionen bleiben in der Regel sus.

Warum ist es dir wichtig, dass ...?
Classic Cars sind mir wichtig, weil sie fir mich mehr als nur Fahrzeuge sind — sie verkorpern

eine Leidenschaft, Geschichte und ein besonderes Lebensgefuhl. Die Begeisterung, die ich
fir diese Autos empfinde, teile ich gerne mit anderen, und es macht mich glicklich, zu
sahen, wie auch mein Umfeld positiv darauf reagiert. Wenn Menschen lacheln. mir zuwinken
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oder sich von den Fahrzeugen faszinieren lassen, bestatigt das meine Entscheidung, meine
Leidenschaft fur Classic Cars zu leben.

*  Welche Vorteile oder besonderen Erlebnisse verbindest du mit Classic
Cars?

Die Wirkung ist durchweg positiv. Viele Menschen winken mir zu und I&cheln, wenn ich mit
dem Classic Car unterwegs bin. Es schidgt mir eine unglasubliche Begeisterung entgegen,
und ich habe bisher noch nie negative Kommentare erhalten.

* Welche Gefiihle verbindest du mit deinem Classic Car? Was macht das
Fahrerlebnis oder den Besitz fiir dich besonders?

Das Fahren und Pflegen meines Classic Cars sind Ausdruck meiner tiefen Leidenschaft fur
Autos. Jedes Detail — vom Klang des Metors bis hin zur Haptik des Lenkrads — erinnert mich
daran, wie viel Freude und Begeisterung ich fir diese Fahrzeuge empfinde.

Warum?

Weil ich Perfektionistin bin in allem, was ich tue. Das Fahrerlebnis mit meinem Classic Car
ist fiir mich in Moment. in dem ich meinen Kopf freibekomme, abschalten kann und einfach
geniesse. Es ist wie ein Ausgleich zu meinem Anspruch auf Perfektion - eine Gelegenheit,
loszulassen und den Moment ohne Ablenkungen zu erleben.

* Mit welchen Werten oder personlichen Wertvorstellungen verbindest du
den Besitz eines Classic Cars?

Classic Cars erfordern Hingabe und Leidenschaft. Die Pflege und Wartung dieser Fahrzeuge
sind keine Pflicht, sondern Ausdruck meiner Begeisterung fiir Technik und Design. Diess
Hingabe spiegelt sauch meine persdnliche Einstellung wider, Dinge, die mir wichtig sind. mit
voller Aufmerksamkeit und Liebe zu behandeln.

Der Besitz eines Classic Cars verbindet mich mit einer Gemeinschaft von Gleichgesinnien.
Diess Werte der Zusammengehorigkeit und des Austauschs sind mir wichtig, da sie ein
Gefuhl der Verbundenheit und des Teilens von Erfshrungen schaffen.

Warum?
Es ist mir besonders wichtig, Frauen in dieser Szene zu unterstitzen, denn ich erfshre oft
grosse Begeisterung von ihnen. Allerdings fehit vielen der Mut, selbst skiiv zu werden. Erst
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im Gesprach merke ich haufig, wie viele Frauen eigentlich Interesse an Classic Cars haben,
sich aber nicht trauen, tiefer in die Materie einzutauchen.

* Warum ist es dir wichtig, diese Werte zu leben? Was gibt dir das
personlich?
Es ist mir wichtig, diese Werte zu leben, weil sie meine tiefsten Uberzeugungen
widerspiegeln und mir das Gefuhl geben, authentisch und im Einklang mit meinen
Leidenschaften zu leben. Diese Werte geben mir personlich ein starkes Gefuhl von Erfillung
und Zufriedenheit. Sie zeigen mir, dass ich meinen eigenen Weg gehe, anstatt den
Erwsartungen anderer zu folgen.

* Wenn du jemand anders dazu ermutigen wiirdest, sich einen Classic Car
zu kaufen, welche Griinde wiirdest du anfiihren, die tiber die praktischen
Aspekte hinausgehen?

Das Fahrerebnis eines Classic Cars ist bewusst entschleunigt. Es fordert deine volle
Aufmerksamkeit und |asst dich den Moment intensiver geniessen. Es ist eine wunderbare
Art. dem hektischen Alitag zu enfflichen und sich auf das Wesentliche zu konzentrieren — das
Fahren und die Freude daran.

Classic Cars bringen Menschen zusammen. Du wirst Gberrascht sein, wie viele Gesprache
und Bekanntschaften sich durch dein Auto ergeben — sei es suf Classic-Car-Treffen, bei
Veranstaltungen oder einfach im Alltag. Ein Cldtimer ist ein grossartiger Gesprachseinstieg

und offnet Tlren zu neuen Freundschaften und Erfashrungen.
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7.4 Verzeichnis der verwendeten Hilfsmittel

Assistenzsystem

Teile / Stellen in der Arbeit

Einsatz

ChatGPT Kapitel 2 und 3 Sprachliche Verbesserungen

DeepL Studie von Yaniklar Ubersetzung der Studie von
Turkisch auf Deutsch.

fur Kapitel 2.3 und 2.5

ChatGPT Abbildung 1 Die Visualisierungsidee wurde
tbernommen, die Darstellung
eigenstandig erstellt.

ChatGPT Kapitel 4 Zur thematischen Blindelung
und Ordnung der zahlreichen
Interviewaussagen.

MAXQDA Tabelle 6 Verwendet zur strukturierten

Zuweisung und Sortierung
von Codes (Haupt- und Unter-
kategorien) sowie zur quanti-
tativen Ubersicht der Haufig-
keiten. Die Codierung selbst
erfolgte manuell auf inhaltli-
cher Grundlage.
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7.5 Eigenstandigkeitserklarung

Ich, Manuela Mondelli, habe die Arbeit mit dem Titel «Eine wertorientierte Zielgruppenanalyse fir

den Verkauf von Classic Cars» selbst und selbststandig verfasst und erklare hiermit,

o dassich im obenstehenden Verzeichnis alle verwendeten Hilfsmittel (KI-Assistenzsys-
teme wie Chatbots [z.B. ChatGPT], Ubersetzungs- [z.B. DeeplL], Paraphrasier- [z.B. Sci-
space]) oder Programmierapplikationen [z.B. Github Copilot] deklariert habe;

o dass ich samtliche von mir verwendeten Materialien wie Bilder oder Grafiken in der Ar-
beit mit Quellenangaben kenntlich gemacht habe oder dass diese Materialien von mir
selbst erstellt wurden;

o dass ich mir bewusst bin, dass die Arbeit auf Plagiate und auf Drittautorschaft menschli-
chen oder technischen Ursprungs (kiinstliche Intelligenz) tberprift werden kann bei Ver-

dacht, aber auch ohne besonderen Anlass;

o dass ich mir bewusst bin, dass die Hochschule fiir Angewandte Psychologie FHNW ei-
nen Verstoss gegen diese Eigenstandigkeitserklarung bzw. die ihr zugrundeliegende
Weiterbildungsordnung der Hochschule fur Angewandte Psychologie FHNW (89 Abs. 3,
811) verfolgt und dass daraus disziplinarische Folgen (Nichtbestehen des
CAS/DAS/MAS-Programmes) resultieren kbnnen.

Wit
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